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SUNUS

stanbul Sanayi Odas1 (ISO) olarak, sanayi

sektorlerimizin rekabet giiclinii destekleme

misyonumuz dogrultusunda ceyrek asra yaklasan

sektor raporu calismalarimizi her yil yeni iiriinlerle

zenginlestirmeye devam ediyoruz. Meslek
Komitelerimizin talebi, katkisi ve katilimi ile yiiriitiilen
“Kiiresel Rekabette ISO Meslek Komiteleri Sektor
Raporlari Projesi” kapsaminda, bu raporla birlikte
serinin 37. kitabina ulagsmis durumdayiz.

Bu calismanin konusu olan kuyumculuk ve miicevherat
iiretimi, tarih boyunca zanaatkarlik gelenegi ile
sekillenmis ve zamanla biiyiik bir sanayi ekosistemine
doniismistiir. Kiymetli madenler ve taglardan baslayan
tretim zinciri, glinimiizde rafinerilerden ayar evlerine,
uluslararasi markalardan yerel iireticilere kadar oldukca
genis bir yapiya sahip.

Anadolu'muz, kuyumculuk ve miicevherat
zanaatkarliginin dogdugu ve gelistigi az sayida
cografyadan biri. Bu tarihsel mirasin ve kiiltiirel
cesitliligin etkisiyle iilkemiz kuyumculuk ve miicevherat
alaninda kiiresel 6lgekte dnemli bir oyuncu. Ozellikle
son donemde diinyadaki gelismelere de bagh olarak
giderek biiyliyen ve giiclenen bir kuyumculuk ve
miicevherat sanayi ekosistemimiz var. Sektor, genis
bir yerli pazarin yani sira ihracatin ve yurticinde
yabancilara satislarin da etkisiyle giderek biiyiiyen
bir pazara hitap ediyor. Bu potansiyelin daha iyi
degerlendirilebilmesi icin, sektoriin uluslararasi
rekabet giiclinii destekleyecek stratejik adimlarin
atilmasi biiyiik 6nem tagiyor.

Bu cercevede hazirlanan Kuyumculuk ve Miicevherat
Sanayi Sektor Raporu calismamiz alt1 ana boliimden
olusuyor. Ik boliimde sanayinin tanimi ve kapsami
ortaya konulduktan sonra takip eden ii¢ béliimde
sirasiyla altin, giimiis ve kiymetli taslardan kuyumculuk
ve miicevherat sektorlerinin detayli incelemesi

iso.org.tr

yapiliyor. Besinci b6liimde, ilkemizin sektérdeki
temel gostergeleri ve gelisme dinamiklerinin yani sira
diinyadaki temel egilimler ele aliniyor. Son olarak,
onceki calismalarimizda oldugu gibi bu rapor da sektor
icin stratejik hedefler ve eylem plani énerileri ile
tamamlaniyor. Ele alinan hedefler arasinda sektoriin
daha da giiclii bir kiiresel oyuncu haline gelebilmesi
icin dogru tanitim ve veri kullanimi, aktif pazarlama,
bolgesel aligveris merkezi haline gelme, sektoriin
ekosisteminde iyilesme, siirdiiriilebilirlik ve yesil
doniisiime uyum, ithalat kotalarinin kaldirilmasi gibi
birbirinden 6nemli basliklar yer aliyor.

Raporumuzun tiim ilgili kesimlere faydali olacagina,
sektoriin dniimiizdeki yillarda da devam etmesini
bekledigimiz gelisimine 151k tutacagina inaniyoruz.
Calismanin hazirhk siirecinde 39. Grup Degerli Metaller
ve Kuyumculuk Sanayii Meslek Komitesi iiyelerimizin
ve sektor temsilcilerinin katilimi ile cok sayida toplanti
ve verimli bir calistay gerceklestirilmis, sektoriin

goriis ve beklentileri rapora en iyi sekilde yansitilmaya
caligilmigtir. Bu slirecin her bir agamasinda degerli
katkilarini sunan sektor paydaslarimiza, raporu
hazirlayan degerli danismanimiz Dr. Can Fuat
Giirlesel’e, raporun hazirliklarini koordine eden
Ekonomik Aragtirmalar ve Kurumsal Finans Subemize
ve emegi gecen herkese tesekkiirlerimi sunuyorum.

Erdal BAHCIVAN
Istanbul Sanayi Odasi
Yonetim Kurulu Baskani
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YONETICI OZET

KUYUMCULUK VE MUCEVHERAT SANAYI

uyumculuk ve miicevherat zanaatkarligi

uzun yillardir bir sanayi haline doniismiistiir.

Tarihin ilk caglarindan itibaren taki kullanima,

zamanla kiymetli madenler ile taglarin kesfi

ve bunlarin kuyumculuk ile miicevherat
iiretiminde kullanilmaya baglamasi sonucunda
oncelikle liiks tiiketim alaninda biiyiik bir pazar
yaratmigtir. Erisilebilir kuyumculuk ve miicevherat
pazarinin da gelisimi ile kuyumculuk ve miicevherat
tiretimi bir sanayi haline doniismiistiir. Liiks tiiketim
ile erisilebilir tiilketime de gecilince pazarda yiliksek bir
biiyiime gerceklesmistir.

Kuyumculuk ve miicevherat zanaatkarliginin sanayiye
doniisiimii ile genis bir ekosistem de beraberinde
olusmustur. Kiymetli madenler ve kiymetli taglar
madenciliginden baslayan ekosistem, diizenli
piyasalara, rafinerilere, standart sistemlere, ayar
evlerine, uluslararasi markalardan, yerel markalara,
finansal enstriimanlara, modern aligveris kanallarina,
dijital platformlara kadar uzanan bir genislige
ulagmigtir.

Tiirkiye'de Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi
Temel Biiyiikliikleri

Anadolu, kuyumculuk ve miicevherat zanaatkarliginin
dogdugu ve gelistigi az sayida yerden biridir. Tiirkiye’'de
kuyumculuk ve miicevherat sektorii, bu mirasa

bagli olarak geleneksel yapida gelismistir. Ancak

son donemde diinyadaki gelismelere de bagh olarak
kuyumculuk ve miicevherat sanayi ortaya ¢ikmis ve
genis bir ekosistem olusmustur. Thracat ve yurticinde
yabancilara satiglar ile diinya 6lceginde bir iiretim-
ihracat potansiyeline ulagilmigtir. Ancak, sanayinin
bu potansiyelini degerlendirebilmesi icin gelisme
dinamiklerinde iyilestirmelere ihtiya¢ duyulmaktadir.

Tirkiye’de Tiirkiye kuyumculuk ve miicevherat

sanayi, geleneksel iiretici yapisindan giderek sanayici
iireticilerin gelistigi ve agirlik kazanmaya basladig:

bir yapiya biiriinmeye baslamistir. Hem sanayici
statiisiindeki firma sayis1 artmakta hem de sanayicilerin
Olcekleri biiyiimektedir. Sanayici/iiretici firmalar

say1s1 2023 y1linda 6.450°ye yiikselmistir. Geleneksel
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kuyumecularin agirlikh olarak yer aldigi perakende
ticaret yapan ve zanaatkar {iretici statiisiindeki firma
sayilar1 da artis egilimindedir. Firma sayis1 2023 yilinda
19.905 olmustur. Her iki statiideki firmalarin toplami ise
2023 yilinda 26.355’¢ yiikselmistir.

Sanayide iiretim merkezi Istanbul olarak kabul
gormekte, Ankara ve izmir'de de iiretim yapan firmalar
bulunmaktadir. Diger illerde geleneksel perakende
ticaret firmalar1 daha agirhikhdir. Tirkiye’de
kuyumculuk sektoriinde yer alan firmalarin kiimelenme
yapisi icinde oldugu gériilmektedir. Istanbul ilinde ii¢
kuyumculuk kiimesi bulunmaktadir. Bunlar; Kapaligarsi
ve cevresi, Kuyumcukent ve Giingéren-Bagcilar-
Bahcelievler-Kiiciikcekmece kiimesidir. Bu ii¢ iiretim
alaninda, sektor tiretiminin yaklasik ylizde 75’inin
gerceklestirildigi 6ngoriilmektedir.

Tiirkiye’de kuyumculuk ve miicevherat sanayinde
istihdam i¢in farkh kaynaklarin verileri birlikte
kullamilmaktadir. Sanayide sanayici ve iiretici firmalar ile
perakende ticaret/zanaatkar iireticiler iki ayri istihdam
alani olusturmaktadir. Her iki alanda da istihdam artis1
yasanmaktadir. Sanayide toplam istihdam 2023 y1il1i¢in
275.000 olarak hesaplanmaktadir. Perakende ticaret/
zanaatkar iiretim yapan firmalarin istihdami ise 2015
yilinda 141.050 iken 2023 y1linda 159.240 olarak tahmin
edilmektedir.

Sanayide sanayici/iiretici statiideki firmalarin cirosu
2023 y1linda 151,66 milyar TL olarak hesaplanmisgtur.
Perakendeci ticaret/{iretici statiisiindeki firmalarin
cirosu ise 2023 y1linda 277,54 milyar TL olmustur.

6.450

Tirkiye kuyumculuk ve miicevherat sanayi
2023 yili sanayici/iretici firma sayisi



Buna bagl olarak sanayinin toplam cirosu 2023 yilinda
429,2 milyar TL olarak 6lciilmektedir. Sanayinin
cirosu 2023 yi1linda 18,1 milyar dolardir.

Thracatta yillar itibariyle 6nemli bir artis
gerceklesmektedir. 2015 yilinda 3,76 milyar dolar olan
ihracat 2023 yilinda 8,41 milyar dolara yiikselmisgtir.
Buihracat verileri dogrudan yapilan ihracatlar
kapsamaktadir. Diinya ihracatinda yillar itibariyle
kademeli bir artis yasanmaktadir. 2015 yi1linda 108
milyar dolar olan ihracat 2023 yilinda 126,1 milyar
dolar olmustur. Tiirkiye’nin diinya ihracati icindeki
pay1 6nemli bir artis gostermektedir. Tiirkiye’nin
diinya ihracati icindeki pay1 2015 yi1linda yiizde 3,48
iken, 2023 yilinda yiizde 6,67’ye ylikselmistir.

Cin ve Hindistan kiiresel pazarin lider iireticileri ve
ihracatcilaridir. Cin’in ithalatta uyguladig cok yliksek
orandaki vergiler nedeniyle bu iilkeye miicevher iiriinii
satmak olanaksiz gibidir. Hong Kong, Uzak Dogu’nun
en canli ticaret merkezi olup, diinyanin en kaliteli
elmas ve renkli taglarinin merkezi durumundadir.
Hong Kong yilda ii¢ kez uluslararasi fuara ev sahipligi
yapmaktadir. Bir diger lider iiretici Hindistan,
islenmis kiymetli renkli tas merkezidir. Tayland ise,
yine bolgenin kiymetli taglarda sadik miisteriye sahip
merkezlerinden biridir. Avrupa pazarinda dis ticarette
etkili olan iilkeler; italya, isvi(;re, Fransa, Almanya ve
Birlesik Krallik’tir.

Tiirkiye Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi icin
Stratejik Hedefler ve Politika Onerileri

Sanayi icin alt1 stratejik hedef belirlenmistir.
Bunlardan ilki ve en 6nemlisi, sanayinin dogru
tanitimi ve verilerin dogru kullanimidir. Tkincisi,
Tirkiye’nin kuyumculuk ve miicevherat sanayi
ihracatinin istikrarli olarak arttirilmasi ve bunun i¢in
aktif pazarlama yapilmasidir. Ugl‘incﬁ stratejik hedef,
Tirkiye’nin bolgesel bir miicevherat aligveris merkezi
haline getirilmesidir. Dérdiincii hedef, altin ithalatinda
uygulanan kotanin kaldirilmasidir. Besinci hedef
sanayinin ekosisteminde iyilestirmeler yapilmasidir.
Altinci hedef ise stirdiiriilebilirlik uyumu ¢ercevesinde
yesil doniisiimiin saglanmasidir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayi, kamuoyu ve devlet
nezdinde dogru tanitim yapilmasi ve verilerin dogru
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bir sekilde kullanilmasi ihtiyaci duymaktadir. Sanayiye
iliskin olarak olusmus bulunan yanlis kanaat, sanayi icin
olumsuzluklar yaratan kamu kararlar1 alinmasina yol
acmaktadir. Bu nedenle sanayinin ilk stratejik hedefi,
dogru tanitim ve verilerin dogru kullanilmasidir. Bu
cercevede genel tespitler ve politika dnerileri asagida
sunulmaktadir.

a. Kuyumculuk ve miicevherat sanayi, son yirmi

yilda geleneksel kuyumculuk yapisindan, iiretici ve
ihracatci bir sanayi haline doniismiistiir. Sanayi, genis
bir ekosistem yaratmis olup disa acilmigtir. Yiiksek bir
iiretim kapasitesi ve hacmine ulasmigtir. Yitksek bir
ihracat geliri elde etmektedir. Boylece kuyumculuk

ve miicevherat sanayi, Tiirkiye’nin énemli sanayi
kollarindan biri haline gelmistir.

b. Yiiksek Altin ithalatinin Sorumlusu Kuyumculuk ve
Miicevherat Sanayi Degildir

Kuyumeculuk ve miicevherat sanayi, yurtici satiglar ve
ihracat icin gerceklestirdigi iiretimde, girdilerini yurtici
altin iiretimi, hurda altin doniisiimii ve altin ithalati ile
karsilamaktadir.

Tiirkiye son y1llarda yiiksek bir cari islemler a¢ig1
vermektedir ve bunun gerekcelerinden biri olarak altin
ithalat1 6ne cikmaktadir. Girdilerinin bir kismini altin
ithalati ile karsilayan kuyumculuk ve miicevherat sanayi,
yiiksek altin ithalatinin en 6nemli sorumlularindan

biri olarak gosterilmektedir. Ancak, sanayi ile ilgili

en 6nemli yanlhs bilgi, kuyumculuk ve miicevherat
sanayisine atfedilen bu yiiksek ithalat sorumlulugudur.
Veriler, sanayinin bdyle bir sorumlulugu hak etmedigini
gostermektedir.

Tiirkiye, 71 No’lu fasilda 2023 yilinda 33,92 milyar

dolar ithalat yapmigstir. Bu ithalat, ilgili iiriinlerin
islenmemis, yar1 islenmis ve egya olarak farklh sekillerini
kapsamaktadir. Ayrica, altin, giimiis, kiymetli taslar,
inciler ve diger kiymetli metalleri de icermektedir.

En 6nemlisi, kuyumculuk ve miicevherat sanayi, altin
ithalatinin bu toplam miktarinin tek basina sorumlusu
degildir.

71 No’lu fasilda yer alan altin ithalati verileri ve altin
ithalatini gerceklestiren kesimler 2023 y1l1 itibariyle
su sekildedir: 2023 y1linda toplam 32,2 milyar dolar

degerinde (islenmemis, yar1 islenmis ve esya olarak)
altin ithalati yapilmigtir. Bu toplam altin ithalatinin

10,85 milyar dolarini Tiirkiye Cumhuriyet Merkez
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12,36

milyar dolar

Kuyumculuk ve miicevherat sanayisinin
2023 yili doviz kazanci

Bankasi gerceklestirmistir. Ayrica, 2023 yilinda
altindan miicevherci egyasi ithalat: 2,2 milyar dolar
olmustur. Her iki kesim de kuyumculuk ve miicevherat
sanayi disindaki kesimlerdir.

Ithalatin sadece 13,6 milyar dolarlik kismi kuyumculuk
ve miicevherat sanayi kesimi tarafindan yapilmis

ve kullanilmistir. Geriye kalan 18,8 milyar dolarlik
ithalatin 10,85 milyar dolarini Tiirkiye Cumhuriyet
Merkez Bankasi gerceklestirmistir. 3,7 milyar dolar:
hurda altin ithalatidir, 2,2 milyar dolar1 ise miicevherat
esyasi ithalatidir. Geri kalan kismi ise darphanenin
altin sikke ve altin para liretimi icin ithal edilen
altindir.

2023 y1linda kuyumculuk ve miicevherat
sanayi, toplam altin ithalatinin yiizde 38,9’unu

gerceklestirmistir. Sanayi, ithalatinin tamamim
isleyerek 6nemli bir doviz kazanci elde etmektedir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayisinin 2023 y1l1 d6viz
kazanci112,36 milyar dolardir. Buna kargilik, ihracat,
turist satiglar1 ve yurtici yerlesiklere satis icin tiretimde
kullanilmak iizere yapilan altin ithalati 13,6 milyar
dolardir. Goriildiigii gibi, kuyumculuk ve miicevherat
sanayi oldukca kiiciik bir déviz aci81 vermektedir.

Cariigslemler aci8inin azaltilmasi amaciyla altin
ithalatinin kisitlanmasi icin kota uygulamasi
getirilmistir. Bu kota uygulamasi, 6zellikle yliksek d6viz
kazanci saglayan kuyumculuk ve miicevherat sanayini
olumsuz etkilemektedir.

c. Altin ithalat1 yapan kesimler arasinda en yiiksek
katma degeri kuyumculuk ve miicevherat sanayi
saglamaktadir. Katma deger cesitli kriterler ile
dlciilebilmektedir. Uretimde ve ihracatta kilogram
basina iggiicii maliyeti veya ticreti bunlardan biridir.

d. Kuyumculuk ve miicevherat sanayisinde iiretilen
iirtinlerin kiymetli metallerine, kiymetli taglarina

ve ayarlarina bagl olarak, kisi basi isgiicii pay1 her

bir kilogramda 1.500 dolar ile 4.000 dolar arasinda
degismektedir. Bu, tiim sektorler ve sanayiler arasindaki
en yliksek katma degerdir. 14 ayar liriinlerde isgiicii
pay1ylizde 4-5, 24 ayar iiriinlerde ise isgiicii pay1 yiizde
2-3'tir.
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e. Kuyumculuk ve miicevherat sanayi, ihracatta en
yiiksek birim fiyata sahip sektér konumundadir. Altin
fiyatlarina bagh olarak degismekle birlikte, y1llar
itibariyle kuyumculuk ve miicevherat ihracat birim
fiyat kilogram basina 30.000 dolarin iizerindedir.
Tirkiye’de ise 2023 y1li itibariyle ortalama ihracat birim
fiyat: sanayi iiriinleri icin 1,85 dolar/kg, tiim {iriinler icin
ise 1,35 dolar/kg seviyesindedir.

f. Tirkiye, kuyumculuk ve miicevherat sanayisinde
diinyanin 6nemli {iretici iilkelerinden biri haline
gelmistir. Sanayideki tiretimleriyle Cin, Hindistan,
Italya ve Tiirkiye lider konumda yer almaktadr.
Thracatta da yine Cin, Hindistan, Italya ve Tiirkiye

ilk siralarda yer almaktadir. Birlesik Arap Emirlikleri
ve Hong Kong, ticaret merkezleri olarak énemli bir
konumda bulunmaktadir. Tiirkiye, bolgesel bir ticaret ve
aligveris merkezi olma konumunu giiclendirmektedir.
ABD, Almanya, italya ve isvigre markalari, tasarimlari,
koleksiyonlar1 ve liiks {irtinleriyle sanayideki
liderliklerini siirdiirmektedirler.

g. Tirkiye, diinya kuyumculuk ve miicevherat sanayisi
icinde ihracat payini son 8 yil icinde yiizde 3,48’ten
ylizde 6,67’ye ylikseltmistir. Diinya pazarlarinda
ihracatiile en yliksek paya sahip sanayilerden biri haline
gelmistir ve bu pazarlar icinde yliksek bir genisleme
potansiyeline sahiptir.

h. Kuyumculuk ve miicevherat sanayi, yurticinde
perakende ve toptan olarak yabancilara 6nemli satiglar
yapmaktadir. Yurtici satiglar, uluslararasi istatistik
siniflamasina bagli olarak turizm gelirleri (yabancilarin
turizm harcamalar) ve bavul ticareti verileri icinde

yer almaktadir. Bunedenle, yurtici satislar cogu zaman
sanayinin ihracatinin (déviz kazancinin) bir parcasi
olarak goriilmemektedir. Sanayinin déviz kazanma giicii
degerlendirilirken, mutlaka yurtici satislarin da hesaba
katilmasi gerekmektedir.

Sanayinin ikinci stratejik hedefi, ihracatin
arttirilmasidir. Thracat artiginin siirdiiriilebilir ve katma
degerli hale getirilmesi hedeflenmektedir. Kuyumculuk
ve miicevherat sanayi, yiiksek bir ihracat potansiyeline
sahiptir ve son yillarda bu potansiyelini daha etkin bir
sekilde kullanmaktadir. Nitekim, 2015-2023 yillar1
arasinda diinya ihracatindaki payin iki katina yakin bir
oranla artirmigtir. Thracatin siirdiiriilebilir ve katma
deger odakl artis1 i¢in 6neriler su sekildedir:
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Turkiye, diinya kuyumculuk ve miicevherat
sanayisi icinde ihracat payi

L
1. Markalagma ve Markal1 Thracat
2. Markalar ile Aktif Pazarlama

3. Aktif Pazarlama Araci Olarak Tanitim ve Reklam
Faaliyetleri, Dijital Platformlar

4. Gumriiklerin 7/24 Hizmet Vermesi
5. Thracat I¢in Sevk Oncesi Altin Kredisi Saglanmasi
6. Koleksiyon Temelli Hizl1 Uretim ve Thracat

7. Serbest Ticaret Anlagmalarinin Tyilestirilmesi ve
Artirilmasi

8. Thracat Bedelinin Altin Olarak Getirilmesinin
Yeniden Saglanmasi

9. Thracatta Biirokrasinin ve Maliyetlerin Azaltilmasi

Tiirkiye, tarihi birikimi, sanayideki gecmisi ve mevcut
potansiyeli ile bir miicevherat aligveris merkezi
olmalidir. Hem bolgesel hem de kiiresel 6lcekte
miicevherat alisverisi icin bir merkez haline gelmelidir.

Tiirkiye, kuyumculuk ve miicevherat sektoriinde acik
bir pazar olmalidir. Miicevherat merkezi yalnizca
Tiirk markalarinin degil, tim diinya markalarinin
aligverisinin vergisiz yapilacagi bir merkez islevi
gormelidir. Tiirkiye’ye aligverise gelenler, her tiirlii
iiriinii burada bulabilmelidir. Boyle bir aligveris
merkezi, diger litkks Tilirk markalarinin da gelismesine
katki saglayacaktir.

a. Mevcut Ekosistem Bolgesel Aligveris Merkezi
Hedefini Desteklemektedir
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b. Pazar Yeri Islevinin Giiclendirilmesi

c. Fiziki Aligveris Alanlarinda iy_ile§tirmeler
Yapilmasi; Tarihi Yarimada’nin Iyilegtirilmesi,
Modern Aligveris Alanlarinin Tanitimi

d. Tiirkiye’nin Elmas Kesim Islerinde Merkez
Olmas:

e. Modern Fuar Alani1 Kurulmasi

f. Kuyumcukent’in D1s Tanitim

Tiirkiye ekonomisinde ortaya cikan yiiksek cari
islemler aciginin nedenlerinden biri olarak yiiksek
altin ithalat1 goriilmiis ve bu sebeple 2023 y1linda
altin ithalatina kota getirilmigtir. Kota uygulamasi ile
altin ithalatinin azaltilmasi ve cari iglemler aciginda
iyilesme saglanmasi hedeflenmisgtir.

Ancak, altin ithalatina getirilen kota, dogrudan ve
yurtici satiglar ile yiiksek ihracat yapan kuyumculuk
ve miicevherat sanayini sikintiya sokmustur. Uretim
ve ihracatinda biiyiik 6lciide ithal girdi kullanmak
zorunda olan kuyumculuk ve miicevherat sanayi,
kota uygulamasi nedeniyle artan maliyetlerle
karsilagmis ve bu da yurtdisi ve yurticindeki rekabet
giicliniin azalmasina yol agcmistir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayi, altin ithalatinin
ana sorumlusu gibi algilanmis ve kota uygulamasi
dogrudan sanayiyi hedef almistir. Ancak, sanayi,
ithalati kadar ihracat da yapmaktadir. Diger yandan,
merkez bankasinin altin ithalati, rafinerilerin hurda
altin ithalati ve darphanenin {iretimi icin yapilan
ithalat dikkate alinmamigtir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayi, son yillarda
diinya ihracatindaki payini yiizde 6’nin iizerine
cikarmigtir. Ancak, kota uygulamasi nedeniyle
artan maliyetler, sanayinin rekabet giiciinii 6nemli
Olclide azaltmigtir. Bu cercevede, kuyumculuk ve
miicevherat sanayine yonelik altin ithalati kotasi
kaldirilmahdir.

islenmemis altin ithalatina kota uygulanmas,
kuyumculuk ve miicevherat sanayinde 6nemli
sorunlar yaratmigtur;
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Kota uygulamasi ile ithalatin sinirlanmasinin ardindan,
Tirkiye’de kiilge altin fiyatlar: hizla artmigstir.
Tiirkiye’de kiilge altin fiyatlari, diinya fiyatlarinin 3.000
dolar {izerine ¢cikmigtir ve fiyat farkinin daha da acilma
riski bulunmaktadir. Diinya altin ticaretinde 6nemli
bir merkez olan Dubai ile fiyat farki ise kilogram basina
3.700 dolara kadar yiikselmistir.

Kotali ithalat yapilan altinin ylizde 25’i ihracatcilar
icin, ylizde 38’i ise yurtici satislarin tireticileri i¢cin
ayrilmistir. Bu dagilim, ihracati sinirlamakta ve
yurtici iiretime daha cok olanak saglamaktadir.
Altin ithalatinda kota uygulamasi yanls bir sekilde
uygulanmakta olup, ihracatcilarin elde ettikleri
kazanimlarin kaybolmasina yol acacaktir.

Kuyumeculuk ve miicevherat sanayinin kullandigi

girdi fiyatlari, diinya piyasalarinin kilogram basina
3.000 dolar iizerine cikmistir. Bu durum, iiretim
maliyetlerinin yiikselmesine neden olmustur ve
yurticinde {iretim hizinda yavaslama yasanmigtir.

Girdi maliyetlerindeki artis, ihracat1 olumsuz
etkilemigtir. Yurtdisi alicilar ve Tiirkiye’ye gelen alicilar
nezdinde ihracat fiyatlar: pahali hale gelmis ve mevcut
maliyet artig1 ile ihracat/satis fiyatlar: tutturulamamaya
baglanmistir. Bu da, ihracat pazarlarindaki miisterilerin
kaybedilme riskini artirmaktadair.

Uretim maliyetlerindeki artis, yurtici iiriin fiyatlarina
da yansimigtir. Turistlere yonelik perakende
satiglarda fiyatlar yiiksek (pahalr) hale gelmistir ve
diinya fiyatlarinin tizerinde bir seviyeye ulagmistir.
Tiirkiye’den yolcu beraberinde altin ithal edenler icin
Tiirkiye, pahali hale gelmistir.

Dahilde isleme rejimi kapsaminda ithalata sinirlama
getirilmistir. Kapasite kullanim oraninda, aylik mevcut
kapasitenin yiizde 5’i kadar ithalat yapilabilmektedir,
ancak bu miktar ihracatcilar icin yeterli olmamaktadir.
Dahilde isleme rejimi, {iretim ve ihracat yapan firmalara
kolayliklar saglamalidir. DIR izni 24-48 saat icinde
verilmelidir ve bu amacla gerekli altyap: kurulmalidir.

Tiirkiye’deki fiyatlarin diinya fiyatlarinin 6nemli 6lciide
tizerine cikmasiyla, komgsu ve bolge iilkelerden yolcu
beraberinde altin girisi artmigtar.

Kota uygulamasi sonrasinda sanayide yer alan bazi
firmalar, rekabet giiclerinin kaybolmasi nedeniyle
vergi ve kota uygulamayan Misir ve Dubai gibi iilkelere
yatirim yapmaya veya iglerini tagimaya baglamigtir.



Ayrica, bagta Dubai'den gelenler olmak iizere,
Tirkiye’ye yatirim yapmis pek ¢cok yabanci yatirimel
Tiirkiye’den ayrilmaktadir. Vergi avantaji, serbest
ticaret anlagsmalari ve altina ulagim kolayligi, Misir’1
cazip kilmaktadir.

Altin ithalatinda, ihracatcilar i¢in ihrac kaydiyla

altin ithalatina izin verilmelidir. ihracatcilar,
ihracatlar1 i¢in altin ithalat1 yapabilmeli ve
ihracatlarini gerceklestirerek yiikiimliiliiklerini yerine
getirebilmelidir.
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Tiirkiye, yabancilarin altini bir 6deme araci olarak
kullanmasina izin vermemektedir. Bu cercevede,
yabancilarin altin ile 6ddeme yapabilmesi konusu
incelenmelidir.

Tiirkiye, kuyumculuk ve miicevherat iiretiminde
onemli bir kapasiteye sahiptir. i§leme kapasitesine
sahip olmayan veya yiiksek maliyetli {ilkeler,
islenmemis ve yar1 islenmis iiriinlerini Tiirkiye’ye
getirerek burada nihai iiriin haline getirilmesini
istemektedirler.

Ancak, Tiirkiye’deki altin ithalatina iligkin
diizenlemeler nedeniyle bu tiir islemler
gerceklestirilememektedir. Bu nitelikteki altin ithalati
icin liretici-ihracatci firmalar yetkili kilinmalidir.

Uretici-ihracatci firmalara, standart ve standart dist
kiilce altin1 yolcu beraberinde getirme (ithal etme) izni
verilmelidir.

5. Sanayinin Ekosisteminde lyilesmeler
Saglanmasi

Sanayinin besinci stratejik hedefi, sanayi
ekosisteminde iyilestirmeler gerceklestirmektir. Bu
iyilestirmeler, belirlenen ilk ii¢ stratejik hedefin hayata
gecirilmesini destekleyecek ve sanayinin rekabet
gliclinii artirarak katma deger yaratmasina katki
saglayacaktir.

a. Sanayinin Teknoloji Kullaniminda Disa Bagimliligin
Azaltilmasi

b. Endiistri 4.0 ve Dijitallesmeye Uyum Saglanmasi
c¢. 3D Baski Teknolojisinin Kullanimi

d. AR-GE ve Tasarim Merkezi Tegviklerinin Sektore
Uygun Olarak Yapilandirilmasi

e. Kuyumcu Ustalarinin Devlet Korumasina Alinmasi

f. Ayar Evlerinin Kalitesinin Artirilmasi, Laboratuvar
Alt Yapisinin Giiclendirilmesi

g. Altin Esashh Muhasebe Sisteminin Yeniden
Uygulanmasi

h. Thracat Finansmaninda Altin Temelli Kredi
Kullandirilmasi
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i. Sanayi-Egitim Kurumlar Isbirliginin Gelistirilmesi

j- Sanayide Gelismis Yan Sanayi ve Kaplama Tesislerinin
Varlhig:

k. Yurtici Satiglarda Kredi Kart1 Taksitlerinin
Artirilmasi, Kart Komisyonlarinin Azaltilmasi

1. Thracat Siniflamalarinda Tyilegtirmeler
6. Siirdiiriilebilirlik Uyumu ve Yesil Doniisiim

Kuyumculuk ve miicevherat sektorii, kapsamli bir
doniisiim siirecinden gecmektedir. Daha 6nce yalnizca
cevreye duyarli ve yenilikci birkag¢ 6nciiniin tercih
ettigi siirdiiriilebilir tasarim anlayisi, bugiin sektordeki
neredeyse tiim sirketleri kapsayan bir ana akim haline
gelmistir. Miicevher sektoriinde faaliyet gosteren
isletmeler, hem tiiketicilerin degigen taleplerine hem
de yeni yasal diizenlemelere uyum saglamak amaciyla
stirdiiriilebilirlik kavramini uzun vadeli stratejilerine
entegre etmekte ve is modellerinde degisiklikler
yapmaktadir. Miicevher tasariminda ve iiretiminde
stirdiiriilebilirlige verilen 6nem giderek artmaktadir.

Sektordeki isletmeler, cevresel etkilerini en aza indirirken
yenilikei iiriinler gelistirmek ve hizmetlerini iyilestirmek
icin hem dijitallesme alaninda deneyimli aktorlerle hem
de yaratici girisimlerle stratejik is birlikleri kurmaktadir.
Inovasyon, moda ve liiks endiistrisinde degisimin temel
itici giicti haline gelmistir.

Bu kapsamda, Miicevher ihracatgllarl Birligi, Nisan
2023’te “Miicevher Sektorii Siirdiiriilebilirlik Eylem
Planm1”n1 hazirlayarak kamuoyuna agiklamig ve
uygulamaya koymustur.

Eylem 1: Diisiik karbon hedefiyle sektoriin tiim
faaliyetlerinde iklim etkisini anlaml bir sekilde
sinirlayarak hareket etmek.

Eylem 2: Cevreye karsi sorumlu yonetim ve
uygulamalarla miisteriler, tedarikgiler, iireticiler,
toplum, sivil toplum kuruluslari ve diger tiim
paydaslarla birlikte cevresel anlamda daha saghkli ve
temiz bir sektor haline gelmek.

Eylem 3: Dongilisel ekonomi temelinde iirinlerin hem
iiretiminde hem de satisinda sektérde hammadde
kullanimimin ¢evre, insanlar ve topluluklar iizerinde
miimkiin olan en diisiik etkiye sahip olmasini saglamak.

Eylem 4: Sosyal ihtiyaclari kargilayarak, egitim
saglayarak ve uygun insan kaynaklari politikalari
uygulayarak begeri sermayeyi gelistirmek.

Eylem 5: Topluma olumlu katkida bulunmak.

Eylem 6: Mevcut kurumsal yonetim sistemlerini
analiz ederek, adil ve diiriist bir sekilde is yapilmasi
saglanarak, yasalara ve etik degerlere uygun hareket
ederek ve toplumun beklentilerine cevap vererek
yonetisim etkinligini gelistirmek.
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oldsmithing and jewelry has become an

industry for many years. The use of jewelry

since the early ages of history, followed

by the discovery of precious metals and

gemstones and their use in the production
of jewelry, has created a huge market, primarily in the
field of luxury consumption. With the development
of the accessible jewelry market, jewelry production
has turned into an industry. Its transition from luxury
consumption to accessible consumption also led to
high growth in the market.

As the goldsmithing transformed into a jewelry
industry, a large ecosystem has also been created. This
ecosystem started with the mining of precious metals
and gems, expanded to regular markets, refineries,
standardized systems, houses of grading, international
brands, local brands, financial instruments, modern
shopping channels, and digital platforms.

Key Sizes of the Jewelry Industry in Tiirkiye

Anatolia is one of the few places where goldsmithing
was born and developed. The jewelry industry in
Tiirkiye developed in a traditional structure based

on this heritage. However, in the recent period, the
jewelry industry has emerged due to the developments
in the world, creating a wide ecosystem. A world-scale
production and export potential has been reached
through exports and domestic sales to foreigners.
However, improvements in development dynamics are
needed for the industry to utilize this potential.

The Turkish jewelry industry has gradually shifted
from being a traditional producer to industrial

producers who have started to develop and gain weight.

Both the number of companies with industrialist
status and the scale of industrialists are growing. The
number of industrialist producer firms increased to
6,450 in 2023. The numbers of firms engaged in retail,

where traditional jewelers predominate, and goldsmith

producers are also on the rise. It was 19,905 in 2023.
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The total number of firms in both statuses increased
t0 26,355 in 2023.

Istanbul is considered to be the center of production
in the industry, while there are also producer firms
in Ankara and Izmir. Other cities are dominated

by traditional retail firms. Firms in the Turkish
jewelry industry have a cluster structure. There are
three jewelry clusters in Istanbul. These are the
Grand Bazaar and its surroundings, Kuyumcukent
(Jewelry City) and Giingdren-Bagcilar-Bahcelievler-
Kiiciikcekmece cluster. It is estimated that
approximately 75 percent of the industry’s production
is realized in these three production areas.

About the employment in the jewelry industry in
Tiirkiye, data from different sources are used together.
Industrialists/manufacturers and retailers/goldsmiths
constitute two separate employment areas in the
industry. Employment is increasing in both areas.
Total employment in industry is calculated as 275,000
for 2023. While the employment of retail /goldsmith
production firms was 141,050 in 2015, it is estimated to
be 159,240 in 2023.

The turnover of firms with industrialist/producer
status in the industry is calculated as 151.66 billion
TL in 2023. The turnover of firms with retailer/
goldsmith status is estimated to be 277.54 billion

TL in 2023. Accordingly, the total turnover of the
industry is measured as 429.2 billion TL in 2023. The
turnover of the industry is 18.1 billion dollars in 2023.

There has been a significant increase in exports over
the years. It increased to 8.41 billion dollars in 2023
from 3.76 billion dollars in 2015. This export data
includes direct exports. There has also been a gradual
increase in world exports over the years. In 2015,
exports amounted to 108 billion dollars and reached
126.1 billion dollars in 2023. Tiirkiye’s share in world
exports shows a significant increase. It rose to 6.67
percent in 2023 from 3.48 percent in 2015.
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China and India are the leading producers and exporters
in the global market. Due to the very high import

taxes imposed by China, it is almost impossible to sell
jewelry products to this country. Hong Kong is the most
vibrant trade center in the Far East and is the center

of the world’s highest quality diamonds and colored
gemstones. Hong Kong hosts three international fairs
ayear. India, another leading producer, is a center

for processed precious gemstones. Thailand, on the
other hand, is one of the centers of the region with

loyal customers for gems. Italy, Switzerland, France,
Germany and the United Kingdom are the countries
that are effective in foreign trade in the European
market.

Strategic Objectives and Policy Recommendations
for the Turkish Jewelry Industry

Six strategic objectives have been identified for the
industry. The first and most important one is the
right promotion of the industry and the correct use
of data. The second is to steadily increase Tiirkiye’s
exports of the jewelry industry, and to do this through
active marketing. The third strategic objective is to
turn Tiirkiye into a regional jewelry hub. The fourth
is to abolish the quota on gold imports. The fifth is to
improve the ecosystem of the industry. And the sixth
strategic objective is to ensure green transformation
within the framework of sustainability compliance.

The jewelry industry needs to be properly promoted and
introduced to the public and the government, and data
needs to be used in the right way. Misconceptions about
the industry lead to negative public opinions that are
unfavorable for the industry. Therefore, the industry’s
first strategic objective is to ensure the right promotion
and the correct use of data. In this framework, general
findings and policy recommendations are presented
below.

a. In the last two decades, the jewelry industry has
transformed from a traditional goldsmithing industry
into a producer and exporter industry. The industry
has created a large ecosystem and opened up to foreign
markets. It has reached a high production capacity

and volume. It generates high export revenues. Thus,
the jewelry industry has become one of Tiirkiye’s most
important industries.
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b. The Jewelry Industry is Not Responsible for High
Gold Imports

In its production for domestic sales and exports, the
jewelry industry meets its inputs through domestic gold
production, scrap gold recycling and gold imports.
Tiirkiye has been running a high current account

deficit in recent years, mostly led by gold imports. The
goldsmithing and jewelry industry, which meets some of
its inputs through gold imports, is considered to be one
of the most important reasons for high gold imports.
However, the most important misinformation about the
industry is this responsibility for high import attributed
to it. The data show that the industry does not deserve
such a responsibility.

In 2023, Tiirkiye imported 33.92 billion dollars in
Chapter 71. These imports cover different forms of

the products concerned such as unprocessed, semi-
processed and in goods. It also includes gold, silver,
precious gemstones, pearls and other precious metals.
Most importantly, the jewelry industry is not solely
responsible for this total amount of gold imports.

Data on Chapter 71 gold imports and the segments that
import gold are as follows as of 2023: In 2023, a total
of US$32.2 billion worth of gold imports (unprocessed,
semi-processed and in goods) were realized. The
Turkish Central Bank accounted for $10.85 billion of
this total gold imports. In addition, gold jewelry imports
amounted to $2.2 billion in 2023. Both segments are
outside the jewelry industry.

Only 13.6 billion dollars of the imports were made
and used by the jewelry industry. Of the remaining
18.8 billion dollars, 10.85 billion dollars belongs to
the Turkish Central Bank. 3.7 billion dollars of this
was scrap gold imports and 2.2 billion dollars was
jewelry imports. The rest is the gold imported for the
production of gold coins by the Mint.

In 2023, the jewelry industry accounted for 38.9 percent
of total gold imports. The industry earns significant
foreign exchange earnings by processing all of its
imports.

The foreign exchange earnings of the jewelry industry

in 2023 is 12.36 billion dollars. On the other hand, gold
imports to be used in production for exports, touristic
sales and sales to domestic residents amount to 13.6
billion dollars. As can be seen, the goldsmithing and
jewelry industry has a very small foreign exchange deficit.



In order to reduce the current account deficit, quotas
were introduced to restrict gold imports. This quota
adversely affects especially the jewelry industry, which
generates high foreign exchange earnings.

c. Among the industries importing gold, the jewelry
industry brings the highest value added. Value added
can be measured by various criteria. One of them is
labor cost or fee per kilogram in production and exports.

d. Depending on the precious metals, precious
gemstones and carats of the products produced in

the jewelry industry, the per capita labor share varies
between 1,500 and 4,000 dollars per kilogram. This is
the highest value added among all sectors and industries.
For 14 carat products, the labor share is 4-5 percent, and
for 24 carat products, the labor share is 2-3 percent.

e. The jewelry industry has the highest unit price in
exports. Although it varies depending on gold prices, the
unit price of jewelry exports has been above $30,000 per
kilogram over the years. In Tiirkiye, the average export
unit price as of 2023 is 1.85 dollars/kg for industrial
products and 1.35 dollars/kg for all products.

f. Tlirkiye has become one of the world’s major producer
countries in the jewelry industry. Together with

China, India, Italy, it is in the leading position with its
production in the industry. In exports, China, India,
Italy and Tiirkiye also rank at the top. The United Arab
Emirates and Hong Kong are important trade centers.
Tiirkiye is strengthening its position as a regional trade
and shopping center. German, Italian, US and Swiss
brands continue to lead the industry with their designs,
collections and luxury products.

g. Tiirkiye has increased its export share in the global
jewelry industry from 3.48 percent to 6.67 percent in
the last 8 years. It has become one of the top exporting
industries in global markets and has a high potential for
expansion in these markets.

h. The jewelry industry makes significant domestic
retail and wholesale sales to foreigners. Domestic sales
are included in tourism revenues (tourism expenditures
by foreigners) and shuttle trade data, depending on

the international statistical classification. Therefore,
domestic sales are often not considered as part of the
industry’s exports (foreign exchange earnings). It must
also be taken into account when assessing the foreign
exchange earning power of the industry.
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The second strategic objective of the industry is to
increase exports. The goal is to make the increase in
exports sustainable and value-added. The jewelry
industry has a high export potential, which is being used
more effectively in recent years. In fact, it nearly doubled
its share in world exports between 2015 and 2023.
Recommendations for a sustainable and value-added-
oriented increase in exports are as follows:

1. Branding and Branded Exports
2. Active Marketing with Brands

3. Promotion and Advertising Activities as Active
Marketing Tools, Digital Platforms

4.24/7 Customs Service

5. Providing Pre-Shipment Gold Loan for Exports

6. Collection Based Rapid Production and Export

7. Improving and Increasing Free Trade Agreements
8. Reinstatement of Export Remittance in Gold

9. Reducing Bureaucracy and Costs in Exports

Tiirkiye, with its historical background, industrial history
and existing potential, should be a jewelry hub. It should
become a hub for jewelry shopping on both a regional and
global scale. It should be an open market in the jewelry
industry. The jewelry hub should function as a tax-free
shopping mall not only for Turkish brands but also for
global brands. Those who come to Tiirkiye to shop should
be able to find all kinds of products here. Such a shopping
mall would also contribute to the development of other
luxury Turkish brands.

a. Existing Ecosystem Supports the Target of Being a
Regional Hub

b. Strengthening the Market Place Function

c. Improvements in Physical Shopping Areas;
Improvement of the Historic Peninsula, Introduction of
Modern Shopping Areas
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d. Tiirkiye as a Center for Diamond Cutting
e. Establishment of a Modern Fairground

f. Promotion of Kuyumcukent Abroad

High gold imports were seen as one of the reasons for
the high current account deficit in the Turkish economy,
and for this reason, a quota on gold imports was
introduced in 2023. This quota practice aimed to reduce
gold imports and improve the current account deficit.

However, the quota imposed on gold imports has put
the jewelry industry, which has high exports through
direct and domestic sales, in trouble. The jewelry
industry, which has to use imported inputs to a large
extent in its production and exports, faced increased
costs due to this quota, which led to a decrease in its
competitiveness both domestically and internationally.

The industry was perceived as the main culprit of gold
imports and the quota practice directly targeted the
industry. However, the industry exports as much as it
imports. Moreover, gold imports by the central bank,
scrap gold imports by refineries and imports for the
production of the Mint were not taken into account.

In recent years, the jewelry industry has increased
its share in world exports to over 6 percent. However,
increased costs due to the quota have significantly
reduced the competitiveness of the industry. In this
framework, the quota on gold imports for the jewelry
industry should be abolished.

The application of quotas on imports of unprocessed
gold has created significant problems for the jewelry
industry.

Following the restriction of imports through quotas,
gold bullion prices in Tiirkiye increased rapidly. It has
risen to $3,000 above world prices and there is also
arisk that the price gap will widen further. The price
difference with Dubai, a major center of the global gold
trade, has reached $3,700 per kilogram.

Of the gold imported under quota, 25 percent is
reserved for exporters and 38 percent for producers
of domestic sales. This distribution limits exports and
favors domestic production. The implementation of
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quotas on gold imports is wrong and will lead to the loss
of the gains made by exporters.

The input prices used by the jewelry industry have risen
to $3,000 per kilogram above the world market prices.
This has led to an increase in production costs and a
slowdown in the pace of domestic production.

The increase in input costs has a negative impact on
exports. Export prices have become expensive in the
eyes of foreign buyers and buyers coming to Tiirkiye, and
export/sales prices have become unaffordable with the
current cost increase. This increases the risk of losing
customers in export markets.

The increase in production costs was also reflected in
domestic product prices. Prices for retail sales to tourists
have become high (expensive) and reached a level above
world prices. Tiirkiye has become expensive for those
passengers importing gold from Tiirkiye.

Restriction was imposed on imports under the inward
processing regime. At the capacity utilization rate,
imports can be made up to 5 percent of the monthly
available capacity, but this amount is not sufficient for
exporters. The inward processing regime (IPR) should
provide facilities to companies engaged in production
and exports. IPR permits should be issued within 24-
48 hours and the necessary infrastructure should be
established for this purpose.

As prices in Tiirkiye rose significantly above world prices,
gold inflows from neighboring and regional countries
through passengers have increased.

After the quota practice, some companies in the industry
started to invest or move their business to countries such
as Egypt and Dubai, which do not apply taxes and quotas,
as they lose their competitiveness. In addition, many
foreign investors who invested in Tiirkiye, particularly
those from Dubai, are now leaving Tiirkiye. Tax
advantages, free trade agreements and easy access to gold
now make Egypt attractive.

In gold imports, gold imports should be allowed for
exporters on the condition of making export. Exporters
should be able to import gold for their exports and fulfill
their obligations by realizing their exports.

Tiirkiye does not allow foreigners to use gold as a means
of payment. In this context, the issue of foreigners being
able to pay in gold should be discussed.



Tiirkiye has a significant capacity in jewelry production.
Countries that do not have the processing capacity

or have high processing costs want to bring their
unprocessed and semi-processed products to Tiirkiye
to process them into finished goods here. However, such
operations are not allowed due to the regulations on
gold imports in Tiirkiye. Producer exporters should be
authorized to import gold of this nature.

Producer exporter companies should be allowed to

bring (import) standard and non-standard gold bullion
with passengers.

The industry’s fifth strategic objective is to realize
improvements in the industrial ecosystem. These
improvements will support the realization of the first three
strategic objectives and contribute to the creation of added
value by increasing the competitiveness of the industry.

a. Reducing Industry’s Dependence on Foreign
Technology

b. Adaptation to Industry 4.0 and Digitalization
c. Use of 3D Printing Technology

d. Industry-specific R&D and Design Center Incentives
for the Industry

e. Putting Goldsmiths under State Protection

f. Improving the Quality of Grading Houses,
Strengthening Laboratory Infrastructure

g. Re-implementation of the Gold Based Accounting
System

h. Gold-Based Loan Utilization in Export Financing

i. Improving Industry & Educational Institutions
Cooperation

j- Presence of Advanced Side-Industry and Coating
Facilities in the Industry

k. Increasing Credit Card Installments in Domestic
Sales, Reducing Card Commissions

L. Improvements in Export Classifications
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The jewelry industry is undergoing a comprehensive
transformation. The concept of sustainable design,
previously favored only by a few environmentally
conscious and innovative pioneers, has now become
amainstream concept that encompasses almost all
companies in the industry. Businesses operating in

the jewelry industry are integrating the concept of
sustainability into their long-term strategies and making
changes in their business models in order to adapt to
both the changing demands of consumers and new legal
regulations. The importance given to sustainability in
jewelry design and production is increasing.

Businesses in the industry are establishing strategic
partnerships with both experienced players in
digitalization and creative startups to develop innovative
products and improve their services while minimizing
their environmental impact. Innovation has become a
key driver of change in the fashion and luxury industry.
In this context, the Jewelry Exporters’ Association
prepared the following “Jewelry Industry Sustainability
Action Plan” in April 2023, announced it to the public
and put it into practice.

Action 1: Act by meaningfully limiting the climate impact
in all activities of the industry with alow carbon target.

Action 2: Become an environmentally healthier and
cleaner industry together with customers, suppliers,
manufacturers, society, non-governmental organizations
and all other stakeholders through environmentally
responsible management and practices.

Action 3: Ensure that the use of raw materials in the
industry in both production and sale of products has the
lowest possible footprint on the environment, people and
communities based on the circular economy.

Action 4: Develop human capital by meeting social
needs, providing training and implementing appropriate
human resources policies.

Action 5: Make a positive contribution to the society.

Action 6: Improve governance by analyzing existing
corporate governance systems, ensuring fair and honest
conduct of business, complying with the laws and ethical
values, and responding to the expectations of society.
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1.1. Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi Tanimi

Raporun konusu, kuyumculuk ve miicevherat sanayidir.
Bu cercevede 6ncelikle raporun kapsamini olusturacak
olan bu sanayinin tanimi yapilmaktadir.

Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi; altindan
kuyumculuk ve miicevherat esyalarini, giimiisten
kuyumculuk ve miicevherat esyalari ile glimiisten ev
ve mutfak esyalarini ve kiymetli taglardan miicevherat
esyalarini kapsamaktadir. Raporda biiyiik 6lciide bu
ii¢ alt iirlin grubundan olusan kapsam, biiyiikliikler ve
gelismeler yer almaktadir.

Altin, glimiis ve kiymetli taglar kuyumcu, miicevherat
esyalari ile ev ve mutfak egyalar1 disindaki sekillerde de
veya iiriinler olarak da bulunmaktadirlar. Ornegin altin,
giimiis ve elmas sanayilerde de kullanilmaktadir. Veya
altin, giimiis ve kiymetli taglar islenmemis veya yar1
islenmig halde olabilmektedirler. Raporda bu alanlar ile
ilgili bilgiler sadece kuyumculuk ve miicevherat sanayi
ile olan iligkileri nedeniyle yer almaktadirlar.

Raporun genel kapsamini kuyumcu ve miicevherat
esyalar1 iiretimini yapan sanayi olusturmaktadir.

Kuyumeculuk, degerli metal ve taglarin islenmesiyle her
tiirlii tak: ya da siis egyasi iiretilmesidir. Kuyumculuk
denildiginde akla ilk olarak altin gelmektedir. Ancak
kuyumculuk sektoriinde altin disinda hammadde olarak
giimiis gibi diger kiymetli metaller ve mineral kokenli
olmayan hammaddeler ya da bunlarin kombine halleri
kullanilmaktadir. Diinyada altin {iretiminin ge¢cmisi
M.O. 4.000 yillarina kadar uzanmaktadir.

Anadolu’nun altin isleme ge¢misi ise M.O. 3.000°li
yillara dayanmaktadir. Anadolu’da yagamis olan
uygarliklar, Hititler, Urartular, Frigyalilar, Iyonlar,
Lidyalilar, Romalilar, Bizanslilar, Selcuklular ve
Osmanlilar dini ve estetik amacli olmak {izere taki
stilleri gelistirmistir. Osmanli déneminde, Istanbul
16. ylizyildan itibaren kuyumculuk merkezi haline
gelmeye baglamis; altin tak: iretimi ise sehrin
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fethiyle birlikte hiz kazanmistir. istanbul’da altin
taki tiretimi 1467 yilinda kurulan diinyanin ilk
kapali aligveris merkezi olan Kapalicarsi ¢cevresinde
yogunlagmistir. Istanbul disinda Trabzon, Samsun,
Sivas, Van, Erzurum, Erzincan, Glimiishane, Bitlis,
Kula, Eskisehir, Diyarbakir, Mardin, Midyat,
Kahramanmarag gibi sehirlerde de altin {iretim ve
ticareti gerceklestirilmektedir.

Cumbhuriyet Donemi’nde altin iiretimi ve ticareti,
Istanbul’un yani1 sira agirhikli olarak Kahramanmaras,
Adana, Gaziantep, Mersin, Trabzon ve Izmirde
gerceklestirilmektedir. Tiirkiye’de kuyumculuk sanayisi,
1983 yilinda ihracat yasaginin kaldirilmasinin ardindan
ihracata baglamigtir.

Kuyumculuk sektorii, Tiirkiye’de seksenli yillarin
sonunda gerceklesen yasal diizenlemelerin ardindan
hizli gelisim gostermistir. Tiirkiye, kuyumculuk
sektoriinde kapasitesi ve is giicii ile diinya siralamasinda
oncelikli bir konuma gelmistir.

1.2. Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi Kapsami

Raporda, kuyumculuk ve miicevherat sanayine iligskin
sayisal veriler resmi ulusal ve uluslararasi kurumlardan
alinarak kullanilmaktadir. Sayisal veriler sanayi tabanl
ve dis ticaret tabanlhdir. Bu nedenle rapor kapsaminda
sanayi icin kullanilan uluslararasi sanayi ve dig ticaret
siniflandirmalari da bu asamada sunulmaktadur.

Sanayi temelli simiflandirmada NACE sistemi
kullanilmaktadir. Kuyumculuk ve miicevherat sanayisi,
NACE sanayi siniflamasinda 32 numarali ‘Diger
Imalatlar’ boliimii altinda yer almaktadir. 32.1 NACE
kodu ile ‘Miicevherat, bijuteri esyalar: ve ilgili tiriinlerin
imalat1’ baghig: altinda sinmiflandirilmaktadir.
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NACE Sanayi Siniflamasi

321 Miicevherat, bijuteri esyalari ve ilgili Giriinlerin imalati

321 Madeni para basimi

3211.01 Madeni para basimi

3212 Miicevher ve benzeri egyalarin imalati

3212.01 Degderli metallerden taki ve miicevherlerin imalati

3212.03 Degderli metallerden yapilan teknik ve laboratuvar malzemeleri imalati (maden eritme kaplari,
spatulalar, elektrolitik kaplama anotlari vb. dahil)

3212.04 inci ve degerli dogal taslarin islenmesi ve degerli taslardan taki ve miicevher ile bunlarin parcalarinin imalati

32.12.06 Degderli olsun olmasin metal esyalar tizerine oyma ve kabartma yapilmasi faaliyetleri

3212.07 Sanayi elmaslarinin islenmesi

3212.08 Dederli metallerden veya dederli metallerle preslenerek kaplanmis adi metallerden yemek takimi,
catal bicak takimi, tuvalet malzemesi, biiro malzemesi vb. malzemelerin imalati

3213 imitasyon (taklit) takilar ve ilgili egsyalarin imalati

3213.01 imitasyon (taklit) takilar ve ilgili esyalarin imalati

Kuyumculuk ve miicevherat sanayisi, NACE sanayi sisteminde 47 numarali ‘Perakende Ticaret’ boliimii

siniflamasinda geleneksel kuyumcularin yer aldigi altinda simiflandirilmaktadir. 47.77 NACE kodu ile

perakende ticaret/iiretici (zanaatkar) statiisiinde yer ‘Belirli bir mala tahsis edilmis magazada miicevher

alan firmalar da bulunmaktadir. Bu firmalar, NACE perakende ticareti’ baghgi altinda yer almaktadir.

NACE Sanayi Siniflamasi

4777 Belirli bir mala tahsis edilmis magazada miicevher perakende ticareti

477701 Altin miicevherat

4777.02 GUmis micevherat

47.77.05 inci/elmas/pirlanta/yakut/zimriit vb. degerli taslar

D1s ticarette uluslararasi fasil sitmiflamalari Metal Paralar’ fash altinda yer almaktadir. 71.13 kodu ile
kullanilmaktadir. Kuyumculuk ve miicevherat sanayisi, ‘Kiymetli metallerden ve kiymetli taglardan miicevherci
71 numarali ‘Kiymetli veya Yar1 Kiymetli Taglar, esyasl ve aksami’ baghig1 altinda siniflandirilmaktadir.

Kiymetli Metaller, Inciler, Taklit Miicevherci Esyasi ve
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Fasillara Gore Uluslararasi Dis Ticaret Siniflamasi

Uriin Kodu Uriin

71 Kiymetli veya Yari Kiymetli Taslar, Kiymetli Metaller, inciler, Taklit Miicevherci Esyasi, Metal Paralar

7101 Tabii inci ve kiltur incileri; mihlanmamis veya takilmamis, iplige dizilmemis veya gecici olarak iplige dizilmis

7102 Elmaslar (islenmis olsun olmasin, fakat mihlanmamis veya takilmamis)

7103 Kiymetli veya yari kiymetli taslar (elmaslar haric); mihlanmamis veya takilmamis, iplige dizilmemis
veya gecici olarak iplige dizilmis

7104 Sentetik/terkip yoluyla elde edilen kiymetli veya yari kiymetli taslar; mihlanmamis/takilmamis, iplige
dizilmemis veya dizilmis

7105 Tabii veya sentetik, kiymetli veya yari kiymetli taslarin toz ve pudralari

7106 GUmus (altin veya platin yaldizl giimis dahil); islenmemis, yari islenmis veya pudra halinde

7107 Gumus kaplamali adi metaller (islenmemis veya yari islenmis)

7108 Altin (platin kaplamali altin dahil); islenmemis veya yari islenmis ya da pudra halinde

7109 Altin kaplamali glimusler veya adi metaller (islenmemis veya yari islenmis)

710 Platin; islenmemis veya yari islenmis ya da pudra halinde

71M Platin kaplamali altin, giimis ve adi metaller; islenmemis veya yari islenmis

712 Kiymetli veya kiymetli metallerle kaplama metallerin déklntuleri, artiklari ve geri kazanim igin
bunlarin diger dokinti ve artiklar

713 Micevherci egyasi ve aksami (kiymetli metallerden veya kiymetli metallerle kaplama metallerden)

M4 Kuyumcu esyasi ve aksami (kiymetli metallerden veya kiymetli metallerle kaplama metallerden)

715 Kiymetli metallerden veya kiymetli metallerle kaplama metallerden diger esya

7116 Tabii inci veya kiltur incilerinden, kiymetli ya da yari kiymetli taslardan esya (tabii, sentetik veya
terkip yoluyla elde edilmis)

717 Taklit micevherci esyasi

7118 Metal paralar
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Kuyumeculuk ve miicevherat sanayi {i¢c ana baslik altinda
incelenmekte ve degerlendirilmektedir. Bunlardan

ilki altin ve altindan kuyumculuk ve miicevherat
sanayidir. Bu sanayide “Altindan Mamul Miicevherci ve
Kuyumecu Egyas1” tiretilmektedir. Bu b6liimde altin ve
altindan kuyumculuk ve miicevherat sanayi bilgilerine
Tirkiye ve diinya icin yer verilmekte, ayrintili analiz ve
degerlendirmeler yapilmaktadir.

2.1. Altin Tanimi ve Kullanimi

Altin, yer kabugunda nadir bulunan elementlerden

biri oldugu icin her zaman kiymetli olmustur. Altin
bozulmayan ve oksitlenip yok olmayan bir kiymetli
metaldir. Bu nedenle binlerce y1l 6nce altindan yapilmis
bir objedeki altinin degeri bugiinkii degeri ile aynidir.

Altin ayn1 zamanda milliyeti olmayan bir para
birimidir. Diinyanin her yerinde para yerine
gecmekte ve dnemli bir yatirim ve degisim araci olarak
kullanilmaktadir. Altin en giivenli yatirim arag¢larinin
basinda gelmektedir. Risklere karsi altin yatirimlari
yapilmaktadir. Merkez Bankalar1 da uluslararasi
rezervleriicinde altina yer vermektedir.

Altin yeryiiziinde bilinen en iyi metal iletkenlerden
biridir. Kuyumculuk ve miicevherat sanayinde, uzay
sanayinde, elektronik sanayinde, bilgisayar, telefon vb.
arac gereclerde hassas devrelerin oksitlenmeden ve
iletim kayiplar1 yasanmadan iletkenligin saglanmasinda
altin kullanilmaktadir.

Altin, temel olarak altin madenlerinden elde
edilmektedir. Madenlerden elde edilen altinlar 6nce
diger metallerden ayristirilmakta ve islenmemis altin
haline getirilmektedir. Altinlar daha sonra uluslararas:
standartlardaki altin rafinerilerinde islenmekte ve
yariislenmis altin haline gelmektedir. Rafineriler
ayrica hurda altinlar1 da yeniden standart altin haline
getirmektedir. Altinlar bu asamada degisik saflik
derecelerinde bulunmaktadir;
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Altinin saflig1 ayar ve milyem cinsinden ifade
edilmektedir. 24 ayar altin, 995-999,9/1000 saflikta;

22 ayar altin, 916/1000 saflikta; 18 ayar altin,

750/1000 saflikta; 14 ayar altin ise 583/1000 saflikta
bulunmaktadir. Altinin saflik derecesinin binde birimle
ifade edilmesine ‘milyem’ denir. Buna gore, 22 ayar
altin 916 milyem, 18 ayar altin ise 750 milyem olarak
tanimlanmaktadir.

Altinin uluslararasi alim satiminda troy ons ve kilogram
(kg) 6lciti birimleri kullamilmaktadir. Troy ons, kisaca
ons (0z) olarak ifade edilir. 1 ons, 31,1 gram; 1 kilogram
ise 32,15 ons olarak hesaplanmaktadir.

Yar1 islenmis altinlar daha sonra sanayide, kuyumculuk
ve miicevherat sanayinde, kiilce yatirim araci olarak ve
darphanelerin altin para basimlarinda kullanilmaktadir.
Altindan kuyumculuk ve miicevherat sanayi, altinin en
yogun olarak kullanildigi alanlardan biridir. Tarihin eski
donemlerinden gelen altindan kuyumcu ve miicevherci
esyasl liretimi ve kullanimi giiniimiizde modern
teknoloji uygulamalar1 ve modern tasarimlar ile en ileri
gelismislik seviyesine ulagmis bulunmaktadir.
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2.2. Altin Uretimi ise 1927 yilinda, Nigde ve Adana bélgesindeki Bolkar
Daglarr'nda altin iiretimi gerceklestirilmisgtir.

Altin iiretimi iki sekilde gerceklesmektedir. Ilki altin

madenciligi ile iiretilen altinlardir. Ikincisiise hurda Bolkar Daglari’ndaki iiretimin ardindan, Tiirkiye’de
altinlarin geri doniistiiriilmesi ile elde edilen altinlardir.  altin madenciligine 74 y1l ara verilmis ve yeniden
Tiirkiye’de hem altin madenciligi ile hem de hurda {iretime ancak Izmir Bergama’daki Ovacik Altin
altinlarin rafinerilerde geri doniisiimii ile altin elde Madeni’nde baslanmistir. Ovacik Altin Madeni, 1989
edilmektedir. yilinda kesfedilmis, ancak altin iiretimine yonelik

eylemler nedeniyle faaliyete ancak 12 y1l sonra, 2001
Tiirkiye’'de, 1914 yilinda I. Diinya Savasi’nin baglamasiyla  yilinda gecilebilmisgtir.
birlikte Canakkale Astyra Altin Madeni’'ndeki altin
tiretimi durdurulmustur. Cumhuriyet doneminde 2023 y1l1 sonu itibariyla Tiirkiye’de halen 20 altin
madeni aktif olarak tiretim yapmaktadir.

Tablo 1: Tiirkiye'de Altin Madenleri

Yeri Isletici Acihis Yih
1 izmir Ovacik Koza 2001
2 Manisa-Sart Pomza 2002
3 Usak-Kisladag Tlprag 2006
4 Glmushane-Mastra Koza 2009
5 izmir-Cukuralan Koza 2009
6 Erzincan-Copler Anagold 2010
7 izmir-Efemcukuru Tlprag 20M
8 Eskisehir-Kaymaz Koza 2011
9 Nigde-Bolkardag Glmistas 2012
10 GUmdishane-Midi Yildiz Bakir 2012
1 Kayseri-Himmetdede Koza 2013
12 Fatsa-Altintepe Bahar 2015
13 Sivas-Bakirtepe Demirexport 2015
14 Konya-inlice Esan 2015
15 Balikesir-Kiziltepe Senit 2017
16 Canakkale-Lapseki Tamad 2018
17 Balikesir-ivrendi Tiimad 2019
18 Kayseri-Oksiit Oksiit 2020
19 Balikesir-Gediktepe Lidya 2021
20 Bilecik-Sogut Glbretas 2023

Kaynak: Altin Madencileri Dernegi.
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Tiirkiye’de altin madenciliginin 2001 yilinda
baslamasiyla birlikte, madencilik yontemiyle ilk y1l

1,4 ton altin {iretilmistir. izleyen yillarda yeni altin
madenlerinin acilmasi ile altin iiretimi yillar itibariyle
artis gostermektedir. Yillik altin tiretimi 2003 y1linda
5,3 ton olmustur. Altin iretimi 2007 y1linda ise ilk kez
10 tona ulagmustir. izleyen yillarda altin iiretimi artisa
devam etmistir. Uretim 2013 y1linda 33,5 tona ¢ikmugtir.
2014-2017 doneminde iiretim diisiis gostermistir. 2018

yilindan sonra tiretim yeniden artmig ve 2020 yilinda
41,5 ton ile en yiiksek seviyesine ulagmistir. Uretim
2023 yilinda ise 35,5 ton olarak gerceklesmistir.

Tiirkiye’de altin madenciligi yapan 15 yerli ve yabanci
firma bulunmaktadir. 15 firma 20 madeni isletmektedir.
Yerli ve yabanci tiretici firmalar arasinda bir ayrim
bulunmamaktadir. Uretimini yarisin yerli firmalar,
yarisini ise yabanci firmalar yapmaktadir.

Tablo 2: Tiirkiye’'de Altin Uretimi (Ton)

Yillar Ton
2001 14
2002 4,3
2003 53
2004 50
2005 50
2006 8,0
2007 10,0
2008 1,0
2009 14,5
2010 17,0
201 24,6
2012 29,5
2013 33,5
2014 31,0
2015 275
2016 24,5
2017 22,5
2018 271
2019 38,0
2020 41,5
2021 394
2022 31,5
2023 35,5

Kaynak: Altin Madencileri Dernegi.

Madencilik Kanunu kapsaminda, altin madenlerinde
yapilan tiretimlerde devlet hakki alinmaktadir.

Tiim madenlerde oldugu gibi, altin madencileri de
tiretimlerinin belirli bir b6liimiinii devlet hakki
olarak kamuya 6demektedir. Bu oran, altin fiyatlarina
ve liretim miktarina baglh olarak degismekte ve
glincellenmektedir.
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2023 y1l1 sonu itibariyla, fizibilite calismalar:
tamamlanmis ve bagvurular: yapilmis 18 altin madeni
bulunmaktadir. Bu madenler i¢in izin siireci devam
etmektedir. Yeni altin madenlerinin {iretime gecmesiyle
birlikte, Tiirkiye’deki altin iiretiminin artmasi
beklenmektedir.
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2.3. Altin Rafinerileri

Altin madenciligi ile elde edilen veya hurda olarak
toplanan altinlar, altin rafinerilerinde islenmektedir.

Altin rafinerilerinin temel faaliyetleri arasinda,
madenlerden cikarilan saf olmayan altin kiilcelerinin
aritilmasi, hurda altinlarin ve diisiik safliktaki altin
kiilcelerinin rafine edilmesi yer almaktadir. Ayrica,
kuyumculuk, finans ve bankacilik bagta olmak

iizere elektronik ve diger sektorler icin uluslararasi
standartlara uygun hammadde iiretimi saglanmaktadir.

Altin rafinerileri, altin madenlerinden elde

edilen altinlari, yurticinden getirilen hurda

altinlari, yurtdisindan ithal edilen hurda altinlari,
kuyumculardan gelen altinlari ve yurtdisindan rafine
edilmek iizere gonderilen altinlari rafine ederek
standart altin haline getirmektedir.

Madenlerde iiretilen altinlarin icinde cevherin
yapisina bagh olarak giimiis, bakir, kobalt vb. metaller
bulunmaktadir. Madenlerde iiretilen altinlarin
saflastirilmasi icin altin disindaki diger elementler
biinyeden ayristirilmaktadir. Bu islemler altin
rafinerilerinde yapilmaktadir.

Altin madenlerinden elde edilen cevherden iiretilen
dore bar, graniil ve diger formlardaki kiymetli madenler,
rafinerilerde rafinaj islemine tabi tutulur ve 995/1000
saflikta standart altin haline getirilir.

Tiirkiye’ de altin rafinericiligi ilk resmi altin
rafinerisinin 1996 yilinda kurulmasiyla baglamistir.
Altin rafinerilerinin uluslararasi pazarda gecerliliginin
saglanabilmesi adina ¢esitli kurum ve kuruluslardan
akredite olmasi ve bu kurumlarda iiye olmalari bir
zorunluluktur.

Tiirkiye’de faaliyet gosteren altin rafinerilerinin
oncelikle Borsa Istanbul tarafindan yetkilendirilmis
olmasi gerekmektedir. Rafinerilerin uluslararasi
borsalar ve piyasalarda islem gorebilmesi ve tirettikleri
kiilce altinlarin kiiresel 6l¢ekte dolagim kabiliyetine
sahip olabilmesi i¢in, Londra Kiilce Piyasasi Birligi
(LBMA), Dubai Kiymetli Emtia Kurulusu (DMCC)

ve ABD Emtia Borsasi (COMEX) gibi uluslararasi
kuruluslara tiye olmasi ve akreditasyon saglamasi
gerekmektedir.
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Londra Kiilce Piyasasi Birligi (LBMA), kiymetli
madenler piyasasini diizenleyen bir kurum olarak
1987 yilinda kurulmustur. Aslen 1919 yilinda faaliyete
gecen Londra Altin Piyasasi’nin onay verme gorevini
devralmigtir. LBMA'nin temel gorevi, altin ve glimiis
rafinaj standartlarini belirlemektir. Diinya genelindeki
altin ve giimiis rafinerileri, LBMAnin belirledigi
kriterleri sagladiklar: takdirde, ‘Diinyadaki En Iyi
Rafineriler Listesi’ (Good Delivery List) olarak bilinen
listeye girmeye hak kazanir.

Glniimiuzde, 25 farkl: {ilkeden 68 rafineri LBMA
akreditasyonu almigtir. Tiirkiye’den ise Istanbul Altin
Rafinerisi ve Nadir Metal Rafineri, LBMAnin Good
Delivery List’inde yer almaktadir.

Tiirkiye’de faaliyet gosteren alt1 altin rafinerisi
bulunmaktadir. Bu rafineriler ve yillik isleme
kapasiteleri agagida sunulmaktadir. i§leme kapasiteleri
olarak, rafine sirketlerinin 2023 yillik raporlarinda
aciklanan verileri kullanilmistir. Buna gore 6 rafineri
sirketinin 2023 y1l1 itibariyle toplam isleme kapasiteleri
1.995 tondur. LMBA akredite olan 2 rafinerinin isleme
kapasitesiise 1.225 tondur.

Tiirkiye’de madenlerden iiretilen altin kiilcelerin
yurtdigina satilmasi yasaktir. Uretilen kiilceler
rafinerilerde saf altin haline getirildikten sonra Borsa
Istanbul’da satilmaktadir. T.C. Merkez Bankasinin
alim 6nceligi vardir. Merkez Bankasi almak istemez
ise Borsaya kayitli bankalar ve finans kuruluslar:
tarafindan satin alinmaktadir.

2022 yilinin ikinci yarisindan itibaren ve 2023 yili
boyunca, altin madenlerinde {iretilen altinin tamami
Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankas1 (TCMB)
tarafindan satin alinmistir. Bu dénemde TCMB, yaklasik
45 ton altin alimi gerceklestirmistir.

Altin madencileri, iirettikleri altin1 Borsa Istanbul
araciliiyla TCMB’ye satmigtir. Satis islemleri Tiirk
liras1 (TL) cinsinden gerceklestirilmekte olup, bu
sayede TCMB altin tedariki icin déviz harcamasi
yapmamaktadir. Son 1,5 y1il icinde, toplam degeri 2,5
milyar dolar olan altin, TL cinsinden satilmistir.



Tablo 3: Tirkiye'de Altin Rafinerileri

Altin Rafinerisi

isleme Kapasitesi

LBMA Onayi

Yil/Ton (London Bullion
Market Association)
istanbul Altin Rafinerisi 1100 +
Nadir Metal Rafineri 125 +
Ahlat¢i Metal Rafineri 470
Onsa Altin Rafinerisi 130
isgold Altin Rafinerisi 100
Garanti Rafineri 70

Kaynak: Rafine Sirketlerinin 2023 Yillik Raporlari.

2.4, Turkiye'de Altin Talebi ile Kuyumculuk ve
Miicevherat Sanayinin Altin Tiiketimi

Tirkiye’de altin talebi beg ana kaynaktan olusmaktadir.
Bu unsurlar agsagida detayl sekilde ele alinmakta ve
degerlendirilmektedir.

I1k sirada tiiketicilerin altin talebi gelmektedir.
Tiiketiciler, hane halklari ve sanayi kullanimina
yonelik sirketlerden olugsmaktadir. Yerlesik tiiketiciler
tarafindan yapilan altindan kuyumcu ve miicevherat
aligverisleri, altin talebinin 6nemli bir boliimiinii
olusturmaktadir.

Tiirkiye’de turistlerin yaptigi kuyumcu ve miicevherat
esyas1 aligverisleri de 6nemli bir altin talebi ve tiiketimi
yaratmaktadir.

Uciincti olarak altin talebi, altindan kuyumculuk ve

miicevherat esyasi ihracat1 yapan firmalarin {iretimde
kullandiklar: altinlar icin yaptiklar: altin talebidir.
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Dordiincii olarak, darphanenin altin talebi gelmektedir.
Darphane ziynet altinlari ve altin paralar (sikkeler)
iiretimi icin altin talebinde bulunmaktadir.

Besinci ve son olarak ise Tiirkiye Cumhuriyet Merkez
Bankas1 (TCMB), rezervleri icin altin talebinde
bulunmaktadir. TCMB altin ihtiyacini yurticinden veya
yurtdisindan ithalat yolu ile karsilamaktadir.
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2.4]1. Tiiketicilerin Altin Talebi

Tiirkiye’de geleneksel ve tarihi olarak hane halklarinin,
hem yatirim amaciyla hem de ziynet esyasi/kullanim
amaciyla yliksek bir altin talebi bulunmaktadir. Bu
durum, kuyumculuk ve miicevherat sektoériiniin kokli
bir ge¢mige sahip olmasini saglamigtir.

Tiirkiye’de tiiketicilerin altin talebi yillar itibariyle
Diinya Altin Konseyi verileri ile asagida sunulmaktadair.
Tiiketicilerin altin talebi iki ana unsurdan olugsmaktadir.
I1ki kuyumcu ve miicevherat esyasi talebidir. Tkincisi ise
ziynet altinlari ve altin sikke/para talebidir.

Tiirkiye’de tiiketicilerin toplam talebi yillar itibariyle
dalgalanma gdstermekle birlikte genel bir artis egilimi
icindedir. 2010 yilinda 108,8 ton olan toplam tiiketim
2013 y1linda 184,1 tona yiikselmis, ardindan bir dénem
gerilemistir. 2018 y1linda 74,1 ton olan toplam tiiketim,

2022 ve 2023 yillarinda 6nemli artig gostermistir. 2023
yilinda toplam tiiketim 201,6 ton olarak gerceklesmistir.

Ancak talebin iki ana unsurunun dagilimina
bakildiginda, yillar itibariyle kuyumcu ve miicevherat
esyasi talebinin azaldig), ziynet altinlari, altin sikke
ve para talebinin ise arttig1 goriilmektedir. Kuyumcu
ve miicevherat esyasi talebi 2010 y1linda 67,9 ton iken
2011 y1linda 73,6 ton ile en yiiksek seviyesine ¢ikmas,
ardindan diiserek 2023 yilinda 41,9 ton olmustur.

Ziynet altinlari, altin sikke ve para talebi ise 2013 yilinda
104,2 tona ulagmis, ardindan gerilemis, 2022 ve 2023
yillarinda ise 6nemli 6l¢iide artarak 2023 yilinda 159,6
ton ile en yiiksek seviyesine cikmigtir.

Tablo 4: Tiirkiye'de Tiiketicilerin Altin Talebi/Tiiketimi (Ton)

Yillar Tiketicilerin Altindan Tiketicilerin Tiketicilerin
Kuyumcu ve Ziynet Altinlari ve Toplam
Miicevherat Esyasi Altin Sikke/Para Tiiketimi/ Talebi/Tiiketimi
Tiiketimi Talebi Talebi

2010 679 409 108,8
20M 73,6 719 145,5
2012 659 48,1 14,0
2013 799 104,2 1841
2014 681 48,6 116,7
2015 49,0 231 72

2016 40,8 294 701

2017 41,2 52,4 93,6
2018 36,4 378 74,1

2019 36,5 529 89,3
2020 259 1211 1470
2021 339 61,4 95,3
2022 369 84,8 121,7
2023 419 1596 201,6

Kaynak: Dinya Altin Konseyi.
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2.4.2, Turistlerin Altin Kuyumcu ve Miicevherat
Esyasi Talebi (Alisverisi)

Tiirkiye yabancilar icin 6nemli bir altin miicevherat
aligveris merkezi haline gelmistir. Tiirkiye’ye gelen
turistlerin bireysel aligverigleri icinde miicevherat
harcamalar1 6nemli bir yer tutmaktadir. Ayrica yolcu
beraberinde olarak adlandirilan sekliyle, yurtdisina
ticari amach olarak da satilan daha biiyiik hacimli altin
satiglar1 yapilmaktadir.

Asagida turistlere her iki yontem ile de satilan altin
tutarlar1 sunulmaktadir. Asagidaki veriler bir¢ok
istatistik bilgi kullanilarak calisma ekibinin varsayimlari
ve sektor temsilcilerinin goriisleri ile olusturulmustur.

Tiirkiye Istatistik Kurumu, turistlerin yaptiklar
harcama istatistiklerini uluslararasi standart kirilimlar:
ile yayinlamaktadir. Buna gore turistlerin yaptiklari ana
harcama gruplarini yeme-i¢cme, giyecek ve ayakkaba,
hediyelik esyalar, spor-kiiltiir, tur hizmetleri, ulagtirma
ve iletigim ile diger mal ve hizmet harcamalaridir.
Turistlerin mal ve hizmet harcamalar1 arasinda
hali-kilim, miicevherat, kisisel bakim ve kozmetik
iirtinleri, kiiltiirel materyaller ve diger kalemler yer
almaktadir. Asagida, Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK)
tarafindan resmi olarak aciklanan diger mal ve hizmet
harcamalarina iligkin verilere yer verilmektedir.

Miicevherat harcamalariyla ilgili dogrudan bir veri
bulunmadigindan, sektor temsilcilerinin goériisleri
dogrultusunda ve diger ilgili bilgiler kullanilarak
calisma ekibi tarafindan varsayimsal analizler
yapilmistir. Yabanci kredi kart1 hizmeti veren
kuruluglar, yillar itibariyla Tiirkiye’de turistlerin
kredi karti ile yaptiklar: harcamalara iligkin verileri
aciklamaktadir. Bu verilere gore, miicevherat
harcamalarinin toplam turist harcamalari i¢indeki
pay1 yillara gore %20 ile %30 arasinda degismektedir.
Bolgesel farkliliklar da dikkat cekmektedir. Ornegin,
Antalya’da turistlerin kredi kart1 harcamalar1 i¢inde
miicevherat harcamalarinin pay1 %40’a kadar
cikabilmektedir.

Tirkiye’de turistlerin yaptiklar: diger mal ve hizmet
harcamalari ile miicevherat harcamalari yillar itibariyle
dalgalanma gostermekle birlikte genel olarak artis
egilimindedir. 2023 y1linda 118 ton tutarinda 4,55
milyar dolar toplam miicevherat harcamasi yapildig:
hesaplanmistir.

Tablo 5: Turistlerin Altin Harcamalari

Yillar Diger Mal ve Miicevherat Miicevherat

Hizmet Harcamalari Harcamalari Harcamalarni
(Milyon Dolar) (Milyon Dolar) (Ton)

2015 7.610 3.045 89

2016 5967 2150 68

2017 6.760 2.710 85

2018 7M 2.850 89

2019 7.879 3150 92

2020 3.228 1130 32

2021 6.824 3.050 101

2022 10.508 4.830 127

2023 10,163 4,550 118

Kaynak: TUIK ve Calisma Ekibi.
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2.4.3. Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi ihracatinda
Kullanilan Uriinlerin Uretimi icin Altin Talebi

Altin talebinin ikinci ve 6nemli kaynagi, altindan
kuyumculuk ve miicevherat esyasi ihracati yapan
firmalarin iretimde kullandiklar: altinlar i¢in yaptiklar
altin talebidir.

Tirkiye’de kiymetli metaller ve taglardan kuyumecu ve
miicevherat esyasi ihracati son 10 yilda 6énemli 6l¢iide
artmigtir. Bu artigla Tiirkiye’nin sektordeki siralamasi
ylikselmis ve Tiirkiye bu alanda diinya lideri {ilkelerden
biri haline gelmistir. Bu dogrultuda Tiirkiye 6zellikle
diinya altin miicevheri tiretiminde ilk 10 {ilke arasinda
yer almaktadir.

Tiirkiye’de iiretim ve ihracatta faaliyet gosteren 50°den
fazla biiylik isletme bulunmaktadir. Bu isletmeler ve
diger sektor temsilcileri de katildiginda, Tiirk imalat
sanayisi baglaminda en biiyiik sektorlerden birisi olan
kuyumculuk ve miicevherat sanayinde yaklasik 280.000
kisi istihdam edilmektedir.

Kuyumculuk ve miicevherat egyasi ihracati, 2023
yilinda 364,2 tonluk hacme ve 13,65 milyar dolar degere
ulagmigtir. Yillar itibariyla ihracatta, 6zellikle miktar
bazinda 6nemli bir artig gézlemlenmektedir. Thracata
yonelik iretimin tamamai, Tiirkiye’deki sanayi tesisleri
tarafindan gerceklestirilmektedir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayi, artan ihracatina
bagli olarak iiretimini de artirmakta ve buna bagh olarak
altin talebi de yillar itibariyle yiikselmektedir. 2015
yilinda 126,6 ton olan ve 2016 yilinda 121,8 tona diisen
talep, 2021 y1linda 404,7 ton ile en yiiksek seviyesine
cikmistir. 2023 yilinda, ihracata yonelik iiretim icin
kuyumeculuk ve miicevherat sanayisinin altin talebi
364,2 ton olarak gerceklesmistir.

Ancak, ihracata konu olan altinlar farkli ayarlarda
olabilmektedir. Bu nedenle, ihracata yonelik {iretimde
kullanilan saf altin miktari, y1llik toplam ihracat
verilerinden daha diisiik seviyede gerceklesmektedir.
Ihracatta kullanilan altinin ayar farklar: net

olarak bilinmediginden, fiili altin talebi tam olarak
hesaplanamamaktadir.

Tablo 6: ihracati Yapilan Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi Uretimi icin Altin Talebi

Yillar ihracat Yapilan Miicevherat
(Ton)
2015 126,6
2016 121,8
2017 132,5
2018 140,3
2019 150,3
2020 898
2021 404,7
2022 315,5
2023 364,2

Kaynak: TUIK.
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2.4.4. Darphane Altin Ziynet/Sikke/Para Uretimi
ve Altin Talebi

Tirkiye’de altin talebinin ii¢iincii unsuru
Darphane’dir. T.C. Hazine ve Maliye Bakanligi'na
baglh Darphane ve Damga Matbaasi Genel Miidiirliigii
(Darphane), yurticinde altin ziynet, sikke ve para
basimi gerceklestirmektedir. Darphane tarafindan
iiretilen altin tiriinleri arasinda Cumhuriyet altinlari,
Cumbhuriyet altini sikkeleri, gram altin ve Resat
sikkeleri yer almaktadir.

Cumbhuriyet altinlari, ziynet altinlari ve altin paralar
(sikkeler) olmak iizere iki gruba ayrilmaktadir.
Cumbhuriyet altin paralarina halk arasinda Ata Altini
da denmektedir. Cumhuriyet ziynet altinlari ve
Cumbhuriyet altin paralari, agirliklarina gore beg farkl
tiirde basilmaktadir: ceyrek, yarim, tam (birlik), iki
bucukluk ve beslik altin.

Tablo 7: Darphane Altin Talebi (Uretimi)

T.C. Hazine ve Maliye Bakanligr’na bagl Borsa istanbul,
Darphane ve bankalar tarafindan kabul edilen 0,5, 1, 2,5,
5,10, 20, 50 ve 100 gram agirliginda, 24 ayar saflikta altin
kiilceler iiretilmektedir. Gram altinlar, bankalara fiziki
olarak (altin seklinde) mevduat olarak yatirilabilmekte
ve mevduat sahipleri tarafindan istendiginde fiziki
olarak geri alinabilmektedir. Gram altinlarin satis1
sirasinda herhangi bir iscilik bedeli kesintisi yapilmaz
ve islemler piyasadaki giincel altin fiyat1 {izerinden
gerceklestirilir.

Tiirkiye’de yatirim araci olarak cogunlukla 22 ayar
ziynet ve altin paralar (sikkeler) kullanilmakta olup, bu
altinlarin {iretimi sadece Darphane ve Damga Matbaasi
Genel Miidiirliigii tarafindan gerceklestirilmektedir.
Ayrica gram altinlar da tasarruf icin tercih edilmektedir.
Altin paralar, lizerinde Atatiirk kabartmasi oldugu icin
Ata Lira olarak bilinirken, inceltilmis sekilde basilan
ziynet altin ise genelde taki olarak alinmaktadir.

Yillar Cumbhuriyet Altini Cumbhuriyet Altini Gram Altin, Resad Toplam
Ziynet (Ton) Sikke (Ton) Sikke (Kilogram) (Ton)
2015 19,66 190 - 21,56
2016 17,76 712 - 24,88
2017 29,66 1217 12,73 41,85
2018 20,36 996 4,24 30,32
2019 24,27 15,56 318 39,83
2020 43,64 54,55 206,66 38,39
2021 3397 12,87 106,78 46,95
2022 3994 19,66 326,31 5993
2023 7191 38,27 1.643,24 111,81

Kaynak: Darphane ve Damga Matbaasi Genel Midurlagu.

Darphanenin son yillarda iiretiminin 6nemli 6lciide

arttig1 goriilmektedir. Toplam iiretim 2015 y1linda 21,56
ton iken 2023 y1linda 111,81 tona yiikselmistir. Darphane
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tretimi i¢in ayni tutar kadar da altin talebinde
bulunmaktadir. Uretim artigina bagh olarak da altin
talebi artis gostermektedir.
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2.4.5, Tiirkiye'de Toplam Altin Talebi (T.C. Merkez
Bankasi Rezerv Talebi Haric)

Tiirkiye’de toplam altin talebi, yukarida ayrintili

olarak belirtilen unsurlarin bir araya getirilmesiyle bu
boéliimde sunulmakta ve degerlendirilmektedir. Ancak
sayisal analizlerde ve degerlendirmelerde, Tiirkiye
Cumhuriyet Merkez Bankasi’nin (TCMB) altin talebi
yer almamaktadir. Son yillarda TCMB, rezervlerini
giiclendirmek amaciyla 6nemli miktarda altin talebinde
bulunmakta ve altin ithalat1 gerceklestirmektedir.
Merkez Bankasi’nin altin talebi, bir sonraki béliimde
ayrica ele alinarak detayl: sekilde degerlendirilmektedir.

Tiirkiye’de asagida sunulan toplam altin talebini,
tiiketicilerin talebi, turistlerin harcamalari,
darphanenin {iretim icin altin talepleriile ihracati
yapilan kuyumcu ve miicevherat egyasi iiretimi icin

altin talebi olusturmaktadir. Buna gore altin talebinin
son yillarda 6nemli 6l¢iide arttig1 goriilmektedir. 2015
yilinda 287,7 ton olan toplam talep, 2023 yilinda 683,7
tona ulagmigtir.

Asagidaki verilerde yer alan ihracat rakamlari, farkh
ayarlardaki altinlar1 icermektedir. Bu nedenle,
ihracata yonelik tiretimde kullanilan saf altin talebi,
belirtilen y1llik toplam verilerden daha diisiik seviyede
gerceklesmektedir. Ihracatta kullanilan altinin ayar
farkliliklari net olarak bilinmediginden, fiili talep
verileri kesin olarak hesaplanamamaktadir. Bu durum,
fiili altin talebinin, tabloda en sagda yer alan toplam
talep degerinden daha diisiik olabilecegi anlamina
gelmektedir.

Tablo 8: Tiirkiye'de Toplam Altin Talebi (Ton) (T.C. Merkez Bankasi Rezerv Talebi Haric)

Yillar Tiiketicilerin Turistlerin Darphane Ara ihracat Toplam

Altin Altin _ Uriinleri Toplam Yapilan

Miicevherat Alisverisi/ Imalati I¢in Miicevherat
Talebi Talebi Talep Uretimi Icin
Talep

2015 49,0 89 231 161,1 126,6 2877
2016 40,8 68 294 138,2 121,8 260,0
2017 41,2 85 52,4 178,6 132,5 3111
2018 36,4 89 378 163,2 140,3 303,5
2019 36,5 92 529 1814 150,3 331,7
2020 259 32 121, 179,0 89,8 268,8
2021 339 101 614 196,3 404,7 601,0
2022 36,9 127 84,8 2487 315,5 564,2
2023 419 118 159,6 3195 364,2 683,7

Kaynak: Diinya Altin Konseyi, Darphane ve Damga Matbaasi Genel Midurlaga, TUIK ve Calisma Ekibi.
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2.4.6.T.C. Merkez Bankasi’'nin Altin Talebi ve
Ithalati

Merkez Bankalar1 uluslararasi rezervleri icinde altin
bulundurmaktadirlar. Merkez Bankalar: rezervleri icin
gerekli altinlar1 yurticinden veya yurtdisindan ithalat
yolu ile karsilamaktadirlar. Son yillarda ekonomik
dalgalanmalar ve artan jeopolitik gerginlikler nedeniyle
merkez bankalarinin diinya genelinde altin taleplerinin
arttig1 goriilmektedir.

T.C. Merkez Bankasr’nin da son yillarda altin talebinin
arttig1 goriilmektedir. Merkez Bankasi altin talebini
daha ¢ok ithalat yolu ile karsilamaktadir.

Tiirkiye’de altin ithalatini, Borsa Istanbul tarafindan
yetkilendirilen araci kurumlar ile T.C. Merkez Bankasi
yapabilmektedir. Asagida yillar itibariyle merkez
bankasinin yaptigi altin ithalati sunulmaktadir. T.C.
Merkez Bankasi yillar itibariyle farkh bityiikliiklerde
altin ithalat1 gerceklestirmistir. 2020 yilinda 214,5

ton ve 2023 y1linda 180,6 ton ile en yiiksek ithalatlar
yapilmigtir.

Tablo 9: Merkez Bankasi’nin Altin ithalati

Yillar . TCMB
Ithalat (Ton)

2015 55,8
2016 71,7
2017 60,3
2018 97,0
2019 130,8
2020 214,5
2021 65,0
2022 14,5
2023 180,6

Kaynak: Borsa istanbul, TCMB.

TCMB, agirlikli olarak ithalat yolu ile altin rezervlerini
artirmaktadir. Merkez Bankasi gerektiginde yurticinden
de altin satin alarak rezervlerine eklemektedir. Asagida
merkez bankasinin altin rezervlerindeki stok ve y1llik

gelismeler sunulmaktadir. T.C. Merkez Bankasi net altin
rezervleri 2015 yi1linda 116 ton iken 2022 y1linda 563
tona cikmis, 2023 y1linda ise 524 ton olmustur.

Tablo 10: T.C. Merkez Bankasi Net Altin Rezervleri ve Altin ithalati (Ton)

Yillar TCMB TCMB
Net Altin Rezervleri Ithalat
2015 116 55,8
2016 116 71,7
2017 199 60,3
2018 253 97,0
2019 412 130,8
2020 458 214,5
2021 461 65,0
2022 563 114,5
2023 524 180,6

Kaynak: TCMB.
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2.5. Tiirkiye'de Toplam Altin Arzi (T.C. Merkez Tiirkiye’de altin ithalati, Tiirkiye Cumhuriyet Merkez

Bankasi Ithalati Haric) Bankas1 (TCMB) ve Borsa istanbul’da yetkilendirilmis
araci kurumlar tarafindan gerceklestirilebilmektedir.

Tiirkiye’de altin talebine (T.C. Merkez Bankasi haric) Ayrica, ihracat¢ sirketler Dahilde isleme Rejimi

iliskin gelismeler ve degerlendirmeler 6nceki béliimde kapsaminda altin ithalat1 yapabilmektedir.

ayrintili olarak sunulmus ve degerlendirilmigti.

Calismanin bu béliimiinde ise altin talebinin Asagidaki tabloda, 6ncelikle Borsa Istanbul’a kayith

karsilanmasina yonelik altin arzi gelismeleri yetkili araci kurumlar tarafindan gerceklestirilen

sunulmakta ve degerlendirilmektedir. altin ithalati yer almaktadir. Bu verilere Tiirkiye
Cumbhuriyet Merkez Bankasi’nin (TCMB) yaptigi altin

Altin arzinin 3 6nemli kaynagi bulunmaktadir. ithalat1 dahil edilmemistir. Ayrica, Dahilde i§leme

Bunlardan ilki altin ithalatidir. Tkincisi yurtigcindeki Rejimi kapsaminda yapilan ithalat da tabloda yer

altin {iretimidir. Uciinciisii ise hurda altin kullanimidar. almamaktadir.

Tiirkiye’de altin talebinin 6nemli bir boliimii halen
ithalat yolu ile karsilanmaktadir. Asagidaki tabloda altin
ithalatindaki gelismeler sunulmaktadir. Buna gére altin
ithalati1 2015 y1linda 48,7 ton iken 2023 y1linda 319 tona
ylikselmis ve en yliksek seviyeye cikmigtir.

Tablo 11: Tiirkiye'de Altin Arzi (Ton) (T.C. Merkez Bankasi ithalati Harig)

ithalat Yurtici Altin Yurtici Hurda Toplam Altin
(Borsa Istanbul) Uretimi Altin Geri Arzi
Doniisiim

2015 48,7 275 59 1359
2016 106,2 24,5 55 185,6
2017 3610 22,5 61 L4449
2018 2024 271 52 2814
2019 1594 38,0 54 250,5
2020 288,3 41,5 35 364,8
2021 559 394 55 150,3
2022 264,8 31,5 66 3617
2023 3190 35,5 71 421,5

Kaynak: Borsa istanbul, Altin Madencileri Dernegi, Calisma Ekibi.

Tiirkiye’de altin {iretimi, altin arzindaki katkisini 2015 y1linda 135,9 ton olan toplam altin arzi, 2023 y1li
kademeli olarak artirmaktadir. 2015 y1linda 27,5 itibariyle 421,5 ton olmustur. Altin arzi icinde altin

ton olan yurtici iretim, 2023 y1linda 35,5 ton olarak tiretimi ve hurda altin 2023 y1linda yiizde 25 pay alirken,
gerceklesmistir. altin ithalatinin payi ylizde 75 olarak gerceklesmistir.

Altin arzinda bir diger 6nemli kalem hurda altindar.

2022 ve 2023 y1llarinda islenen hurda altin miktar:

artmistir. 2023 y1linda hurda altin déniisiimii 71 ton
olmustur.
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2.6. Turkiye'nin Altin ve Altindan Miicevherat
Esyasi Ithalati

Tiirkiye altin talebinin 6nemli bir b6liimiinii ithalat

ile karsilamaya devam etmektedir. Tiirkiye’nin altin
ithalat1 yillar itibariyle artig gostermektedir. Tiirkiye’nin
altin ithalatinin gelisimi asagida sunulmaktadir. 2015
yilinda 3,76 milyar dolar olan ithalat, 2023 y1linda 32,2
milyar dolara yiikselmistir.

Tiirkiye’nin altin ithalatinda artisin dagilimi daha
onemli hale gelmistir. Nitekim altin ithalatinin
kaynaklari ¢esitlenmistir ve ithalattaki artisin yurtici
tiiketimden kaynaklandig: seklinde bir kanaat
olusmugtur. Buna bagli olarak da altin ithalatina kota
getirilmigtir.

Altin ithalatinda Borsa istanbul’a kayith yetkili
ithalatcilar 2015 yilinda 1,6 milyar dolar altin ithal
ederken, 2023 y1linda ithalat 19,17 milyar dolara
ylikselmisgtir.

Altin ihracati yapan firmalara, Dahilde i§leme

Rejimi (DIR) kapsaminda altin ithalat: yapma hakki
taninmigtir. Ancak, Resmi Gazete’de yayimlanan
Dahilde Isleme Rejimi kullanim istatistiklerine gore,
miicevherat sektoriiniin bu imkandan yararlanmadig:
goriilmektedir.

Altin ithalatinda iki 6nemli kalem daha bulunmaktadir.
Bunlardan ilki merkez bankasinin altin ithalatidir ve
2023 y1linda 10,85 milyar dolar degerinde altin ithal
edilmistir. Altindan kuyumcu ve miicevherci egyasi
ithalatiise 2023 yilinda 2,19 milyar dolar olmustur.

Boylece 2023 y1linda toplam 32,2 milyar dolar altin
ithalat1 yapilmigtir. Ithalat artisinin kaynaklari
cesitlenmistir. Merkez Bankasi ve Darphane iiretiminin
pay1 artmigtir. Kuyumcu ve miicevherci egyasi tiretimi
icin yapilan ithalat ise ihracat ve yurticinde yabancilara
satiglar ile fazlasiyla geri donmektedir. Ithalatta
uygulanan altin kotalar1 da en ¢cok ihracat¢i ve doviz
kazandiric1 kesimi sinirlamigtir.

Tablo 12: Tiirkiye’nin islenmemis ve Yari islenmis Altin ile Altindan Miicevherci Esyasi

ithalati (Milyon Dolar)

Yillar Borsa istanbul TCMB Altindan Toplam
Araci Kurumlar Ithalati Miicevherci
Ithalati Esyasi Ithalati
2015 1.597 1.829 332 3.758
2016 3.856 2.603 335 6.794
2017 14.204 2.373 477 17.054
2018 7.640 3.662 751 12.053
2019 6190 5.079 1.498 12.767
2020 14.440 10.744 670 25.854
2021 2.545 2954 710 6.209
2022 14.270 6170 1.035 21.475
2023 19166 10.851 2188 32.205

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri, TCMB, Borsa istanbul.
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Altin ithalatinda miktar olarak gelismeler asagida altin ithalati 2023 y1linda 180,6 ton olmustur. Altindan
sunulmaktadir. Buna gére, Borsa Istanbul araca miicevherci egyasi ithalati ise 2023 yi1linda 53,4 ton
kurumlar1 miktar olarak en ¢ok ithalat1 yapan kesimdir. olmustur. Yillar itibariyle altin ithalatinda miktar olarak
Ithalat 2023 yilinda 319,0 tona ulasmigtir. Dahilde artig goriilmektedir.

i§leme Rejimi kapsaminda ithalat yapilmamistir. TCMB

Tablo 13: Tiirkiye’'nin islenmemis ve Yari islenmis Altin ile Altindan Miicevherci Esyasi

ithalati (Ton)

Yillar Borsa istanbul _TCMB Altindan Toplam
Araci Kurumlar Ithalati Miicevherci
Ithalati Esyasi Ithalati

2015 48,7 55,8 12,6 1171
2016 106,2 71,7 121 190,0
2017 361,0 60,3 17,0 438,3
2018 202,4 97,0 24,7 3241
2019 1594 130,8 42,4 332,6
2020 288,3 214,5 17,8 520,6
2021 56,0 65,0 20,1 1411
2022 264,8 114,5 273 406,6
2023 3190 180,6 534 553,0

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri, TCMB, Borsa istanbul.

Hazine ve Maliye Bakanhgi’nca 2008-32/34 sayili Tiirkiye sahip oldugu uluslararasi standarttaki

Tiirk Paras1 Kiymetini Koruma Hakkinda 32 Sayili altin rafinerileri ve isleme kapasitesine bagh olarak
Karara [ligkin Tebligde yapilan degisiklikle; Dahilde yurtdisindan hurda altin da ithal etmektedir. Yillar
Isleme Rejimi Karar1 kapsaminda, kiymetli madenler itibariyle farkli tutarlarda hurda altin ithalat1

arac1 kurulusu olmayan Tiirkiye’de yerlesik kisilerce gerceklesmektedir. 2023 y1linda 72,16 ton tutarinda
yapilacak her bir ithalat isleminde, 40 kilogrami 3,7 milyar dolar degerinde hurda altin ithal edilmistir.
agsmamak iizere standart islenmemis altin veya 200 Tiirkiye, Isvicre ve Almanya rafinerilerine rakip haline
kilogrami asmamak iizere standart islenmemis giimiis gelmistir. Bircok {ilke tarafindan hurda altinlarin
ithalat yapilabilecektir. islemesinde tercih edilmektedir. Hurda altinlar

islenerek uluslararasi altin haline getirilmekte ve
ihracat1 yapilmaktadir.

Tablo 14: Tiirkiye’nin Hurda Altin ithalati

Yillar Ton Milyon Dolar Dolar/Ton
2018 149,75 5.004 33.425
2019 172,13 6.031 35.015
2020 373,68 17.542 46943
2021 81,11 3.206 39.520
2022 72,19 3105 43.012
2023 7216 3.703 51.321

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.
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2.7. Tiirkiye'nin Altindan Kuyumcu ve Miicevherci
Esyasi I¢ Pazari ve lhracati

Diinyada altin iiretiminin ge¢misi, M.0. 4000’li yillara
kadar uzanmaktadir. Anadolu’daki altin isleme gelenegi
ise M.O. 3000’li y1llara dayanmaktadir. Alacahdyiik’te
yapilan arkeolojik kazilarda, yaklasik 5000 y1llik bir
kuyumcu atdlyesi ve el aletleri bulunmustur.Lidya
Kralligrnin Kral Karun, M.O. 630 yilinda para basmak
amaciyla Ege Bolgesi'nde diinyanin ilk rafinerisi ve
darphanesini kurmustur. Bu gelismeyle birlikte, Lidya
uygarlig1 yeryiiziinde paray: kullanan ilk medeniyet
olmugtur.

Tiirkler tarih boyunca farkli cografyalarda yasamig

ve bircok devlet kurmuslardir. Altin eski biiyiik Tiirk
devletlerinde ¢cok 6nem tagimaktadir. Altin devletin
giliclinii, zenginligini ve varligini géstermesinin yani sira
halk arasinda gelenek ve gérenek acisindan da degerini
stirdiirmiistiir.

Osmanli imparatorlugu’'nda altin taki iiretiminin

ivme kazanmasi, Fatih Sultan Mehmet’in 1453 yilinda
Istanbul’u fethetmesinin ardindan kente bu sanatta
ustaliklariyla bilinen Ermeni vatandaglar: sehre
yerlestirmesiyle baslamigtir. Osmanli devleti 6nemli
ticaret yollar1 iizerinde bulunmasi sebebiyle ekonomi ve
para diizeni 6nem tagimaktadir.

Istanbul’da altin taki iiretimi, 1467 yilinda kurulan
diinyanin ilk kapali aligveris merkezi ve giiniimiizde de
en onemli merkezlerden biri olan Kapalicars: etrafinda
yogunlagsmistir. Kapaligarsi denilince kuyumcu
magazalari ve kuyumculukla ugrasan atolyeler akla
gelmektedir. Atolyeler genelde Kapalicarsi cevresinde
daginik olarak varliklarini stirdiirmektedir.

Boylesine koklii bir ge¢cmisi olan altina dayali olarak
giiniimiizde, Tiirkiye’de ¢cok gelismis bir kuyumculuk ve
miicevherat sanayi bulunmaktadir. Sanayide el sanatini
kullanan, kisiye 6zgii takilar ve tasarimlar sunan, el
emegini ve gz nurunu iiriinlerine yansitan, tecriibeli
ustalar ve atolyeler yaninda, teknolojiyi yakindan

takip ederek seri iiretim yapan biiyiik 6lcekli iretim
tesislerine kadar genis bir iiretici yapis1 bulunmaktadir.
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Bunun yani sira, 1980’li yillarin ortalarindan itibaren
altin piyasasinda kurumsallagma ve piyasanin
gelistirilmesine yonelik caligsmalar, giiclii bir
ekosistemin olugsmasini saglamistir. Bu siirecteki en
onemli gelismelerden biri, istanbul Altin Borsasi’nin
kurulmasidir. Bu borsanin faaliyete ge¢mesiyle birlikte,
Tiirkiye kuyumculuk sekt6rii uluslararasi bir boyut
kazanmistir.

Tiirkiye’de kuyumculuk sanayii, 1983 yilinda ihracat
yasaginin kaldirilmasindan sonra ihracata baglamistur.
Bu dénemde kiilce altin ithalatina izin verilmiyordu.
Kiilce altin ithalati konusunda T.C. Merkez Bankasi’na
ancak 1985 yilinda izin verilmistir. 1989 y1linda T.C.
Merkez Bankasi, kuyumculuk sektoriiniin girdi
maliyetini diinyadaki diger kuyum iireticileriyle ayni
seviyeye getirmek amaciyla altin pazarim1 kurmustur.
Bu serbestlesme adimlarinin ardindan, Diinya Altin
Konseyi (WGC - World Gold Council) istanbul’da bir
ofis agmistir.

1995 yilinda Istanbul Altin Borsasi kurulmustur. Aym
yil kiilce altin ithalat yetkisi Merkez Bankasi tekelinden
alinip borsaya iiye 6zel sektor temsilcilerine de
verilmistir. Bu gelismeler kuyumculuk sanayinin, altim
diinya fiyatlarina alabilmesine imkan saglamistir. 1996
yilinda ise kanunlarda yapilan degisiklikle, bankalara
altin isleri (altin depozito hesaplari, yurtdisindan altin
kredisi getirip arz edilmesi) yapma yetkisi verilmistir.
Altin rafinerileri kurulmasi ile ekosistemin tiim
unsurlarina sahip hale gelinmistir.

Tiirkiye’de kuyumculuk ve miicevherat sanayi, bu
gelismis ekosistem icinde faaliyet gostermektedir.
Kuyumeculuk ve miicevherat sanayi gelistirdigi 6zgiin
iiriin ve koleksiyonlariyla, ihracat birim fiyatlari ile
degerlendirildiginde ekonomiye en yliksek katma deger
yaratan sektor haline gelmistir.

Tiirk kuyumculuk ve miicevherat sanayisi, kiiresel
6lcekte rekabet giicii yiiksek bir konuma sahiptir.
Zamaninda siparis tesliminde diinya birincisi, ihracatta
diinya ikincisi, iretimde diinya {iciinciisil ve pazar
payinda diinya besincisi olan sektor, diinya miicevher
pazarinin %7’sinden fazlasina sahiptir. 2023 yilinda
160 iilkeye ihracat gerceklestiren sektor, ayni1 zamanda
yurticinde hem yerli tiiketicilere hem de turistlere
yonelik satis yaparak 6nemli bir bilyiikliige ulagmigtir.
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Tiirkiye, miicevher {iretimi konusunda gerek koklii
tarihi gerekse de modern iiretim kapasitesiyle diinyada
miicevher denince akla gelen 6ncelikli iilkelerden
biridir. Tiirkiye Cin, Hindistan ve Italya ile iiretimden
ihracat yapan 6nemli dort iilke arasinda yer almaktadair.
Tiirkiye’de LBMA tarafindan akredite edilmis iki altin
rafinerisi de bulunmaktadir.

Tiirkiye, 6nemli altin potansiyeli, cevre ve insan
saghigina rol model olabilecek uluslararasi
standartlardaki altin madeni igletmeleri, altin
rafinerileri, altin borsasi ve gii¢lii kuyumculuk ve
miicevherat sanayisiyle diinyada oldukca énemli
avantajlara sahip bir iilke konumundadir.

Tirkiye’de altin madenciliginde ¢cevre ve insan

sagligi konusunda gelismis iilkelerde hangi 6nlemler
uygulaniyorsa fazlasi ile uygulanmaktadir. Altin
iireticileri, Tiirkiye’nin altin ihtiyacini karsilayacak ileri
teknolojiye, bilgi, birikim ve insan kaynagina sahiptir.

Altin madenciliginin tesvik edilmesi ve uygun yatirim
ortaminin saglanmasi halinde, y1llik altin iiretimi 6nce
50 tona, ardindan 100 tona kadar cikarilabilir.

2.7.2. Turkiye'de Altindan Kuyumcu ve Miicevherci
Esyasi I¢ Pazan

Tiirkiye’de gelismis ve biiyiik bir altindan kuyumcu

ve miicevherci esyasi i¢ pazari1 bulunmaktadir. Altin
geleneksel i¢ pazarda, hem taki ve ziynet esyas1 olarak
hem de yatirim ve tasarruf amaci ile talep gormektedir.
Hane halklarinin altindan miicevherat harcamasi, i¢
pazarin 6nemli bir boliimiinii olusturmaktadir. Ancak
yerlesiklerin taki ve ziynet esyasi olarak talebi 2018-
2020 arasinda zayiflamig, sonrasinda kademeli bir
toparlanma gostermistir. 2023 y1linda yerlesiklerin
toplam miicevherat harcamasi 2,6 milyar dolar veya 41,9
ton olarak gerceklesmistir.

Tablo 15: Yurticinde Yerlesik Hane Halklarinin Altindan Miicevherat Harcamasi

Yillar Tiiketim Ton/Dolar ig Pazar
(Ton) Biiyaklagii
(Milyon Dolar)
2015 49,0 37120 1.819
2016 40,8 40.000 1.632
2017 41,2 40.225 1.657
2018 36,4 40.577 1477
2019 36,5 44,577 1.627
2020 259 56.610 1.466
2021 339 57.538 1951
2022 369 57.602 2126
2023 419 62.082 2.601

Kaynak: Diinya Altin Konseyi, Deger Hesaplamalari icin Calisma Ekibi.
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Hane halklarinin altin sikke ve para harcamalari ise son
yillarda hizli bir biiyiime géstermektedir. 2023 y1linda

159,6 ton tutarinda 9,9 milyar dolar harcama yapilmigtir.

Dolayisiyla altin sikke ve para i¢ pazarinda biiyiikliik 9,9
milyar dolara ulasmistir.

Tablo 16: Yurticinde Yerlesik Hane Halklarinin Altin Sikke ve Para Harcamasi

2015 231

2016 29,4
2017 52,4
2018 378
2019 52,9
2020 1211
2021 614
2022 84,8
2023 1596

37120 857
40.000 1176
40.225 2108
40.577 1.534
44.577 2.358
56.610 6.855
57.538 3.533
57.602 4.885
62.082 3908

Kaynak: Diinya Altin Konseyi, T.C. Darphane Genel Mudiirliigi, Deger Hesaplamalari icin Calisma Ekibi.

Son 20 y1lda, Tiirkiye'de i¢ pazarda 6nemli bir déniisiim
ve gelisim yasanmaktadir. Altin miicevherat iiretimi ve
satiglarinda, Tiirk markalar: hizli bir biiyiime ve gelisme
gostermektedir. 2000’1i yillarin basina kadar, Tiirk
kuyumculuk sektorii agirhikli olarak usta-cirak iligkisine
dayali at6lyelerde iiretim yapmaktaydi. Uretilen

kuyum iiriinleri, toptancilar araciligiyla kuyumculuk
magazalarina ulagtiriliyor ve buradan tiiketicilere
satiliyordu. Ancak, yeni donemde markali zincir
magazalar da sektorde 6nemli bir satis kanali haline
gelmistir.

Diger yandan Istanbul’da Kuyumcu Kent, sektor
mensuplarinin bir araya gelerek Tiirk kuyumculugunu,
cagin gereklerine uygun olarak yapilandirmak ve
uluslararasi 6lcekte stratejik bir konuma yiikseltmek
amaciyla modern ve teknolojik alt yapiyla donatarak
olusturulan bir tiretim ve sat1g bolgesidir. 186.000 m?
arsa iizerine 328.000 m21ik briit insaat alani iizerine
kurulmustur. Kuyumcu Kent, 2.500 iiretim ve satis
birimine sahiptir. Biinyesinde Istanbul Altin Rafinerisi
subesini de barindirmaktadir.
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ig pazarda harcamalar, artan oranda konsept markali
magazalarda yapilmaktadir. Markalar biiyiik iiretim
kapasitelerini kendi magaza zincirlerinde ve konsept
magazalarda tiiketiciye sunmaktadirlar.

Konsept magazalarin olusumunu tetikleyen en 6nemli
unsur, yeni nesil kadin tiiketici profilinin gelismesidir.
Bu profil; meslek sahibi, gelir diizeyi yiiksek, miicevheri
statii sembolii olarak benimseyen, altin tiriinlerden
kiymetli taglara yonelen ve miicevher alimini kendi
basina gerceklestiren kadinlardan olugsmaktadir.

Kuyumculuk ve miicevherat sektoriiniin deger zinciri
oldukca karmagiktir ve is istasyonlar: arasindaki siirec,
her isletmenin yonetim kapasitesine gore degisiklik
gosterebilmektedir. Ayrica, i¢ ve dig pazarlara yonelik
markalagma agamalari da farklilik arz etmektedir. I¢
pazarda konsept magazalar, markalagma siirecini {iriin
tasarimindan tiiketiciye sunuma kadar biitiinciil bir
yaklasimla yonetmektedir.
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Yurtici miicevherat i¢ pazar biiyiikliigii icin bir bagka Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi kredi karti ve
gosterge, yerlesiklerin kredi kart1 ve banka karti ile banka kart1 harcama istatistikleri icinde kuyumculuk ve
yaptiklari kuyumculuk ve miicevherat harcamalaridir. miicevherat harcamalari verilerini de yayinlamaktadir.

Tablo 17: Yurticinde Yerlesiklerin Kredi Karti ve Banka Karti ile Yaptiklari

Kuyumculuk ve Miicevherat Harcamalari

Yillar Milyon TL TL/Dolar Kuru Yil Ortalamasi Milyar Dolar
2015 10.538 2,72 3,87
2016 9.840 3,02 3,26
2017 10.718 3,65 294
2018 11.857 4,72 2,50
2019 1414 5,68 2,48
2020 12.633 7,04 1,79
2021 26.579 8,98 296
2022 51109 16,57 3,08
2023 110.284 23,47 4,70

Kaynak: TCMB, Déviz Cinsi Hesaplama icin Calisma Ekibi.
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Yurticinde yerlesiklerin kredi karti ve banka karti
ile kuyumculuk ve miicevherat harcamalarinda TL
cinsinden artis oldugu goriilmektedir. Harcama
verilerini altin fiyatlarindaki gelismeler de
etkilemektedir. Harcamalarin d6viz cinsinden
biiyiikliikleri yil ortalamasi dolar/TL kuru ile
hesaplanmigtir. Buna gore 2022 ve 2023 yillarinda
harcamalarda 6nemli artis gerceklegmistir.

TCMB kredi kart1 ve banka karti ile harcama istatistik
verileri, sadece altindan taki ve ziynet egyalarini

degil altin sikke ve altin para harcamalarini da
kapsamaktadir. Ayrica veriler yine sadece altin degil,
giimiis ve kiymetli taglar harcamalarini da icermektedir.
Bu nedenle veriler giimiis ve kiymetli taglar i¢ pazari i¢in
gosterge olusturmaktadir.

Tablo 18: Altindan Miicevherci Esyasi ithalati

Altindan kuyumeculuk ve miicevherat egyasi i¢
pazarinda sadece yurticinde iiretilen {iriinler degil, ithal
miicevherat egyasi iiriinleri satis1 da yapilmaktadir. Bu
nedenle altindan kuyumcu ve miicevherat egyasi ithalat:
da i¢ pazarin biiyiikliigii icin bir gosterge olmaktadir.
Asagida sadece altindan olanlarin ithalat verileri
sunulmaktadir. Kiymetli taglar ve giimiis esyalar icin
ithalat verileri, ilgili baghklar altinda sunulmaktadir.

2023 yiliitibariyla, toplam 53,4 ton agirlhiginda ve

2,19 milyar dolar degerinde altindan miicevherat
esyasl ithal edilmistir. Bu iirtinler hem yurticindeki
yerlesikler hem de turistler tarafindan satin alinmigtir.
Ancak, bu alimlara iligkin ayrintili bir dagilim verisi
bulunmamaktadir.

Yillar Altindan Altindan
Miicevherci Esyasi Miicevherci Esyasi
Ithalati Ithalati
(Ton) (Milyon Dolar)

2015 12,6 332

2016 12,1 335

2017 170 477

2018 24,7 751

2019 42,4 1.498

2020 17,8 670

2021 201 710

2022 27,3 1.035

2023 53,4 2188

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.
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2.7.3. Turkiye'nin Altindan Kuyumcu ve Miicevherci
Esyasi Ihracati ve Doviz Kazanci

Tiirkiye’de, altindan iiretilen kuyumculuk ve miicevherat
esyasi yalmzca dogrudan ihrac edilmekle kalmayip, ayni
zamanda yurticinde turistlere yonelik 6nemli bir sat1g
hacmine de sahiptir. Bu nedenle, bu boliim iki alt baglik
altinda sunulmakta ve degerlendirilmektedir. Bunlar;
altindan kuyumcu ve miicevherci egyasi ihracati ile
turistlere yapilan satiglardir.

Tirkiye’de altindan kuyumcu ve miicevherat egyasi
sanayinde gelismis bir ekosistem kurulmus, 6nemli

bir tiretim kapasite olusturulmus, iiretim dlgekleri
biiylimiis ve Tiirk markalari hizli bir biiyiime siirecine
girmistir. I¢ pazarda, yerli ve yabancilara hitap eden
konsept markali magaza zincirleri olusmustur. Yiiksek
teknolojili tiretimin yani sira gelisen tasarim kapasitesi
ile iireticilerin ve markalarin rekabet giicii artmigtir. Bu
gelismelere paralel olarak, kuyumculuk ve miicevherat
sanayi ihracata yonelmeye baslamistir.

Tirkiye’de altindan yapilmis kuyumculuk ve miicevherat
esyalarinin ihracati, son 10 yi1lda 6nemli 6l¢ctide artmagtir.
Bu artigla Tiirkiye’nin diinya sektoriindeki siralamasi
ylikselmis ve Tiirkiye bu alanda diinya lideri {ilkelerden
biri haline gelmistir. Tiirkiye diinya altin miicevherat
iiretiminde ilk 10 iilke arasinda yer almaktadir. Uretim,

hem yurtici pazarlarda degerlendirilmekte hem de
artan oranda ihracat yapilmaktadir.

Tirkiye kiiresel 6lcekte oyuncu haline gelmistir.

Cinve Hindistan kiiresel pazarin lider iireticileri ve
ihracatcilaridir. Cin’in ithalatta uyguladig: cok yiiksek
orandaki vergiler nedeniyle bu iilkelere miicevher
iirlinii satmak cok zordur. Hindistan hizli bir biiytime
gostermektedir. Hong Kong, Uzak Dogu'nun en canh
ticaret merkezi olup, diinyanin en kaliteli elmas ve
renkli taglarinin merkezi durumundadir. Hong Kong
yilda ti¢ kez uluslararasi fuara ev sahipligi yapmaktadar.
Bir diger lider iiretici Hindistan, islenmis kiymetli
renkli tag merkezidir. Tayland ise, yine bdlgenin
kiymetli taglarda sadik miisteriye sahip merkezlerinden
biridir Avrupa pazarinda dis ticarette etkili olan iilkeler;
italya, Belcika, isvigre, Fransa, Almanya ve Birlesik
Krallik'tir.

Tiirkiye’nin altindan kuyumcu ve miicevherci egyasi
ihracati yillar itibariyle hizl artis gostermektedir.
Thracat 2015 yilinda 126,6 ton iken 2021 yilinda
404,7 tona yiikselmistir. 2023 y1linda ise 364,2 ton
olmustur. Ihracat deger olarak ise 2015 yilinda 3,6
milyar dolar iken 2023 yilinda 7,8 milyar dolar ile en
yliksek seviyesine ulagmistir. Thracat birim fiyatlar:
yillar itibariyle degismektedir. Altin fiyatlar: 6ncelikli
belirleyicidir. Yine ihracg edilen iiriinlerin saflik
dereceleri de belirleyici olmaktadir. Thrag edilen
tirtinlerin markali olmasi ve tasarim 6zellikleri de
fiyatlar1 yukar: yonlii etkilemektedir.

Tablo 19: Tiirkiye’nin Altin Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi ihracati

2015 3.601
2016 3.599
2017 3930
2018 4192
2019 4.843
2020 3.374
2021 6.463
2022 7749
2023 7.805

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.
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126,6 28.439
121,8 29.547
132,5 29.657
140,3 29.870
150,3 32.223
89,8 37.592
404,7 15970
315,5 24.559
364,2 21.430



Ihracat veya dis pazarlara yonelik satislar, iriinlerin satildig) tilkelerin dagitim yapisina bagh
olarak toptancilar, acenteler ve komisyoncular araciligiyla gerceklestirilmektedir.

Tablo 20: Tiirkiye’'nin Altindan Kuyumculuk ve Miicevherat ihracat Pazarlari (Milyon Dolar)

ihracat Pazarlar 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
BAE 1.418,5 1.3481 850,8 1.065,5 482,0 1.393,7 1.859,2 1982,7
Irak 542,0 956,6 1120,7 1.390,0 8739 13774 1.669,8 1.325,7
ABD 185,7 233,5 2774 316,6 314,0 825,6 748 00,5
Hong Kong 1021 149,6 2261 240,6 181,5 4169 5061 508,5
Libya 52,2 84,7 140,8 2422 106,3 3877 3651 384,4
Kirgizistan 30,3 401 59,5 84,7 73,0 2250 256,4 305,0
Meksika 32,7 397 51,8 56,7 371 95,8 1601 221,2
israil 78,2 90,3 1257 1257 123,7 226,3 266,1 220,3
Hollanda 6,1 1011 272 28,0 70,0 136,7 97,6 138,2
Cek Cumhuriyeti 20,3 23] 339 372 33,5 974 222,3 118,1
Misir 01 0,2 37 70 72,5 1991 158,7 11,3
Libnan 591 711 65,3 29,0 38,6 489 1391 1014
Liksemburg - 0,0 - 0,0 01 01 373 91,6
Almanya 102,0 149,4 283,0 385,5 4315 100,7 84,8 873
Romanya 26,4 391 449 56,7 429 677 72,6 794
Slovakya 29 4,0 39 54 34 6,0 73 70,5
Polonya 319 41,3 51,0 50,2 45,3 63,0 66,4 693
Belcika 71,5 124,3 431 26,1 42,6 31,0 351 649
Panama 151 17,3 21,0 20,7 89 36,7 489 63,8
Birlesik Krallik 199 23,7 25,7 28,6 26,3 62,3 59,8 61,7
italya 443 41,2 349 51,6 28,8 4Lb b 519 57,0
ispanya 15,0 15,3 16,7 18,1 13,2 28,6 38,2 52,3
Malezya 2,2 18 53 6,8 98 492 669 50,5
Kanada 119 14,4 149 17,0 190 41,8 45,0 494
Suudi Arabistan 6,0 18,6 86,9 54,5 8,5 0,3 16,7 44,8
Fas 94,0 473 33,0 55,2 22,3 54,4 44,0 44,5
Singapur 191 17,6 18,7 21,7 12,6 31,5 437 42,8
Avustralya 12,5 10,8 15,0 15,8 272 34,3 40,2 40,0
Urdiin 14,5 21,2 1259 517 13,0 129 46,2 349
Arnavutluk 44 54 6,4 31 75 131 12,1 30,2
Katar 24 8,5 85,8 95,5 15,6 20,0 194 26,6
Macaristan 13,2 15,0 20,3 18,4 1,7 30,0 21,3 21,3
Avusturya 8,3 79 9.5 10,0 129 36,0 72,3 21,1
Kazakistan 23,0 34,8 22,3 57 8,0 7,6 75 20,7
Azerbaycan 3,6 19 34,0 12,5 51 1,3 109 20,4
Sirbistan 0,4 12 1,6 11 34 4,4 34,6 189
Tacikistan 39 6,7 3,5 4,5 7 8,6 17,2 18,7
Rusya 13,4 30,2 25,4 31,5 13,5 22,4 23,2 171
Filipinler 14 0,4 2,0 3,5 15 18 6,1 16,0
Fransa 76 6,3 78 73 JA 14,4 24,0 15,3
Letonya 84 11,0 13,6 10,4 10,4 119 12,7 13,2
Mogolistan 21 2,2 37 2,8 12 12,6 16,5 12,8
Bulgaristan 24 18 79 92 14,4 12,7 15,5 12,6
Umman 01 01 10 0,7 - 0,4 19 119
Mali - - - 01 - - 4,3 11,2
Tayland 13 18 4,1 34 3/ 39 10,7 11,0
Letonya 20,3 14,1 24,8 21,0 53 54 129 10,6
isvec 2,7 32 4,3 6,1 15,3 13,4 8,8 10,4

Kaynak: Trademap.
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Tiirkiye’nin altindan kuyumcu ve miicevherci ihracati
son yillarda hizla artarken, ¢cok sayida iilkeye de ihracat
yapilmaktadir. 2023 y1li itibariyle en yiiksek ihracat
Birlesik Arap Emirlikleri’ne (BAE) yapilmistir. BAE en
Onemli ihracat pazari olmayi slirdiirmektedir. Yillar
itibariyle dalgalanma gosteren ihracat, 2023 y1linda 1,98
milyar dolar olmustur. Ikinci biiyiik pazarimiz Irak’tir.
Irak’a ihracat 2023 yilinda 1,33 milyar dolardir.

ABD, Hong Kong ve Libya ilk 5 icindeki diger ihracat
pazarlaridir. ABD’ye 900,5 milyon dolar ile 6nemli bir
ihracat yapilmaktadir. Hong Kong, Asya’nin 6nemli bir
ticaret merkezidir ve yiiksek ihracat yapilmaktadir.

2023 yilinda 100 milyon dolarin tizerinde ihracat yapilan
diger iilkeler Kirgizistan, Meksika, Israil, Hollanda, Cek
Cumbhuriyeti, Misir ve Litbnan olmustur. Avrupa iilkelerine
ihracat daha sinirh kalmaktadir. Cin ve Hindistan en biiyiik
iki tliketici iilkedir. Ancak ithalatta yiiksek giimriik vergisi
uygulamaktadirlar. Bu nedenle bu iilkelere ihracat mikro
dlcekte kalmaktadir. Thracatta iriin tasarimy, cesitlenmesi,
dagitiminda diinya standartlarinda lojistik hizmetlerinin
gelismesi, ihracatci isletmelerin yurt dis1 pazarlarla iletigim
ag1 kurmalari ile ihracatta artan rekabet giicti kazanilmaya
devam etmektedir.

Ihrac edilen iiriinlerin nemli bir béliimii, marka
tescilinin yapilmasina ragmen toptancilara satilmaktadir.
Thrac tirtinlerini agirlikh olarak orta kaliteli standart
{irlinler olugturmaktadir. Thrag iiriinleri gram bagina 3-6
Euro arasinda degisen iscilik degeri ile goreceli rekabet
iistlinliigiine sahip olmasina ragmen dis pazarlarda
acentelere ve toptancilara satilmaktadir. Thrag tiriinleri
dogrudan tiiketicilere ulasamamaktadir.

Tiirkiye acisindan miicevher {iriinleri ihracatinda 6nemli
bir risk unsuru, mamul {irtinlerin ana girdilerinin biiyiik
Olciide ithalat yoluyla karsilanmasidir. Bunun yani sira,
Birlesik Arap Emirlikleri (BAE) ve Irak disindaki ihrac
pazarlarinin ¢esitlendirilmesi gerekmektedir. Almanya,
Ingiltere, ABD ve Rusya gibi pazarlara, markalasma
yoluyla ve magaza acarak giris yapilmasi, bu pazarlardaki
stirdiiriilebilir basariy: artiracaktir.

Uluslararasi pazarlarda magazalagsma konusunda bazi
ihracatcilarin yurtdisinda 6zellikle, Rusya, Bati1 Avrupa,
Korfez iilkelerinde magazalagmaya basladigy, iilkelere
gore magaza konseptleri gelistirdikleri goriilmektedir.

Tiirkiye’de kuyumculuk ve miicevherat sanayi,
yurticinde turistlere nemli bir altin miicevherat satisi
gerceklestirmektedir. Bu satislar sanayinin dogrudan
doviz kazandiricl islerinden biridir. Satiglar yillar
itibariyle de artis gostermektedir. 2022 y1linda 4,83
milyar dolar, 2023 y1linda ise 4,55 milyar dolar sat1s
yapilmistir. Bu satislar bireysel miisterilere satislari ve
bavul ticareti olarak adlandirilan satiglar:1 kapsamaktadir.

Bu satiglar Tiirkiye Istatistik Kurumu tarafindan turizm
gelirleri icinde gosterilmektedir. Bu gosterim, uluslararasi
hesaplama yontemleri ile uyumludur. Ancak kuyumculuk
ve miicevherat sanayinin resmi ihracat verilerinde
goriillmemektedir. Bu satislar kuyumculuk ve miicevherat
sanayinin doviz kazanclaridir. Béyle degerlendirildiginde,
kuyumculuk ve miicevherat sanayinin toplam d6viz
kazanci 12,36 milyar dolar olmaktadir.

Tablo 21: Turistlere Altin Miicevherat Satisi

2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023

3.045
2150
2.710
2.850
3150
1130
3.050
4.830
4.550

Kaynak: TCMB Odemeler Dengesi, Sektér Temsilcileri ve Galisma Ekibi.
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2.8. Tiirkiye'nin Altindan Kuyumcu ve Miicevherci
Esyasi Doviz Dengesi

Tiirkiye’de kuyumculuk ve miicevherat sanayi
artan oranda ihracat yapmakta ve doviz kazanci
saglamaktadir. Bu siirecte artan cari acik dengesi
karsisinda cesitli nlemler alinmig ve yiiksek
ithalat gerekce gosterilerek altin ithalatina da kota
uygulanmaya baslanmigtir.

Kota 6nlemleri alinirken kuyumculuk ve miicevherat
sanayi yliksek altin ithalatinin bir nedeni olarak
goriilmiigtiir. Tam tersine sanayi her y1l daha fazla déviz
getirisi saglamakta ve bunun icin de ihracatindan daha
az ithalata ihtiya¢ duymaktadir.

Bu nedenle calismanin bu agamasinda, altindan
kuyumculuk ve miicevherci esyas1 doviz dengesi
sunulmakta ve degerlendirilmektedir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayinin 2022 y1l1 d6viz
kazanc1 12,6 milyar dolar, 2023 yilinda ise 12,36 milyar
dolardir. Buna karsin ihracat, turist satiglar: ve yurtici
yerlesiklere satis icin {iretimde kullanilmak tizere altin
ithalat1 yapilmaktadir. Bu amacla 2022 yilinda yapilan
altin ithalati 13,38 milyar dolar ve 2023 yi1linda ise 13,6
milyar dolar olmustur.

Goriildiigi gibi kuyumculuk ve miicevherat sanayi cok
kiiclik bir d6viz ac181 vermektedir. Buna karsin sanayi,
altin ithalatina kota uygulanmasindan en olumsuz
etkilenen kesimdir.

Ithalata kota getirilmesine neden olan altin ithalati

2023 yilinda 32,43 milyar dolar olmustur. Ancak bu
ithalatin sadece 13,6 milyar dolarlik kismi kuyumculuk

ve miicevherat sanayinde kullanilmaktadir. 18,8 milyar
dolarlik diger ithalatin, 10,85 milyar dolarini T.C. Merkez
Bankasi yapmaktadir. 3,7 milyar dolar1 hurda altin
ithalatidir. 2,2 milyar dolar1 miicevherat esyasi ithalatidir.
Geri kalani ise darphanenin altin sikke ve altin para
iiretimi icin ithal edilen altindir.

Tablo 22: Tiirkiye'nin Altindan Kuyumcu ve Miicevherci Esyasi Doviz Dengesi (Milyon Dolar)

Déviz Kazanci 12.579 12.355
ihracat 7749 7.805
Turistlere Satis 4.830 4,550
Do6viz Harcamasi 13.375 13.600
ihracat icin ithalat 7.050 7.095
Turist Satisi icin ithalat 4.390 4140
Yerlesiklere Satis icin ithalat 1935 2.365

Kaynak: Calisma Ekibi.
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2.9. Diinya Altin Sektérii ve Altindan Kuyumcu ve
Miicevherat Esyasi Sanayi

Diinya altin sektorii ve altindan kuyumcu ve
miicevherat sanayi ¢caligmanin bu béliimiinde
incelenmekte ve degerlendirilmektedir. Diinya altin
sektorii 6zellikle talep taraf ile cok genis bir tiiketim
alanina sahip bulunmaktadir. Altin iiretimi de rezerve
sahip iilkeler i¢in 6nemli avantajlar saglamaktadir.
Bu boliimde 6ncelikle diinya altin arz ve talep dengesi
sunulmaktadir. Ardindan genel denge icinde yer alan
kuyumcu ve miicevherat sanayi icin daha ayrintih
degerlendirmeler yapilmaktadir.

Diinya altin arz ve talep dengesi asagida sunulmaktadir.
Altin arz ve talebi yillar itibariyle kademeli ve istikrarli
bir artig géstermektedir. 2010 yilinda toplam altin arz
ve talebi 4.316,8 ton olarak gerceklesmistir. Arz ve talep
2019 y1linda 4.878,2 tona yiikselmis, salgin yasanan
2020 y1linda 4.736 ton olmustur. Izleyen iic y1l icinde
altin arz ve talebi yiikselmistir ve 2023 y1linda 4.898,8
ton olarak gerceklesmistir.

Altin arzinda, altin madenlerinden elde edilen altin
arzi artarken, hurdadan elde edilen arzin geriledigi
goriilmektedir. Altin madeninden elde edilen altin arzi
2010 yilinda 2.754,5 ton iken, 2023 yilinda 3.644,4 tona
kadar yiikselmigtir. Hurdadan elde edilen altin arz1 ise
2010 yilinda 1.671,2 ton iken 2020 yilinda 1.293,1 tona
kadar diigmiistiir. 2023 y1linda ise 1.237,3 ton olmustur.
Altin arzinin artan oranda madencilik alanindaki
tiretimden gelmeye devam edecegi 6ngoriilmektedir.
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Altin talebi ¢cok sayida alandan kaynaklanmaktadir.
Bunlarin baginda miicevherat talebi gelmektedir.
Miicevherat talebi yillar itibariyle gelisen kosullar
icinde dalgalanma gostermektedir. 2010 y1linda 2.043,8
ton olan talep, 2015 y1linda 2.479,2 tona yiikselmistir.
Miicevherat talebi 2019 yilinda 2.152,1 ton iken salgin
yasanan 2020 y1linda 1.324,0 tona diigmiistiir. Ardindan
toparlanan talep 2023 y1linda 2.168,0 ton olarak
gerceklesmistir. Miicevherat talebi toplam talep icinde
2023 yilinda ylizde 44,3 pay alarak en yiiksek paya sahip
olmaya devam etmistir.

Altin talebinde ikinci biiyiik alan, yatirim amach
altin talebidir. Yatirim amach talep, y1llar itibariyle
ortaya cikan yatirim kosullari icinde farkliliklar
gostermektedir. Riskler ve altin fiyatlariile diger
yatirim araclarinin getirileri, yatirim amach altin
talebinde belirleyici olmaktadir. 2023 yilinda yatirim
amacl altin talebi 945,1 ton olarak gerceklesmistir.

Talep tarafinda bir diger alan merkez bankalari

ve finansal kuruluglardir. Ozellikle merkez

bankalar1 uluslararasi rezervleriicin altin talebinde
bulunmaktadir. 2022 ve 2023 yillarinda merkez
bankalari ve finansal kuruluslarin talebi 6nemli 6l¢iide
artmistir. Jeopolitik riskler, artista etkili olmustur. 2023
yilinda bu alandan gelen talep 1.037,4 ton olmustur.

Altin talebinde diger bir alan ise teknoloji ve sanayi
alanmidir. Bu alandan kaynaklanan altin talebinin yillar
itibariyle azaldig1 gériilmektedir. 2010 y1linda 460,7 ton
olan talep, 2023 y1linda 297,8 tona kadar gerilemistir.



Tablo 23: Diinya Altin Arz ve Talep Dengesi (Ton)

2010 2015 2019 2020 2021 2022 2023
Arz

Maden Uretimi 2.754,5 3.361,3 3.596,4 3.482,0 3.576,5 3.624,8 3.644,4
Uretici Riskten Korunma -108,8 129 6,2 -391 -54 -131 170
Hurda Geri Dontsimi 1.671,2 1.0671 1.275,7 1.2931 1136,2 11401 1.237,3
Toplam Arz 4.316,8 4.4461,3 4.878,2 4.736,0 4.707,3 47519 4.898,8

Talep
Miicevherat 2.043,8 2.4792 21521 1.324,0 2.230,3 21954 2168,0
Micevherat Tuketimi 2.057,0 2.4591 2126,7 1.398,1 21484 2.0889 2.092,6
Micevherat Stok -13,3 201 25,4 74,2 82,0 106,5 754
Teknoloji/Sanayi 460,7 331,7 326,0 302,8 330,2 308,7 2978
Elektronik 326,7 2621 262,3 249,3 272 252,0 241,3
Diger Sanayiler 88,3 51,0 4938 41,6 46,8 46,5 4711
Discilik 45,6 18,6 139 119 11,4 10,3 9,5
Yatirim 16111 9674 1.274,7 17949 991,5 1113,0 9451
Toplam Bar ve Sikkeler 1.204,3 1.091,0 8711 902,3 1180,3 1.222,6 1189,5
Barlar 921,2 790,7 583,6 5428 8109 802,7 7759
Resmi Sikkeler 1959 2243 220,7 290,4 284.4 3209 297,
Madalya ve imitasyon Para/Sikke 872 76,0 66,8 691 849 98,9 116,5
Yatirim Fonlari vb. 406,8 -123,6 403,6 892,5 -188,8 -109,5 2444
Merkez Bankalari/Finansal Kuruluslar 792 5796 605,4 2549 4501 1.0819 1.037.4
Altin Talebi Toplam 4194,7 4.357,8 4.3581 3.676,5 4,002,2 4.699,0 4,448 4
Borsalar ve Diger Talebi 1221 83,4 5201 1.059,5 7051 52,8 450,4
Toplam Talep 4.316,8 4.441,3 4.878,2 4.736,0 4.707,3 4.751,9 4.898,8
LBMA Altin Fiyati (US$/ons) 1.224,52 1160,06 1.392,6 1.769,59 1.798,61 1.800,09 1940,54
LBMA Altin Fiyati (US$/Ton) 40155 37120 44 577 56.610 57.538 57.602 62.082

Kaynak: Diinya Altin Konseyi.
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Diinya altin arz ve talep dengesinde altin iireticisi Kanada 200 ton iiretim ile dérdiincii biiyiik iiretici tilke
iilkeler, talebin veya tiiketimin karsilanmasi konusunda  olmustur. ABD 170 ton iiretim ile besinci siradadir.
diger iilkelere gore avantajlara sahip bulunmaktadir.

Basta altin miicevherat egyalari olmak tizere ihtiyac Kazakistan, Meksika ve Endonezya son yillarda
duyulan alanlar icin yerli altin iiretimi 6nemini iretimlerini arttirarak {ist siralara ylikselmiglerdir.
korumaktadir. Ozbekistan ve Giiney Afrika Cumhuriyeti’nde iiretim

2023 y1linda 100 ton olarak gerceklesmistir. Diger
Diinya altin iiretiminde, iilkelerin altin tiretimleri iilkelerin altin tiretimlerinde 2020-2023 doneminde
asagida sunulmaktadir. 2023 yili itibariyle Cin 370 ton dalgalanmalar oldugu goriilmektedir. Tiirkiye, 35,5 ton
iiretim ile ilk sirada yer almaktadir. Tkinci sirada 310 altin iiretimi ile 2023 y1linda 25. biiyiik altin tireticisi
ton ile Rusya ve Avustralya gelmektedir. 2023 yi1linda olmustur.

Tablo 24: Diinya Altin Ureticisi Ulkeler (Ton)

2020 2023
Cin 368 370
Rusya 331 310
Avustralya 328 310
Kanada 171 200
ABD 190 170
Kazakistan 78 130
Meksika 102 120
Endonezya 101 110
Ozbekistan 102 100
Gliney Afrika 99 100
Sudan 84 93
Gana 139 Q0
Peru 90 90
Brezilya 107 60
Arjantin 48 72
Gine 57 71
Papua Yeni Gine 53 70
Kolombiya 54 65
Mali 94 60
Burkino Faso 94 60
Tanzanya 52 60
Demokratik Kongo Cumhuriyeti 61 38,6
Filipinler 35,5 38,6
Sili 38,0 38,5
Tarkiye 41,5 35,5

Kaynak: UC Geological Survey, Ocak 2024, Altin Madencileri Dernegi.
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29.2. Diinya Tiiketici Altin Talebi ise daha ¢ok yatirim amach altin sikkeler, altin paralar
ve altin barlardir.
Diinya altin talebi tiiketicilerden, sanayiden,

merkez bankalarindan, finansal kuruluslardan, Tiiketicilerin altin talebi 2010 yi1linda 3.137,3 ton iken,
yatirim fonlarindan ve diger yatirimcilardan 2019 y1linda 2.661,2 tona gerilemistir. Salgin yagsanan
kaynaklanmaktadir. Cesitli kaynaklardan gelen 2020 y1linda talep, 2.082,5 tona gerilemistir. Ardindan
talebin en biiyiigi, tiiketici kesiminden gelmektedir. talepte hizli toparlanma yaganmigtir. 2021 yilinda
Tiiketicilerin talebi de ikiye ayrilmaktadir. Bunlardan tiiketici talebi 3.101,0 tona yiikselmis, 2023 yilinda ise
ilki kuyumculuk esyalar1 ve miicevheratlardr. Ikincisi 3.057,5 ton olarak gerceklesmistir.

Tablo 25: Diinya Tiiketici Altin Talebinde Ulkeler (Ton)

2010 2015 2019 2020 2021 2022 2023
Hindistan 1.001,7 85772 690,4 4464 7973 7741 7475
Pakistan 33,8 376 38,0 28,8 41,2 443 43,0
Sri Lanka - 10,7 79 4,3 4 39 10,5
Genis Cin 676,3 1.062,2 899,5 6413 993,7 8249 959,2
Cin Ana Kara 6457 995,5 8491 612,7 958,8 789,0 909,7
Hong Kong Sar 24,2 52,8 396 17,8 24,6 24,5 38,6
Tayvan 6,3 13,8 10,8 10,8 10,2 M4 10,8
Japonya -191 32,7 -3,1 4,5 15,6 4,3 14,0
Endonezya 50,6 59,0 54,5 37,6 46,8 49,7 453
Malezya 16,7 20,4 17,6 131 14,9 18,5 16,6
Singapur 99 18,1 15,0 Q.4 1,5 14,9 12,5
Gliney Kore 19,2 45,5 38,9 35,4 396 32,4 27,6
Tayland 71,3 90,2 46,5 -81,5 36,7 38,4 421
Vietnam 82,3 63,4 56,4 39,8 43,0 591 55,5
Avustralya - - - - 309 36,2 24,0
Orta Dogu 3272 302,8 231,2 1721 2199 2811 285,3
Suudi Arabistan 84,5 84,4 46,0 31,1 44,2 50,1 52,3
BAE 769 60,2 391 26,7 41,6 55,3 51,0
Kuveyt 10,3 16,2 159 13,0 16,6 189 19,6
Misir 553 431 291 23,5 34,1 51,5 57,0
iran 85,0 67,3 696 56,3 51,8 71,7 71,8
Diger Orta Dogu 15,2 31,6 31,5 21,5 31,6 33,6 33,7
Tirkiye 108,8 721 89,3 1470 95,3 1217 201,6
Rusya 60,3 479 481 34,8 46,8 60,7 71,2
Amerika 303,8 248,5 2059 2373 3213 310,4 304,3
ABD 226,7 190,6 150,8 1873 2649 251,7 248,8
Kanada 20,4 17,5 174 20,8 26,0 27,5 23,8
Meksika 27,5 19,0 18,1 13,3 14,1 14,2 14,7
Brezilya 29,2 21,4 19,6 16,0 16,2 17,0 17,0
Avrupa (BDT Haric) 394,5 2976 225,0 3121 342,5 384,5 1974
Fransa 22,0 131 129 14,0 17,0 20,0 179
Almanya 136,6 1261 96,2 166,0 173,7 196,5 57,5
italya 34,2 19,2 18,2 13,8 17,3 194 18,7
ispanya 1,6 8,5 8,8 69 78 81 8,2
Birlesik Krallik 40,8 34,4 32,2 296 34,8 35,7 31,0
isvicre 86,9 50,3 29,8 429 43,8 48,7 35,8
Avusturya 13,7 12,2 6,2 11,6 12,2 14,2 41
Diger Avrupa 48,6 33,7 20,6 273 359 419 24,2
Yukaridakiler Toplami 31373 3.2659 2.661,2 2.082,5 31010 3.059,2 3.0575
Diger ve Stok Degisimi 124,0 284,2 336,6 218,0 2277 252,2 224,6
Dinya Toplam 3.261,3 3.550,1 29978 2.300,5 3.328,6 3314 3.2821

Kaynak: Diinya Altin Konseyi.
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Bolgelerde ve iilkelerde tiiketicilerin altin talebi ve
gelismeleri yukarida sunulmaktadir. Buna gore 2023 y1ili
itibariyle Cin, 909,7 ton ile tiiketici talebinde ilk sirada
yer almaktadir. Hong Kong ve Tayvan dahil edildiginde
genis Cin’de tiiketici talebi 959,2 tondur. Hindistan tek
basina 747,5 ton ile tiiketici talebinde ikinci sirada yer
almistir. ABD, 248,8 ton tiiketim ile {i¢iincii siradadir.
Diger iilkelerde tiiketicilerin altin talebi ilk {ic tilkeye
gore daha diisiik gerceklesmektedir.

Bolgesel olarak Orta Dogu’da tiiketicilerin altin

talebi 2023 y1linda 285,3 ton olmugstur. Avrupa’da
tiiketicilerin altin talebi 197,4 ton olmustur. Tiirkiye
2023 y1linda 201,6 ton tiiketici talebi ile dordiincii
biiyiik pazardir. Rusya, Almanya, Vietnam, Tayland ve
BAE diger gorece biiyiik pazarlardir.

Altindan miicevherat, tarih boyunca evrensel bir
siislenme, statii ve estetik araci olarak kabul edilmistir.
M.0. 30.000 yilina kadar uzanan arkeolojik buluntular,
deniz kabuklari, taglar ve kemiklerden yapilmig
miicevherlerin kullanildigin1 géstermektedir. Bu
nesnelerin, insanlari tehlikelerden koruduguna
inanildig1 ve ayni zamanda statii sembolii olarak
degerlendirildigi diisiiniilmektedir.

Miicevher sanatinin dogusu ve giiniimiiz anlayisiyla
iiretimi, kiymetli metallerin ve taglarin islenmesiyle
basladig1 ve tahminen bes bin y1l 6ncesine dayandigi
cesitli kaynaklarda uzmanlar tarafindan ifade
edilmektedir. Giinlimiizde miizelerde sergilenen bu
miicevherler, arkeolojik kazilar sonucu kazanmilmisgtir.
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Gilinlimiiz anlayisina uygun konseptte tasarim ve
iiretim siirecinden gecerek iiretilmis miicevherler tarih
sahnesine 1.200’1ii y1llarda ¢cikmigtir. Her donem tasiyan
kadar gorenin de ilgisini ceken miicevher iirtinleri, 17.
yiizyildan itibaren tasarim ve sanat {iriinleri olarak
atolyelerde seri iiretimine baglanmis ve {iretildikleri
donemin genel sanatsal akimlarindan etkilenmistir.
Ornegin, 19. yiizyilda kus ve cicek motifleriyle siislenen
miicevherler yayginken, 1920’1 yillarda Batr’da Sanayi
Devrimi’nin etkisiyle geometrik desenler 6n plana
cikmistir. Uzak Dogu’'da ise cicek motifleri ve insan
figlirleri miicevher tasarimlarinda yaygin olarak
kullanilmigtir.

Gilinlimiizde, liiks tiiketimin lokomotif giicii olan
miicevher; ticari markalar ile kisiye 6zel tasarim
tirtinlerinin hakim oldugu ve moda akimlarina uygun
olarak; model, renk, konseptin olusturuldugu, her
donemin trend profillerinin taleplerini karsilamak
tizere siirekli kendini yenileyen bir endiistri haline
gelmistir.

Miicevher sektorii de kiiresel pazarda, uluslararasi
markal1 iiriinlerin 6n plana ¢iktig1 bir sektor haline
gelmigtir. Cin, Hindistan, ABD ve Japonya’y1 kapsayan
bir arastirmada, 2000’li yillarda markal iiriinler toplam
tiikketimin yiizde 10’u seviyesinde iken, 2020’lere
gelindiginde bu oran yiizde 40 seviyesine erigmistir.

Gelismekte olan iilkelerde ortaya ¢ikan yeni orta sinifin
markali {irtinlere olan talebi giderek artmaktadr.

Bu kesim, markali iiriinleri bir statii ve yagsam tarzi
gostergesi olarak gormekte ve bu iiriinlerin kendilerini
daha iyi hissettirdigine inanmaktadir. Kiiresel pazarlara
hakim olan bircok litks marka, gelismis iilkelerden
cikmis olsa da, liiks tiiketimin ve genel tiikketim
harcamalarinin gelismekte olan iilkelerde daha hizlh
biiytidiigii gozlemlenmektedir.



2.9.3.1. Diinya Altin Kuyumculuk ve Miicevherat

Pazar Biiyiikliigii

Diinya altin kuyumculuk ve miicevherat pazari,

tiiketicilerin miicevher alimlari ile altin sikke, altin
para ve benzeri yatirim amach altin harcamalarindan

olugmaktadir.

Tiiketicilerin altindan kuyumcu ve miicevherat esyasi
tiiketimi asagida sunulmaktadir. Ton olarak verilen
tiikketimler, y1l ortalamasi altin fiyatlari ile deger olarak
hesaplanmaktadir. Buna gore diinya kuyumculuk ve
miicevherat pazari son yillarda belirgin bir biiyiime
gostermektedir. 2010 y1linda 82,6 milyar dolar olan
pazarin biiyiikliigii, 2019 yilinda 94,8 milyar dolara
yiikselmis, salgin yasanan 2020 yilinda ise 79,2 milyar

Tablo 26: Diinya Altin Kuyumculuk ve Miicevherat Pazari

dolar olmugtur. izleyen yillarda titketim toparlanmistir.
Altin fiyatlarindaki artis ile diinya pazar1 biiytikliigi,
2023 y1linda 129,9 milyar dolar olarak gerceklegmistir.

Salgindan en ¢ok etkilenen pazarlardan biri altin
kuyumculuk ve miicevherat pazari olmustur. Gelirlerin
diismesi, evden calisma, pandemi 6nlemleri ve sosyal
olaylarin sona ermesi liiks tiiketimin azalmasina neden
olmustur. 2021 yilindan itibaren ise bilyiik geri doniis ile
tiikketimde artis yasanmis ve pazar yeniden biiylimiistiir.
2022 yilindaki savag ve jeopolitik gerginlikler, 2022 ve
2023 yillarinda altindan miicevherat talebinin yeniden
yavaglamasina neden olmustur. Tiiketiciler altin
miicevherat harcamalarinda 2022 ve 2023 yillarinda
kisintiya gitmislerdir. Yiiksek enflasyon ve yagam
maliyeti krizi olumsuz etki yaratmgtir.

Yillar Diinya Pazari Diinya Pazari
(Ton) (Milyar Dolar)
2010 2.0570 82,6
2015 2.4591 91,3
2019 2126,7 94,8
2020 1.3981 792
2021 21484 123,6
2022 2.0889 120,3
2023 2.092,6 1299

Kaynak: Diinya Altin Konseyi.
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Tiiketicilerin altindan sikke, altindan para vb.
tiiketimleri veya harcamalar: asagida sunulmaktadir.
Ton olarak verilen tiikketimler, y1l ortalamasi altin
fiyatlari ile deger olarak hesaplanmaktadir. Buna gore
diinya altin sikke, altindan para vb. pazari son yillarda
hizli biiylime gostermektedir.

2010 yilinda 48,4 milyar dolar olan pazarin biiyiiklagii,
2019 y1linda 38,8 milyar dolara gerilemis, salgin yasanan
2020 y1linda 51,1 milyar dolar olmustur. Izleyen yillarda
tiiketim toparlanmigtir. Altin fiyatlarindaki artisin
katkisi ile diinya pazari biiyiikligii 2023 yilinda 73,8
milyar dolar olarak gerceklesmistir.

Tablo 27: Diinya Altindan Bar, Sikke ve Para Pazari

Yillar Diinya Pazarn Diinya Pazari
(Ton) (Milyar Dolar)
2010 1.204,3 48,4
2015 1.091,0 40,5
2019 8711 38,8
2020 02,3 511
2021 1180,3 679
2022 1.222,6 704
2023 1189,5 73.8

Kaynak: Dliinya Altin Konseyi.
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Diinya altindan kuyumcu ve miicevherci egyasi ise 562,3 tondur. iki iilke diinya pazarinin yarisini

pazarinda cok sayida iilke yer almaktadir. Altindan olusturmaktadir. ABD 136 ton ile en biiyiik {iclincii
kuyumcu ve miicevherci esyasi pazarinda en biiyiik pazardir. Tiirkiye, Rusya, BAE, Suudi Arabistan ve Hong
alt pazara sahip olan iilkeler Cin ve Hindistan’dir. Kong diger 6nemli pazarlara sahip iilkelerdir.

Cin’de pazar biiyiikliigii 672 ton ve Hindistan’da

Tablo 28: Tiiketicilerin Altin Miicevherat Talebi (Ton)

2010 2015 2019 2020 2021 2022 2023
Hindistan 6617 662,3 5446 3159 6109 600,6 562,3
Pakistan 26,5 23,2 23,8 16,8 231 23,5 211
Sri Lanka - 10,7 79 43 4] 39 10,5
Genis Cin 4927 8259 681,8 433,3 6993 598,2 672,0
Cin Ana Kara 4619 7674 638,0 413,8 673,3 570,8 630,2
Hong Kong SAR 23,0 514 38,3 154 218 22,4 374
Tayvan 77 70 54 4] 42 50 44
Japonya 20,8 16,5 17,0 13,8 15,5 15,4 16,3
Endonezya 33,4 389 40,4 209 27,0 28,3 249
Malezya 1,3 13,6 12,2 9,2 10,5 13,0 1,3
Singapur 8,5 12,2 10,5 57 70 91 72
Gliney Kore 17,8 25,6 19,5 16,4 18,7 15,4 12,2
Tayland 71 12,2 111 58 81 94 9.2
Vietnam 14,2 15,6 173 10,7 19 18,1 151
Avustralya - - - - 8,4 1,0 10,4
Orta Dogu 2543 238,0 1704 1149 1651 188,5 171,5
Suudi Arabistan 699 695 372 22,7 33,3 379 38,1
BAE 66,9 514 34,0 21,5 33,8 469 39,7
Kuveyt 9,0 13,2 13,3 10,3 13,0 14,7 14,3
Misir 53,0 38,2 26,7 21,3 31,7 32,3 26,7
iran 41,5 372 30,5 20,0 26,3 299 273
Diger Orta Dodu 139 28,4 28,7 191 269 26,8 25,3
Turkiye 679 49,0 36,5 259 339 36,9 419
Rusya 60,3 431 44,5 29,8 41,5 35,7 397
Amerika 190,6 170,3 1809 158,2 191,6 1879 1791
ABD 122,3 119,5 1311 18,2 149/ 143,8 136,0
Kanada 16,7 14,2 14,4 13,1 15,2 15,4 14,3
Meksika 22,8 16,6 16,6 12,4 12,7 13,2 13,6
Brezilya 28,7 20,0 18,7 14,5 14,6 15,5 15,2
Avrupa (BDT Haric) 106,2 774 721 559 678 721 699
Fransa 20,7 13,6 12,6 10,5 12,4 14,2 14,2
Almanya 13,7 10,2 10,6 90 11,1 11,1 10,7
italya 34,2 19,2 18,2 13,8 173 194 18,7
ispanya 1,6 8,5 8,8 69 78 81 8,2
Birlesik Krallik 26,0 259 21,8 15,7 193 193 18,2
isvicre - - - - - - -
Avusturya - - - - - - -
Diger Avrupa - - - - - - -
Yukaridakiler Toplami 19731 2.234,3 1.890,4 1.237,6 1944,4 1.866,7 1.874,7
Diger ve Stok Degisimi 839 224.,8 236,3 160,5 2039 222,2 2179
Diinya Toplam 2.057,0 2.4591 2126,7 1.3981 21484 2.0889 2.092,6

Kaynak: Diinya Altin Konseyi.
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Diinya altindan bar, sikke ve para pazarinda ¢cok pazarinin yarisini olusturmaktadir. Tiirkiye 159,6 ton ile
sayida iilke yer almaktadir. Altindan bar, sikke ve ticiincii sirada yer almaktadir. Almanya, Vietnam, Iran,
para pazarinda en biiyiik alt pazara sahip olan iilkeler Rusya, Tayland ve isvicre diger 6nemli pazarlara sahip
Cinve Hindistan’dir. Cin’de pazarin biiyiikliigii 279,5 ilkelerdir.

ton ve Hindistan’da ise 185,2 tondur. iki iilke diinya

Tablo 29: Tiiketicilerin Altin Bar, Sikke ve Para Talebi (Ton)

2010 2015 2019 2020 2021 2022 2023

Hindistan 3401 1949 145,8 130,4 186,5 173,6 185,2
Pakistan 74 14,5 14,2 119 18,1 20,8 219
Sri Lanka - - - - - - -
Genis Cin 183,6 236,3 2177 208,0 294.4 226,8 2872
Cin Ana Kara 183,8 2281 2111 1989 285,5 218,2 279,5
Hong Kong SAR 1,2 1,5 1,2 2,4 2,8 21 1,2
Tayvan 14 6,7 54 6,7 6,1 6,4 6,4
Japonya -39,8 16,2 -201 -93 01 -11,2 -2,3
Endonezya 17,2 201 14,2 16,8 19,8 21,5 20,4
Malezya 55 6,8 54 39 4,4 55 53
Singapur 14 59 44 3,7 4,5 58 53
Gliney Kore 1.3 199 19,5 19,0 209 17,0 15,3
Tayland 64,2 78,0 354 -87,3 28,7 290 329
Vietnam 68,2 478 391 291 311 41,0 40,4
Avustralya - - - - 22,4 25,2 13,6
Orta Dogu 729 649 60,8 57,2 54,8 92,6 13,8
Suudi Arabistan 14,5 149 8,8 8,4 109 12,2 141
BAE 10,0 8,7 50 52 77 84 1,2
Kuveyt 14 3,0 2,6 2,7 3,6 4,2 5,2
Misir 2,3 49 2,5 2,2 24 19,2 30,3
iran 43,5 30,1 391 36,3 25,5 41,8 4b 4
Diger Orta Dogu 13 3,2 2,8 24 4,6 6,8 8,5
Tarkiye 409 23,1 529 1211 614 84,8 159,6
Rusya 0,0 4,8 3,7 50 53 25,0 31,5
Amerika 113,2 78,2 25,0 791 1297 122,6 125,2
ABD 104,4 711 19,7 691 115,8 1079 112,8
Kanada 37 34 30 77 10,8 121 95
Meksika 4,7 2,4 14 09 14 11 11
Brezilya 0,5 14 09 14 16 1,6 17
Avrupa (BDT Haric) 288,3 220,2 153,0 256,2 2747 32,4 127,5
Fransa 13 -0,5 0,3 35 4,7 58 38
Almanya 1229 116,0 85,6 1570 162,6 1854 469
italya - - - - - - -
ispanya - - - - - - -
Birlesik Krallik 14,8 8,5 10,5 139 15,5 16,3 12,8
isvicre 86,9 50,3 29,8 429 43,8 48,7 35,8
Avusturya 13,7 12,2 6,2 11,6 12,2 14,2 41
Diger Avrupa 48,6 33,7 20,6 273 359 419 24,2
Yukaridakiler Toplami 1164,2 1.031,6 770,8 8448 1156,6 1192,5 1182,8
Diger ve Stok Degisimi 40,1 594 100,2 57,5 23,7 30,1 6,7
Diinya Toplam 1.204,3 1.091,0 8711 02,3 1180,3 1.222,6 1189,5

Kaynak: Diinya Altin Konseyi.
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Geleneksel yapisi icinde bilyiiyen diinya altin
kuyumeculuk ve miicevherat pazarinda, 2020 yilinda
yasanan salgin 6nemli degisimlere yol agmistir. Salgin
sonras1 yeni egilimler ortaya ¢cikmigtir. Yeni egilimler
ozellikle tiiketici tercihleri tarafinda ortaya cikmaktadir.

Tiiketiciler 6nce salgin nedeniyle harcama egilimlerini
degistirmistir. Ardindan 2022 y1li bagindaki savas

ile ortaya ¢ikan yiiksek enflasyon ve yagam maliyeti
krizi, tiikketicileri zorunlu harcamalarina daha ¢ok pay
ayirmak zorunda birakmigtir. Bu nedenle miicevher,
saat, giyim, aksesuar ve kozmetik harcamalar:
azalmigtir. Salgin ve sonrasindaki kiiresel ayrisma,
tedarik zincirlerinde bozulmalara neden olarak
miicevher ticaretini de etkilemeye baglamigstir.

Miicevherat taki ve aksesuar talebinde tiiketici
davraniglar1 degismektedir. Cok fazla miicevherat,
taki ve aksesuar kullanmaktan ziyade, minimal ve
sofistike ancak g1k miicevherat ve taki takma egilimi
giiclenmektedir. Bu gelisme tek tagh saplama kiipeler,
kolye uclar: ve yiiziikler icin 6nemli bir talebe yol
acmugtir. Ayrica, kiiltiirler arasi tasarimlardaki

artig, miicevher pazarinda popiilerlik kazanan son
trendlerden birisi olmustur. Italyan, Avrupa ve Misir
kiiltiirlerinden ilham alan miicevherlere yonelik talep
pazar1 yonlendirmektedir.

Moda ve liiks esya diinyas1 kapsaml bir degisim
gecirmektedir. Daha 6nce cevreye duyarl ve cesur
birkac yenilik¢inin iiriin tasarimi tercihleri, simdi
sektordeki neredeyse tiim sirketleri kapsayan bir

ana akima doniismektedir. Miicevher girketleri,
tiiketicilerin taleplerine ve yeni yasal gerekliliklere
uyum saglamak icin siirdiiriilebilirlik ve dijitallesmeyi
uzun vadeli stratejilerine dahil ederek, yaklagimlarini ve
zihniyetlerini giderek daha fazla degistirmektedir.

Miicevher tasarimi ve {iretiminde siirdiiriilebilirlige
giderek daha fazla odaklanilmaktadir. Ayn1 zamanda,
tiiketicilerle etkilesimi artirmak ve teknolojiyi
kullanarak liiks aligveris deneyimleri sunmak amaciyla
dijital coziimler yaygin sekilde benimsenmektedir.

Pandemi ile dijital diinyaya giris de beklenenden daha
hizli olmustur ve sirketlerin simdiki amaci, halihazirda
uygulanmig ¢ozlimleri iyilestirmek ve yeni dijital
cozlimler gelistirmek olmustur. Bu artan hiz, iiretim
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stireclerinin tamamen yeniden diisliniilmesi ve en
onemlisi, tirlin yaratmanin yeni yollarinin bulunmasi
anlamina gelmektedir.

Gelismekte olan iilkelerde refah seviyesinin
yiikselmesiyle birlikte, orta sinif tiiketicilerin artan
satin alma giiclinii yiikselen moda trendleriyle
birlestirmesi, sik takilara olan talebi artirmaktadir. Bu
dogrultuda, her biri yaklasik 1,4 milyarhk niifusa sahip
olan Cin ve Hindistan’da yeni orta sinifin biiyiimesi, bu
iki ilkeyi miicevher sektorii acisindan son derece cazip
pazarlar haline getirmektedir.

Kiiresel pazarda yapilmis tiiketici profili
arastirmalarinda, miicevher {iriinlerinin tasariminda
etkili olacak miisteri gruplarinin; kendilerini

hi¢bir gruba ait gormeyen-bireysel hareket eden,
mitkemmeliyetci, alisilmadik giyinen, sehrin
banliytlerinde yasayanlar, sehirli, yasamak icin
calisan, gelenekgi, etik degerlere 6nem veren klasik
kisiler, ge¢mis ile gelecek arasinda sikismis, 60’1
yillara 6zenen, romantik, siirrealist, nostaljik kisiler ile
yenilikci, seyahat eden, kiiltiirli, acik fikirli, an1 yasayan
kisilerden olusacag ifade edilmektedir.

Miicevher satislarinin yiizde 15’i internet ortaminda
gerceklesmektedir. Orta ve orta alt1 gelir grubundakiler
magazalardan daha ucuz oldugu i¢in bu yolu
secmektedirler.

Tiiketici gruplarinin egilimleri su sekilde gelismektedir:
Bazi miisteriler icin el yapimi ve kisiye 6zel iiriin
siparigleri 6n plana cikarken, mega ve ¢ok uluslu
markalar kiiresel 6lcekte genislemeye devam ederek
sinir tanimaksizin her pazara girecektir. Orta ve alt gelir
grubundaki tiiketiciler, fiyat konusunda daha duyarh
olmakla birlikte miicevher alimina devam etmektedir.
Ote yandan, yalnizca markali iiriinleri tercih eden nig
bir tiiketici grubu icin farkli bir pazar olugsmaktadir.
Ayrica, kullanilmis ancak giincel modellerin internet
tizerinden satis1 yayginlasmaktadir. Perakende
sektoriinde ise tek bir markanin satisini yapan butik
magazalar giderek daha fazla 6n plana cikmaktadir.
Servet sahibi tiiketiciler ise yiiksek harcamalarini
slirdiirmekte olup, miicevher alimlarini artirmaya
devam edeceklerdir.
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2.9.4. Diinya Altindan Kuyumcu ve Miicevherat
Esyasi Dis Ticareti

Diinya altindan kuyumcu ve miicevherat egyasi sanayi,
yliksek bir dis ticaret hacmine sahiptir. Tiikketimin
O6nemli bir b6liimii dis ticarete konu olan iiriinler ile
yapilmaktadir. Dig ticaretteki gelismeler 6ncelikle
miktar olarak degerlendirilmektedir. Buna gore diinya
altindan kuyumecu ve miicevherat esyasi ihracat:
miktar olarak 2015 yilindan sonra genel bir diisiis
gostermektedir.

2015 y1linda 3.510 ton olan ihracat, 2019 yilinda da 3.505
ton olarak gerceklesmistir. Salgin yasanan 2020 yilinda
ihracat 1.765 tona diigmiistiir. Thracat, 2021 yilindan
itibaren yeniden toparlanmig, 2023 y1linda 2.944 ton
olarak gerceklesmistir. Thracat toparlanmaya ragmen
2020 oncesi biiyiikliiklerin altindadir. Thracattaki

bu diisiis 6zellikle salgin sonrasi yavaglayan tiikketim
egiliminden kaynaklanmaktadir.

Deger olarak ise ihracat biiyiikliigii, altin fiyatlarina
dabagh olarak dalgalanma géstermekle birlikte artis
egilimi icinde bulunmaktadir. 2015 yilinda 93,3 milyar
dolar olan diinya ihracati, 2019 y1linda 103,68 milyar
dolara yiikselmistir. 2020 yilindaki sert diisiisten sonra,
fiyat artiglarinin da destegi ile diinya ihracati1 2023
yilinda 111,3 milyar dolar olarak gerceklesmistir.

Diinya altindan kuyumcu ve miicevherat egyasi
bityiikliikleri icinde, kiymetli taglar ile siislenmis
altindan miicevher esyalar: da bulunmaktadir.
Yayinlanan diinya verileri icinde her ikisi birlikte
hesaplanmaktadir.

Tablo 30: Diinya Altindan Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi ihracati

Yillar Milyon Dolar Ton Birim Fiyat
(Dolar/Kg)
2015 93.300 3.510 26.600
2016 89.855 3.275 27.440
2017 89.090 3.240 27.510
2018 97460 3.530 27.650
2019 103.682 3.505 29.590
2020 61.480 1.765 34.820
2021 91.876 2.595 35.440
2022 107940 3.032 35.600
2023 111.285 2944 37.800

Kaynak: Trademap.
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Diinya altindan kuyumcu ve miicevherat egyasi ihracatiile ticlincii siradadir. Hindistan doérdiinct,

ihracati yapan iilkeler agagida sunulmaktadir. 2023 Hong Kong besinci biiytiik ihracatci iilkedir. Italya, 948
yili itibariyle en yiiksek ihracati 13,12 milyar dolar ile milyar dolar ile altinci sirada yer almaktadir. Tiirkiye ise
isvigre yapmuistir. 12,97 milyar dolar ihracati ile Cin 2023 y1linda 7,81 milyar dolar ihracati ile yedinci biiyiik
ikinci sirada yer almaktadir. ABD, 10,86 milyar dolar ihracatcidir.

Tablo 31: Diinya Altindan Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi ihracatcisi Ulkeler (Milyon Dolar)

ihracatgllar 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
isvicre 10.330 10.579 11109 11.016 7.641 10.773 11.869 13121
Cin 11997 9934 12146 12.068 6906 11.645 13.946 12974
ABD 8.508 8.643 8.828 8.213 4.618 6.364 8.579 10.860
Hindistan 8.745 7953 11.029 11.748 5.394 8.009 8.759 10.474
Hong Kong, Cin 5120 5.417 6174 7.036 5.581 8.391 8.061 9946
italya 5109 5968 6.098 6.231 4,379 7.530 8.236 9.480
Tarkiye 3.599 3930 4192 4.843 3.374 6.463 7.749 7.805
Fransa 4.370 4.680 5.444 6.821 4101 4.782 5.657 6.361
Endonezya 3.809 2.428 1.832 1.768 1.312 2.347 3.514 5153
BAE 10964 13.485 14.699 15.554 6.086 9.373 12171 4.234
Singapur 2721 2.092 2.232 2.314 1.647 2724 3.253 3.389
Birlesik Krallik 4194 4.382 4113 6182 3142 2.61 3.088 2.866
Tayland 1.882 1775 1.899 2.017 1130 1.562 2.221 2.692
Japonya 2166 1.593 1.258 1.000 389 788 993 1.478
Malezya 1.284 1.236 1.286 1.329 708 991 1.280 1.384
irlanda 13 1 25 94 660 1.039 995 1.214
Almanya 708 714 740 607 546 739 908 1.011
Dominik Cumhuriyeti 308 324 369 362 307 517 569 573
Ermenistan 17 23 34 38 24 68 94 465
Avustralya 252 363 305 369 334 416 346 458
Katar - - - - - - - 413
Gulney Kore 193 208 148 157 182 323 302 398
Vietnam 201 181 189 326 230 295 312 344
Hollanda 43 47 68 88 230 160 455 340
Urdiin 131 128 102 40 56 174 641 338
ispanya 245 262 293 257 21 277 508 297
Meksika 350 239 279 225 185 336 318 282
Bahreyn 188 204 167 154 71 141 243 253
Kanada 183 213 257 247 137 182 217 237
Belcika 148 123 156 169 149 226 221 229
Umman 3 78 58 54 18 13 17 226
Macao, Cin 59 93 79 120 163 222 257 224
israil 215 168 155 144 124 159 170 186
Suudi Arabistan 264 371 316 610 251 757 469 154
Gulney Afrika M 122 197 132 112 163 175 151
Panama 58 64 73 62 19 72 100 119
Ldbnan 51 48 63 62 19 128 107 106

Kaynak: Trademap.
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Tablo 32: Diinya Altindan Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi ithalatgisi Ulkeler (Milyon Dolar)

ithalatgllar 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Hong Kong, Cin 8.679 9.097 11.799 12.218 9.649 14.511 14.849 18.450
BAE 6.367 5.076 12.543 14.061 5.728 9.546 12.016 13.450
ABD 6.650 7.082 6.711 6925 6.032 11.253 10.380 10.582
isvicre 8.439 10.682 15.303 15.592 7416 7.851 8.392 8.834
Cin 812 672 1173 2.0M 3.256 5197 3.844 4.875
Singapur 2969 2.436 2.652 2.837 2.007 2.892 4.290 4,644
Fransa 3.639 4126 4.369 5.564 2.785 3.047 3.647 4.004
Japonya 1.593 1.686 1.643 1.761 1.352 1707 2161 2.515
Turkiye 335 477 751 1.498 670 710 1.035 2188
Macao, Cin 866 892 1.061 1.053 671 1.582 1.449 2.030
Birlesik Krallik 2.842 2.364 2477 3.833 1.985 2.079 2147 2.003
Hindistan 286 654 569 510 287 483 786 1974
Katar - 315 422 378 333 621 698 1.738
italya 1125 1.444 1.500 1.473 895 1.489 1.364 1.736
Irak 2986 3.256 2155 2.376 1.355 2.086 2.842 1.282
Avustralya 645 712 740 796 691 1.010 1.254 1.281
Almanya 760 860 936 945 842 1.031 1.200 1.238
Tayland 403 477 551 807 bbb 533 940 1.229
Kanada 670 717 796 745 627 966 1158 1.072
Malezya 161 166 397 468 346 513 881 1.056
Giiney Kore 284 362 390 491 496 828 950 998
Tayvan, Cin 31 349 440 487 360 564 682 814
irlanda 36 33 44 140 456 649 574 753
Suudi Arabistan 567 778 742 977 554 1.340 1.413 686
Urdiin 103 112 70 79 63 262 282 652
Meksika 378 306 323 332 193 409 537 627
Hollanda 139 152 199 237 232 365 602 423
ispanya 220 245 246 264 176 286 428 399
Libya 54 88 151 268 108 395 361 366
Dominik Cumhuriyeti 236 321 346 387 315 544 - 308
Bahreyn 203 299 288 124 110 226 196 305
Kuveyt 663 678 675 658 464 1129 1.207 264
israil 161 168 176 197 189 310 334 233
Cek Cumhuriyeti 104 Q7 145 127 Q4 142 287 222
Avusturya 152 161 337 170 144 202 265 221
Banglades 169 208 294 244 83 95 198 221
Belcika 141 128 148 149 142 233 224 216
Panama 94 102 125 127 49 141 194 212
Polonya 92 N 128 122 124 170 202 212
Libnan 61 99 15 79 24 70 109 158
Kazakistan 24 35 33 44 49 82 90 149
Vietnam 26 29 31 42 42 57 75 144
Rusya 123 202 250 221 169 285 92 14

Kaynak: Trademap.
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Diinya altindan kuyumcu ve miicevherat egyasi ithalati dordiincii, Cin besinci biiyiik ithalatci tilkedir. Cin’in
yapan iilkeler Tablo 32 ve 33’te sunulmaktadir. 2023 yili  ithalat1 4,88 milyar dolar olmustur. Diger siralanan
itibariyle en yliksek ithalat1 18,45 milyar dolar ile Hong onemli ithalatci iilkeler Singapur, Fransa, Japonya,
Kong yapmugtir. 13,45 milyar dolar ithalati ile Birlesik Tirkiye, Makao-Cin, Birlegik Krallik, Katar, Tayvan ve
Arap Emirlikleri ikinci sirada yer almaktadir. ABD Iraktir.

10,58 milyar dolar ithalati ile {iciincii siradadir. Isvicre

Tablo 33: Diinya Altindan Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi ithalatgisi Ulkeler (Milyon Dolar)

ithalatgllar 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Yeni Zelanda 86 84 86 95 67 94 140 110
Danimarka 49 56 58 51 56 88 85 101
isvec 45 40 54 61 61 93 96 88
Portekiz 35 52 42 53 30 45 67 79
Umman 352 520 335 187 85 171 150 79
Yunanistan 41 34 46 43 24 39 61 65
Bahamalar 17 19 15 13 5 1 46 56
Slovakya 20 26 20 23 17 29 47 55
Ermenistan 2 3 5 7 12 14 17 54
Cezayir - 0 13 8 3 31 164 52
Norveg 38 40 42 51 46 67 59 51
Arnavutluk 6 6 8 8 12 23 - 48
Filipinler 1 1 2 6 1 23 38 47
Aruba 23 26 29 32 9 24 39 444
Brezilya 1 12 13 17 13 27 34 40
Kolombiya 10 12 13 16 14 27 47 40
Azerbaycan 6 10 1 12 9 16 22 34
Fas 108 62 48 61 35 52 35 34
Endonezya 2 8 14 17 1 18 23 32
Luksemburg 17 26 26 31 22 30 26 31
Bulgaristan 3 6 1 17 23 27 33 28
Litvanya 65 31 36 35 17 17 27 27
Letonya 1 1 13 14 18 25 30 27
Cayman Adalari - - - - 5 4 22 25
Macaristan 21 20 24 22 18 28 28 24
Gulney Afrika 49 29 25 21 12 18 23 23
Gulney Kibris 15 8 10 7 8 13 21 23
Moldova 6 7 8 10 8 21 19 23
Tirkmenistan 8 4 6 32 10 10 24 21
Tacikistan 3 3 2 2 1 2 4 20
Hirvatistan 3 8 7 6 6 13 18 20
Venezuela 4 3 3 1 1 3 9 19

Kaynak: Trademap.
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Kuyumeculuk ve miicevherat sanayi {i¢c ana baslik altinda
incelenmekte ve degerlendirilmektedir. Bu basliklardan
ikincisi, glimiis ve giimiisten kuyumculuk ile
miicevherat sanayidir. Bu sanayide, “Giimiisten Mamul
Miicevher ve Kuyumculuk Uriinleri” iiretilmektedir.

Bu béliimde, Tiirkiye ve diinya dlceginde giimiis
kuyumculugu ve miicevherat sanayisine dair bilgiler
sunulmakta; ayrintili analizler ve degerlendirmeler
yapilmaktadir.

Tirkiye’de glimiisten kuyumculuk ve miicevherat
sektorii, geleneksel ve tarihi yapisini giderek modern

ve sanayi tabanl bir yapiya dogru doniistiirmektedir.
Sektorde/sanayide 8.000°e yakin firma faaliyet
gostermektedir. Bunlardan 90’a yakini, orta/biiyitk
Olcekte tiretim yapmaktadir. 150’ye yakin firma kiiciik/
orta 6lcekte {iretim yapmaktadir. 2.000’e yakin da atolye
iiretimi bulunmaktadir. Diger firmalar ise perakende
ticaret ve zanaatkar iiretimi statiisiindedir.

Tiirkiye’de sektor, sanayi tabanli biiyiimesi ile ihracatta
da gelisme gostermektedir. Sanayi 180’e yakin iilkeye
ihracat yapmaktadir. Teknolojik gelismeleri yakindan
takip eden sanayi, yurticinde de 6nemli bir pazara
sahiptir.

Giimiis kuyumculuk ve miicevherat sanayi, ic pazar ve
ihracata yonelik iiretiminin bir béliimiinii ithal giimiisle
karsilamaktadir. Bunun yani sira, yurtici {iretim ve
hurda glimiis de hammadde olarak kullanilmaktadar.
2020 yilinin ilk yarisinda ithalata ek %30 ek giimriik
vergisi getirilmis, ayrica ithalat izerinden alinan %20
KDV ile giimiis sanayisinde ithal girdilerin maliyeti
toplamda %50 oraninda artmigtir. Bu maliyet artiglari,
sektoriin rekabet giiclinii olumsuz etkilemigtir.
Sanayide bu yiikiin yarattig1 sikintilar nedeniyle, haricte
isleme belgesi kullanimi ile ithalatta artis olmaya
baglamigtir.
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3.1. Giimiis Tanimi ve Kullanimi

Giimiis, yer kabugunda kendi bagina ‘dogal giimiis’
olarak bilinen saf bir bicimde bulunmaktadir. Daha
yaygin olarak, esas olarak ayrilmasi gereken altin,
bakir ve kursun ile bulunan ikincil bir metal olarak
cikarilmaktadir. Glimiisiin 6zellikleri, onu periyodik
element tablosunda bulunan tiim maddeler arasinda
istisnai kilmaktadir.

Giimiis doviilebilir ve siinektir, bu da miicevher ve
giimiis esyalar icin mitkemmeldir. Diinyanin en yansitici
maddelerinden biri oldugu icin giimiis, essiz giizellikte
bir parlakliga sahiptir. Aslinda, giimiisiin atom sembol,
‘parlak’ anlamina gelen Yunanca apy¢’den alinan
Latince argentum’dan Ag’dir.

Gilimiig, diinyanin en iyi elektrik iletkenlerinden

biridir ve teller, anahtarlar ve baskili devre kartlari gibi
elektronik bilesenlerde kullanilmaktadir. Stineklik ve
elektriksel iletkenligin birlesimi, glimiisii kirllmadan
biikiilebildigi ve kiiciik alanlara sikistirilabildigi akilli
telefonlar gibi mikro elektronik cihazlar i¢cin mitkemmel
kilmaktadir.

Giimiis ayrica, memeli hiicrelerine zarar vermezken,
bakteri hiicre duvarlarina niifuz etme ve mikroplarin
iireme yetenegini yok etme gibi benzersiz bir 6zellik
sergilemektedir. Bu 6zellik giimiis iyonlarinin bir biyosit
olarak kullanilmasina izin vermektedir. Bu da, kimyasal
antibiyotiklerin agir1 kullanimi, bazi bakterilerin
bagisiklik kazanmasina neden oldugu i¢in giderek daha
onemli hale gelmektedir.

Gilimiis ylizyillardir bir yatirim ve giivence araci olarak
degerlendirilmis ve altinda oldugu gibi degisim araci
olarak kullanilmigtir. Bununla birlikte, daha diisiik
degeri nedeniyle giimiis, kagit para yerine fiziksel glimiis
tutmayi secen yatirimcilar icin tercih edilmektedir.
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Giimiis, farkl saflik derecelerinde iiretilmekte ve
kullanilmaktadir. En saf hali, %99,9 safliga sahip olan ve
miicevher yapimi icin fazla yumusak kabul edilen .999
giimiistiir. Bu nedenle, miicevher tasarimcilar: giimiisii
giiclendirmek amaciyla bakir gibi daha sert metaller
eklemektedir. Bu alagim, “som giimiis” olarak bilinen
iriinii ortaya cikarmaktadir. Som glimiis, %92,5 giimiis
ve %7,5 bakirdan olusur. Yiizyillardir bircok tilkede
giimiis takilar icin bir standart olarak kabul edilen som
giimils, gelismis dayaniklilig: sayesinde 6zellikle kiipe,
bilezik ve kolye tiretiminde tercih edilmektedir.

Glimiis cok cesitli alanlarda kullanilmakta ve talep
gormektedir. Glimiis 6ncelikle miicevherat ve glimiis ev
esyalar1 iiretiminde kullanilmaktadir. Glimiis ayrica cok
saylda sanayide kritik girdi olarak yer almaktadir. Saghk
alaninda da giimiis kullanimi yaygindir.

Glimiis, tarih boyunca 6ncelikle miicevherat, taki ve
aksesuar liretiminde kullanilan degerli metallerden
biri olmustur. Glimiis, altina goére daha uygun fiyatlarla
miicevher talebinin karsilanmasini saglamaktadir.

Giimiis, mutfak ve mutfak dis1 kullanilan ev esyalarinin
iiretiminde kullanilmaktadir. Catal bicak takimlar,
sunum takimlari ve dekoratif esyalar, evlerde geleneksel
olarak kullanilan egyalardir. Som giimiis (veya 925
inceligi), 14. ylizyildan beri giim{is ici bos esyalar ve
giimiis sofra takimlari icin standart olmustur.

Su aritma tesislerinde glimiis, filtrelerde bakteri ve alg
birikmesini 6nleyerek bakteri, klor, trihalometanlar,
kursun, partikiiller ve kokuyu gidermektedir. Glimiis,
oksijenle uyum icinde, diger dezenfektan sistemlerine
alternatif sunan giiclii bir dezenfektan gorevi
gormektedir.

Diinyada yaygin olan bircok su bazl zorlugun
iistesinden gelmek icin giimiis bazli ¢6ziimler
gelistirilmektedir. Gelistirilen teknolojiler ile icme
sularindan zararh pestisitleri uzaklagtirmak ve yeralti
suyu kaynaklarindan arsenigi uzaklastirmak icin glimiis
kullanilmaktadir.

Glimiis, iki bin y1l1 agkin bir siiredir insan saglig:

ve saglik hizmetleri ile iligkilendirilmistir. Glim{ig
nitratin etki tarzi arastirilmis ve modern tipta 6nemli
ilerlemelere yol acan glimiis siilfadiazinin (SSD)
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gelistirilmistir. Giimiis, yara tedavisi ve yanik bakimi icin
kullanilabilir ve modern pansumanlarin uygun olmadigi
durumlarda etkili bir alternatif olarak degerlendirilebilir.
Giimiis, enfeksiyonu en aza indirmek veya énlemek i¢in
cesitli uygulamalarda kullanilmaktadir.

Giimiisiin glinlimiizde en biiyiik kullanim ve talep kaynagi
endiistrilerdir. Oncelikle 250 milyon ons kullanim ile
elektronik endiistrisi ilk sirada gelmektedir. Diinyada
devam eden elektrifikasyon, 6zellikle hem hibrit (HEV)
hem de tamamen elektrikli araclarin (EV) giderek
yayginlastig1 otomotiv pazari gibi sektorlerde giimiis
talebi artmaktadir.

Giimiis ayni zamanda diinyanin énde gelen yenilenebilir
enerji teknolojisi olan fotovoltaik (PV) (veya giines)
hiicrelerin 6nemli bir bilesenidir. 2023 y1linda sektor
193,5 milyon ons giimiis kullanmigtir. Glimiisiin
benzersiz fiziksel 6zellikleri, onu tiim giines enerjisi
endiistrisinin merkezine yerlestirmistir ve daha yeni nesil
PV teknolojileri artan oranda giimiis kullanmaktadir.
Ornegin perovskit ince film hiicreleri, giimiis bir katot
elemani gerektirir ve bu en son teknoloji, yeni nesil
siirdiiriilebilir elektrik {iretimini olusturmak icin
geleneksel silikon hiicrelerle birlikte calismaktadir.

Giimiis icin kritik 6neme sahip bir diger kullanim alani

da katalizorlerdir. Katalizorler, genellikle kendini
degistirmeden, bir kimyasal varlig1 digerine doniistiirmek
icin izlenen yolu hizlandiran veya degistiren
malzemelerdir. Bu tiir kimyasal reaksiyonlar, genellikle
son derece yavastir ve verimli bir hizda ilerlemek icin

dis etkilere ihtiyac duyar. Bu etkiler genellikle 1s1, basing
ve uygun bir katalizériin varhgidir (ve bazen ti¢liniin bir
kombinasyonu).

Giimiis mitkemmel bir katalizordiir ve bir dizi 6nemli
kimyasal islemde kullanilmaktadir. Béyle bir érnek,
petrokimya ve polimer endiistrileri icin dnemli bir

‘yap1 tagr’ kimyasali olan Etilen Oksit (EO) tiretimidir.
Yaklasik 210 milyon ons giimiis su anda diinya ¢apindaki
EO tesislerinde kullanilmakta ve geri doniistiiriilerek
yeniden kullanilmaktadir.

Giimiis geleneksel olarak cesitli metal kaplamalar,
alagimlar ve lehimlerde de kullanilmaya devam
etmektedir. Bunun yani sira fotografcilikta kullanilan
kimyasal maddeler ve banyo atik sularinda giimiis
mubhtevasi bulunmaktadir.



3.2. Tiirkiye'de Giimiis Madenciligi ve Giimiis
Uretimi

Diinya genelinde giimiis madenciligi yaklagik 5.000

yil 6nce baglamistir. i1k olarak M.O. 3.000 civarinda
Anadolu’da ¢ikarilan glimiis, Yakin Dogu ve Antik
Yunanistan’daki erken uygarliklarin gelisimine énemli
katkilar saglamistir.

M.0. 1.200 civarinda, giimiis iiretiminin merkezi
Yunanistan’in Laurium madenlerine kaymisgtir.

Burada boélgenin biiyliyen imparatorluklarini
beslemeye devam etmistir. Antik Atina icin para

birimi olarak kullanilmigtir. ML.S. 100 civarinda,

giimiis madenciliginin merkezi, madenlerin Roma
Imparatorlugu icin 6nemli bir tedarikc¢i ve Asya baharat
yollar1 boyunca 6nemli bir ticaret bilegeni haline geldigi
icin Ispanya’ya taginmistir.

Giimiis tarihinde 6nemli olay Kristof Kolomb’un
1492’de Yeni Diinya’y1 kesfi ardindan, Amerika’daki
giimiisiin Avrupali fatihler tarafindan bulunmasidir.
Sonraki yillarda ortaya ¢ikan olaylar, glimiisiin ve
diinyanin ¢ehresini 6nemli 6l¢lide degistirmigtir.
Ispanyollarin Amerika kitasim kesfi ve fethi, giimiis
madenciliginde 6nemli bir artisa yol acmistir. 1500

ile 1800 yillar1 arasinda, Bolivya, Peru, Meksika ve
Yeni Diinya’daki diger bolgelerde Ispanyol yonetimi
altinda gerceklestirilen giimiis liretimi ve ticareti,
diinya genelindeki toplam iiretim ve ticaretin %85’ini
olusturmustur.Daha sonra madencilik, Nevada’daki
Comstock Lode’un kesfi ile bagta Amerika Birlegik
Devletleri olmak {izere diger Amerika kitasi iilkelerine
de yayilmistir. Amerika’daki kegifle ve {iretim sonucu
diinya glimiis liretimi 1870’lerde y1lda 40 ila 80 milyon
ons arasinda biiyiiyerek diinya capinda genislemeye
devam etti.

1876’dan 1920°’ye kadar olan donemde hem teknolojik
yeniliklerde hem de diinya capinda yeni bolgelerde,
giimiis madenciliginde hizli gelisme ve biiylimeler
yaganmigstir. 19. yiizyilin son ceyreginde liretim, ilk

75 yilin ortalamasina gore dort katina cikarak yilda
yaklasik 120 milyon onsa ulagmgtir.
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Avustralya, Orta Amerika ve Avrupa’daki yeni giimiis
kesifleri, toplam diinya glimiis iretimine eklenmigtir.
1900 ve 1920 arasinda kiiresel iiretimde ylizde 50
artis gerceklesmis ve toplam iiretim 190 milyon onsa
ulasmistir. Bu artiglar Kanada, Amerika Birlegik
Devletleri, Afrika, Meksika, Sili, Japonya ve bagka
yerlerdeki yeni kesiflerle saglanmistir.

1900’lerde, yeni madencilik teknikleri, genel giimiis
iiretiminde biiyiik bir artisa katkida bulunmustur.
Buhar destekli sondajlar, maden susuzlastirma ve
iyilestirilmis nakliye saglanmistir. Ayrica, madencilik
tekniklerindeki ilerlemeler, giimiisii diger cevherlerden
ayirma yetenegini gelistirmis ve daha biiyiik hacimlerde
malzemenin islenmesini miimkiin kilmigtir. Bu yeni
yontemler, diinyadaki yiiksek kaliteli cevherlerin cogu
19. ylizy1ilin sonunda biiyiik 6l¢iide titkendiginden,
artan iiretim hacmi icin kritik 6neme sahip olmustur.
Yirminci ve yirmi birinci yiizyilda ise iretim
teknolojilerindeki gelismeler siirmiis ve en sonunda
temiz veya yesil madencilik asamasina gelinmistir.
2023 y1linda 830,5 milyon ons madenden giimdiis
iiretilmistir.

Tiirkiye’'de gliimiis madenciligi ve giimiis islemenin
tarihi yenidir. 1985 yilinda temelleri atilip 1987°de
isletmeye alinan Eti Glimiis A.$. nin tesisleri,
Tiirkiye’nin tiivenan cevherden nihai {iriin agsamasina
kadar olan entegre prosese sahip ilk ve tek metal glimiis
iireticisidir.

Tiirkiye’deki isletilen tek giimiis yatagi olan, Kiitahya-
Giimiigkoy glimils yatag1 178 gr/t Ag tenorlii, 21,5 milyon
ton rezerve sahiptir. Bu da 3.827 ton metal giimiis
rezervine esdegerdir. Isletilebilir altin yataklarindaki
giimils rezervi ile potansiyel sahalardaki ve giimiisiin
yan {iriin olarak bulundugu sahalardaki giimiis rezervi
de 1.460 ton metal giimiis civarindadir.

Tiirkiye’de birincil kaynaklardan giimiis iiretimine
1987 yilinda Kiitahya/Gilimiiskdy mevkiinde kurulan
tesislerinin fiilen faaliyete ge¢mesiyle baglanmistir. Bu
tesis, iilkemizin cevherden dogrudan giimiis tireten ilk
ve tek tesisidir. Tesis, y1lda ortalama 178 gr/ton tenérlii,
1 milyon ton tiivenan cevher isleyerek ylizde 0,999
saflikta ilk asamada 122,4 ton glimiis iiretecek sekilde
planlanmgtir.
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Kiitahya- Glimiigkoy Eti Glimiis A.S. tesisleri Agustos
2004 tarihinde 6zellestirilmistir. O tarihten bu yana
ozel sektor tarafindan isletilmektedir. Ozellestirme
sonrasinda, modernizasyon ve rehabilitasyon
calismalari ile 6zellikle teknolojik verim artisina yonelik
yatirim faaliyetlerine girisilmistir. Yapilan s6z konusu
caligmalar sonucunda, 6zellestigi tarihlerde 90 ton/yil

civarinda olan yillik iiretim 360 tona kadar ¢ikarilarak,
Tirkiye’nin glimiis ihtiyacinin 6nemli bir béliimii
karsilandig: gibi ihracat da yapilmaya baslanmistir.
Tesisin tiivenan cevher liretim kapasitesi yillik 12 milyon
tona ve aylik 30 ton 0,999 saflikta graniil giimiis iiretimine
cikarilmigtir.

Tablo 34: Tiirkiye'de Giimiis Uretimi

2010
20M
2012
2013
2014
2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023

336,4
254,5
196,3
189,5
182,4
1934
198,5
152,0
1472
99,5
122,7
170,5
145,8
155,0

Kaynak: Borsa istanbul, Aylik Piyasalar Biilteni 2023 Aralik.

Halen maliyet diisiirme, kapasite artirma seklinde
iiretime katma deger saglayacak Ar- Ge faaliyetleri
devam etmektedir. Sirket, glimiis tiretimi i¢in gerekli
cevheri kendisine ait sahalardan acik isletme yontemi
ile karsilamakta olup, rezerv gelistirme icin mevcut
ekipmanlarla siirekli olarak sondaj caligmalar1
yuriitiilmektedir.

Elde edilen kiilce iiriinler, rafinasyon tesislerinde
saflagtirilmaktadir. Eti Holding’in Giim{iiskdy tesisinde
halen uygulanmakta olan {iretim teknolojisi; kirma-
ogilitme, karigtirmali 6ziitleme, kati-siv1 ayrim, ¢cinko
ile coktlirme, ergitme ve rafinasyon asamalarindan
olusmaktadir.
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Eti Giimiis A.S. tesisleri, Tiirkiye’nin tiivenan cevherden
nihai iriin agsamasina kadar olan entegre prosese sahip
ilk ve tek metal glimiis iireticisidir. Glimiis rafinasyon
islemleri de ayni tesiste gerceklestirilmektedir.

Tirkiye’de 2023 yili itibariyle 155 ton metal giimiis
iiretilmigtir. Tiirkiye’de glimiig iiretiminin gelisimi
Tablo 34’te sunulmaktadir. 2010 yi1linda 336,4 ton olan
iretim, izleyen yillarda kademeli olarak gerilemistir.
Uretim 2019 yilinda 99,5 ton ile en diisiik seviyesine
inmistir. Ardindan iiretim yeniden toparlamigtir. 2023
yilinda 155 ton iiretim yapilmistir.



3.3. Turkiye'de Guimiis Talebi ile Glimiisten
Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayinin Giimiis
Tiiketimi

Calismanin bu béliimiinde, Tiirkiye’de giimiis talebi ile
calismanin esas konusu olan giimiisten kuyumculuk

ve miicevherat sanayinin giimiis tiiketimi/talebi
sunulmakta ve degerlendirilmektedir. Tiirkiye’'de glimiis
talebinin iki ana kaynagi bulunmaktadir. Bunlardan

ilki bagta miicevherat olmak iizere giimiisten egyalarin
tiiketimidir. Tkincisi ise ihrac edilen giimiisten kuyumcu
ve miicevherat esyalarinin tiretiminde kullanilmak i¢in
ortaya cikan glimiis talebidir.

3.3.1. Tiirkiye'de Tiiketim Amach Giimiis Talebi

Tiirkiye’de tiiketim amach glimiis talebi 4 ana unsurdan
kaynaklanmaktadir. Bunlar miicevherat esyasi, ev/
mutfak egyalari, sanayi ve fiziki yatirimdir. Tiirkiye’de
glimiis talebine iligkin veriler ve gelismeler asagida
sunulmaktadir. Veriler Glimiis Enstitiisii kaynaklidir.
Tirkiye’de glimiis talebi/tiiketimi yillar itibariyle

artig gostermektedir. 2015 yilinda 264 ton olan toplam

giimiis talebi, 2023 y1linda 347 tona yiikselmistir. Salgin
yasanan 2020 y1l1 harig tiiketim istikrarl olarak artig
gostermektedir.

Tiirkiye’de glimiis talebinin en yiiksek oldugu alan
miicevheratlardir. Ancak miicevherat talebi 2015-2023
arasinda dalgalanma gostermis ve ¢cok degismemistir.
2015 y1linda 208 ton olan tiiketim, 2019°da 186 tona,
2020°de ise 138 tona kadar gerilemistir. Ancak, 2022°de
225 tona, 2023’te ise 214 tona yiikselmistir. Ev/mutfak
esyasi tliiketimi yillar itibariyle artmaktadir. 2015 y1linda
19 ton olan tiiketim 2023 y1linda 50 ton olmustur.

Tiirkiye’de glimiis talebinin 6nemli 6l¢iide arttig: iki
yeni alan ise sanayide kullanim ve fiziki yatirimlardir.
Sanayide giimiis kullanimi 2015 yi1linda 26 ton iken, 2023
yilinda 48 tona yiikselmistir. Fiziki yatirimlar ise 2015
yilinda 11 ton iken 2023 y1linda 35 ton olmustur.

Tablo 35: Tiirkiye'de Tiiketim Amaclh Giimiis Talebi (Ton)

Yillar Miicevherat Ev Esyasi Sanayi Kesimi Fiziki Yatirnm Toplam
Hatira Para vb.
2015 208 19 26 1l 264
2016 152 17 26 12 207
2017 153 17 27 9 206
2018 184 22 31 8 245
2019 186 29 32 13 260
2020 138 26 19 17 200
2021 215 39 34 25 313
2022 225 47 44 32 348
2023 214 50 48 35 347

Kaynak: Silver Institute, World Silver Survey, 2024.
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3.3.2. Giimiisten Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi
Ihracatinda Kullanilan Uriinlerin Uretimi I¢in
Giimiis Talebi

Tiirkiye’de glimiis talebinin ikinci ana kaynag,
ihracata yonelik olarak {iretilen giimiis kuyumculuk,
miicevherat ve ev esyalarina yonelik tiiketimdir. Yillar

icinde Tiirkiye’nin glimiisten {iretilen esya ihracati
artig gostermekte olup, bu durum giimiis talebinin de
ylikselmesine neden olmaktadir. Asagida, Tiirkiye’nin
giimiisten kuyumculuk, miicevherat ve ev egyalar1
ihracatinda kullanilan giimiis miktarina iligkin talep
verileri sunulmaktadir. Veriler, miktar bazinda ihracat
rakamlarini icermektedir.

Tablo 36: Tiirkiye'de Giimiisten Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi

ihracatinda Kullanilan Uriinlerin Uretimi i¢in Giimiis Talebi (Ton)

Yillar ihr_@g Edilen Uriinlerin
Uretimi Icin Talep
2015 116
2016 97
2017 103
2018 143
2019 164
2020 114
2021 192
2022 205
2023 205

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.

Tirkiye’nin glimiisten kuyumcu ve miicevherat esyasi
ile ev egyalar1 ihracatinda kullanilan iiriinlerin iiretimi
icin giimiis talebi 2015 y1linda 116 ton olmustur. 2016
yilindaki gerileme sonrasi, 2019 yilinda talep 164
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tona yiikselmis, salgin yaganan 2020 yilinda ise 114
tona inmistir. Ardindan glimiis talebi yeniden artig
gostererek, 2022 ve 2023 yillarinda 205 ton olarak
gerceklesmistir.



3.3.3. Tiirkiye'de Toplam Giimiis Talebi Buna gore, Tiirkiye’de toplam glimiig talebi 2015
yilinda 380 ton seviyesindeyken, 2016 yilinda 304 tona

Tiirkiye’nin toplam giimiis talebi, bagta miicevherat gerileyerek en diisiik seviyesine ulagmistir. 2020 y1li
olmak {izere giimiisten egyalarin tiikketimi ile haric, sonraki yillarda artis gosteren toplam glimiis
ihrac edilen giimiisten kuyumcu ve miicevherat talebi, 2022°de 553 ton, 2023’te ise 552 ton olarak
egyalarinin iiretiminde kullanilmak i¢in ortaya ¢ikan gerceklesmisgtir.

giimiis talebinden olugsmaktadir. Her iki kaynaktan
kaynaklanan talep agagida sunulmus olup, toplam talep
verileri de ayrica belirtilmistir.

Tablo 37: Tiirkiye'de Toplam Giimiis Talebi/Tiketimi (Ton)

Yillar Yurtici Tiiketim icin . ihrag Edilen Toplam
Toplam Talep Uriinlerin Uretimi icin Talep
Talep
2015 264 116 380
2016 207 97 304
2017 206 103 309
2018 245 143 388
2019 260 164 424
2020 200 14 314
2021 313 192 505
2022 348 205 553
2023 347 205 552

Kaynak: Silver Institute, World Silver Survey, 2024, TUIK Dis Ticaret Istatistikleri.
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3.4. Tiirkiye'de Toplam Giimiis Arzi Toplam arzin kaynaklarindan yurtici tiretim, 2015
yilinda 193 ton olurken, izleyen yillarda iiretim ve
Tirkiye’de giimiis arz1 3 kaynaktan ger¢eklesmektedir. iiretim kaynakh arz daha diisiik gerceklesmis ve 2023

Ik kaynak, Tiirkiye’deki giimiis iiretimidir. Ikincisi yilinda da 155 ton olmustur.

net ithalattir. Uciinciisii ise hurda geri doniisiim{idiir.

Asagida Tiirkiye’de giimiis arz1 toplam verileri ve Hurda giimiisiin geri doniisiim verileri, Silver

dagilimi sunulmaktadir. Institute’un Yillik Survey Raporlarinda
aciklanmaktadir. Buna gore, hurda giimiis geri

2015 yilinda 481 ton olan toplam arz, 2019 yilina kadar doéniisiimil yillar icinde duragan bir seyir izlemektedir.

duragan kalmistir. Salgin yalanan 2020 yilinda 556 2023 yilinda hurdadan elde edilen giimiis geri

tona yiikselmis, 2021 yilindaki diisiisiin ardindan doéniisiimil veya arz1 71 ton olarak gerceklesmistir.

2022 yilinda ithalata bagh olarak 6nemli bir sicrama
gostererek 1.154 tona ¢ikmigtir. Toplam arz 2023 y1linda
ise 678 ton olarak gerceklesmistir.

Tablo 38: Tiirkiye'de Giimiis Arzi (Ton)

Yillar Yurtici Uretim Net ithalat Hurda Geri Doniisiim Toplam
2015 193 21 77 481
2016 199 166 78 443
2017 152 220 78 450
2018 147 250 83 480
2019 100 295 83 478
2020 123 356 77 556
2021 171 109 84 364
2022 146 941 67 1154
2023 155 452 71 678

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri, Silver Institute, World Silver Survey 2024, Borsa istanbul-MTA.
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Tirkiye’de glimiis arzi verilerinde, net ithalat biiyiikliigii ~ ve yar1islenmis ithalati ile ihracati arasindaki fark net
kullanilmaktadir. Arz icin kullanilan ithalat, islenmemis  ithalat olarak hesaplanmakta ve giimiis arzinda net

ve yarl islenmis giimiis ithalatidir. Ancak bu ithalatin ithalat verisi kullanilmaktadir. Buna iliskin veriler
6nemli bir b6liimii ayn1 zamanda yar1 islenmis glimiis agagida sunulmaktadir.

ihracatii¢in kullanmilmaktadir. Bu nedenle islenmemis

Tablo 39: Tiirkiye’nin islenmemis ve Yari islenmis Giimiis Dis Ticareti (Ton)

Yillar ithalat ihracat ithalat-ihracat
2015 3314 120,3 21
2016 3411 175,6 166
2017 306,2 86,7 220
2018 302,7 52,3 250
2019 403,3 108,6 295
2020 6899 333,8 356
2021 728,3 6194 109
2022 2.064,7 1123,5 941
2023 1.555,8 11041 452

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.

Tablo 40: Tiirkiye’nin islenmemis ve Yari islenmis Giimiis ithalati

Yillar Milyon Dolar Ton Birim Fiyat
(Dolar/Ton)
2015 162 3314 489
2016 164 3411 481
2017 147 306,2 480
2018 143 302,7 472
2019 191 403,3 474
2020 460 6899 667
2021 545 728,3 748
2022 1.532 2.064,7 742
2023 1192 1.555,8 766

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.
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3.5. Turkiye'nin Giimiisten Kuyumcu ve Miicevherci
Esyasi ile Ev Esyasi I¢ Pazari

Sektor raporunun ana konusu, kuyumculuk ve
miicevherat sanayidir. Bu cercevede ¢alismanin bu
béliimiinde giimiisten kuyumculuk ve miicevherat
esyasl ile ev/mutfak esyalar: pazarina iligkin bilgiler
sunulmakta ve degerlendirmeler yapilmaktadir.
Tirkiye’'de glimiisten miicevherat ve es egyasi pazar
biiyiikliigiini yerlesiklerin yaptiklar: harcamalar/
tiikketim olusturmaktadir.

Asagida yerlesiklerin yillar itibariyle glimiisten
miicevherat ve glimiisten ev egyasi tiikketimleri ton
olarak yer almaktadir. Pazarin biiyiikliigii yillar
itibariyle dalgalanma géstermektedir. 2015 yilinda 227
ton iken 2016 y1linda 169 tona inmistir. 2019 yilinda 215
ton olan pazar1 biiyiikliigii salgin yaganan 2020 yilinda
164 ton olarak gerceklesmistir. Pazarda 2021 ve 2022
yillarinda 6nemli biiyiime yasanmigtir. 2022 yilinda
272 ton olan pazarin biiyiikliigii 2023 y1linda 264 ton
olmustur.

Pazarin biiytikliigli deger olarak da hesaplanmakta

ve sunulmaktadir. Yillik ton olarak gerceklesen
titketim verileri y1llik ortalama glimiis fiyatlari ile
carpilarak milyon dolar cinsinden Pazar biiyiikliigii
hesaplanmaktadir. Buna gore pazarin biiylikliigii 2021
yilinda 205,2 milyon dolar ile en yiiksek seviyesine
cikmigtir. Pazarin biiytikliigii 2023 yilinda ise 198,3
milyon dolar olmustur.

Pazar biiyiikliigii hesaplamalarina yabancilarin

ve turistlerin aligverigleri dahil edilmemektedir.
Tiirkiye’de turistlerin miicevherat harcamalari,
“altindan kuyumculuk ve miicevherat sanayi”
boéliimiinde sunulmustur. Ancak, bu harcamalar altin,
giimiis ve kiymetli taslar olarak ayr: kategorilerde
raporlanmamaktadir. Bu nedenle, turistlerin
miicevherat harcamalarinin tamami altin harcamalar:
olarak kabul edilerek sunulmustur. Tiirkiye’nin
yurticinde turistlere satilan giilmiisten kuyumcu ve
miicevherat ile ev egyalar: satislarina déviz kazandirici
faaliyetler olarak yer verilememektedir.

Tablo 41: Tiirkiye'de Giimiisten Miicevherat ve Ev Esyasi Pazar Biiyiikliigi

Yillar Miicevherat Ev/Mutfak Esyasi Toplam Pazar Toplam Pazar
(Ton) Biyukligi (Ton) Biyuklugi Biiyaklugi
(Ton) (Milyon Dolar)
2015 208 19 227 14,4
2016 152 17 169 931
2017 153 17 170 93,2
2018 184 22 206 104,0
2019 186 29 215 112,0
2020 138 26 164 1084
2021 215 39 254 205,2
2022 225 47 272 190,2
2023 214 50 264 198,3

Kaynak: Silver Institute, World Silver Survey, 2024.
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ig pazarda ithalati1 yapilan, giimiisten miicevherci esyast  gelisimi sunulmaktadir. Buna gére 2023 y1linda 129,46
ve ev esyalarinin da satis1 yapilmaktadir. ithal edilen milyon dolar degerinde 143 ton glimiisten miicevherat
iirlinlerin yerlesiklere ve turistlere doniik satislar ve ev esyasl ithalat1 yapilmustir. Tthalat yillar itibariyle
gerceklestirilmektedir. Asagida Tiirkiye’nin ithalati ve artmaktadir.

Tablo 42: Tiirkiye’nin Giimiisten Miicevherat ve Ev Esyasi ithalati

Yillar Milyon Dolar Ton Birim Fiyat
(Dolar/Kg)
2015 36,30 59,2 613
2016 30,55 50,4 606
2017 36,05 571 631
2018 43,56 73,8 590
2019 54,81 89,3 614
2020 38,69 499 775
2021 4799 48,5 989
2022 60,51 659 918
2023 129,46 143,0 Q05

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.
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3.6. Tiirkiye'nin Giimiisten Kuyumcu ve Miicevherci
Esyasi Ihracati

Tirkiye’nin giimiisten kuyumcu ve miicevherat esyasi
ile ev esyasi ihracati, bu béliimde dogrudan yurtdisina
yapilan ihracat verileri ile degerlendirilmektedir.
Yurticinde turistlere yapilan satiglardan elde edilen
doviz kazanclar1 digarida tutulmaktadir ve bu konuda
bir aciklama sunulmaktadir.

Tirkiye’nin glimiisten kuyumcu ve miicevherat
esyaslile ev egyasi ihracati yillar itibariyle artis

gostermektedir. Thracat 6zellikle salgin yasanan 2020
yilindan sonra artmigtir. 2020 y1linda 113,64 ton olan
ihracat, 2023 y1linda 205,33 tona kadar yiikselmistir.

Deger olarak ihracat 2015 yilinda 96,92 milyon dolar
olmus, 2016 y1linda ise 85,94 milyon dolara diismiistiir.
Thracat 2019 yilinda 123,09 milyon dolara ylikselmis,
2020 y1linda 94,84 milyon dolara inmistir. izleyen
yillarda ise 6nemli artis gerceklesmistir. Thracat 2023
yilinda 174,37 milyon dolara yiikselmistir. ihracatta
birim fiyatlarda ana belirleyici, diinya glim{is fiyatlari ile
tirtinlerin katma degerleri olmaktadir.

Tablo 43: Tiirkiye’nin Giimiis Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi ihracati

Yillar Milyon Dolar Ton Birim Fiyat
(Dolar/Kg)
2015 96,92 115,87 836
2016 8594 97,00 886
2017 101,42 103,37 981
2018 108,51 143,03 759
2019 123,09 163,80 751
2020 94,84 113,64 835
2021 160,47 191,61 837
2022 169,78 205,08 828
2023 174,37 205,33 849

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri.

Tiirkiye’nin giimiisten kuyumcu ve miicevherat esyas1
ihracati, yillar itibariyle arttig1 gibi ihracat pazarlar1 da
cesitlenmektedir. Thracat cok sayida bolgeye ve iilkeye
yapilmaktadir. Giimiisten miicevherat esyas1 ihracati
daha ¢ok iilkeye gerceklesmektedir. Tiim iilkelere
ihracat 2021-2023 doneminde 6nemli 6l¢iide artmigtir.

Giimiisten miicevherat egyasi ihracatinda ilk sirada ABD

yer almaktadir. ABD’ye 2021 y1linda 18,3 milyon dolar,
2023 yilinda ise 14,4 milyon dolar ihracat yapilmistir.
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Irak ikinci siradadir. Irak’a ihracat 2022 yilinda 12,0
milyon dolar, 2023 yilinda ise 10,1 milyon dolardir.
Romanya, Suudi Arabistan, Libya, Almanya ve Panama
ABD ve Irak’i izlemektedir. Fransa, BAE, Sirbistan,
Tayland, Giircistan, Kirgizistan, Bulgaristan ve Ispanya
3 milyon dolar {izerinde ihracat yapilan iilkelerdir.

Daha sonra birbirine ¢cok yakin ihracat biiyiikliikleri ile
yaklagik 25 {ilke siralanmaktadir.



Tablo 44: Tiirkiye'nin Giimiisten Miicevherat Esyasi ihracati Yaptigi Ulkeler (Bin Dolar)

ihracat Pazarlan 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
ABD 14.008 15.505 13.372 9.431 7.860 18.276 15.556 14.395
Irak 4919 2182 8.386 11195 6.875 10.349 12.034 10112
Romanya 4,702 4.516 4,696 5984 4.810 8.073 9.210 8.680
Suudi Arabistan 1.264 3.743 4,670 5925 1.098 42 2.206 8.305
Libya 12.072 7.276 9.533 10111 2.076 5.659 9.855 7.870
Almanya 4,745 12915 8.939 12.337 5.080 10.485 7950 7.283
Panama 302 204 1.655 2156 1.058 2982 4116 6.649
Fransa 6.379 7943 8.605 4.816 1.233 2.604 2.518 4.822
BAE 1.523 1966 1.472 1.640 1772 4.430 3977 4,458
Sirbistan 1170 1.530 1.209 1.258 2.79 4,836 3928 4,043
Tayland 1103 2.098 2147 2.778 810 706 2.462 3.807
Glrcistan 1.767 1.542 1.661 2.027 1.057 2.459 3.048 3.798
Kirgizistan 1.785 1.221 631 1903 1430 3.409 4195 3.703
Bulgaristan 479 525 1.558 2.077 3.051 2.702 3976 3.354
ispanya 4.428 4,399 2985 3776 1.001 1.728 3.076 3.203
Nijerya 1.527 770 1.269 2.657 1.701 2.949 2.450 2.613
italya 2.360 1.661 1.594 2.036 951 2125 2176 2.569
Polonya 888 1117 1.268 1.478 1.500 1.391 1.863 2.374
Rusya 364 270 334 525 334 1.456 1.499 2.349
Birlesik Krallik 942 863 602 930 1.087 2.076 2.731 2.292
Misir 494 342 5.661 4.207 12168 19.854 10.230 2.217
Meksika 965 1.288 985 736 239 864 1984 2.050
Yunanistan 1.098 1.895 1184 1179 353 683 1.450 2.045
Bosna Hersek 383 364 612 Q45 697 1.613 1.509 2.008
Belarus 367 390 741 996 733 863 1.071 1966
israil 1.073 2101 2.089 1.763 1.087 2162 2.431 1.886
Hollanda 549 550 1.645 432 449 1.008 990 1717
Fas 1.578 897 1.596 810 838 1.600 1995 1.507
Afganistan 8 1 63 292 437 615 1.277 1.482
Urdiin 811 1.007 816 1.072 435 1.017 1.508 1.094
Belcika 447 4713 231 140 220 537 556 918
Cek Cumhuriyeti 346 483 457 339 323 789 1.062 874
Kanada 401 290 292 285 304 708 985 857
Pakistan - - 1 84 - 53 164 781
Hirvatistan 841 Q53 677 572 404 531 948 768
Arnavutluk 174 192 428 341 305 1.043 1.094 748
Azerbaycan 160 219 292 289 146 337 646 729
Sudan 57 1113 928 1.702 2.459 3174 1.528 698
Moldova 83 178 107 198 209 316 408 677
isvicre 508 829 478 418 475 952 701 635
Macaristan 383 238 478 364 498 672 774 625
Avusturya 544 318 238 163 186 313 31N 572
Avustralya 593 678 525 480 449 596 656 549

Kaynak: Trademap.
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Tirkiye’nin glimiisten ev/mutfak egyalari ihracat1 yaptig1 tilkeler agagida
sunulmaktadir. Buna gore bu iiriinde Israil ve ABD iki biiyiik ve ana pazarlardir.

Tablo 45: Tiirkiye'nin Giimiisten Ev/Mutfak Esyasi ihracat: Yaptigi Ulkeler (Bin Dolar)

ihracat Pazarlari 2019 2020 2021 2022 2023
israil 12.683 17.604 15.616 16.043 19903
ABD 4.050 3.735 9.698 13.685 15.274
Birlesik Krallik 90 253 284 408 416
Avustralya 0 0 1 2 91
Fransa 0 0 3 40 69
Almanya 46 34 107 115 44
Danimarka 0 0 1 3 13
Hollanda 0 0 1 1 10
Bulgaristan 0 7 6 21 8

Kaynak: Trademap.

Tirkiye’nin glimiisten miicevherat egyasi ithalati yaptigi iilkeler asagida sunulmaktadir.
Hong Kong 46,13 milyon dolar ile 2023 yilinda en ¢ok ithalat yapilan tilke olmustur.
Tayland, Italya ve Cin’den de yiiksek ithalat yapilmaktadir. Diger ithalat yapilan iilkeler
Pakistan, Endonezya, ABD, Hindistan, Fransa ve Almanya’dir.

Tablo 46: Tiirkiye'nin Giimiisten Miicevherat Esyasi ithalati Yaptigi Ulkeler (Bin Dolar)

Ulkeler 2019 2020 2021 2022 2023
Hong Kong, Cin M 56 30 8 46129
Tayland 10.494 8190 7727 14.506 31.497
italya 8.264 8.289 10.555 12.480 18.943
Cin 30.809 13122 14.474 17909 14.078
Pakistan 0 0 0 0 1960
Endonezya 624 531 294 483 630
ABD 609 2195 593 1137 625
Hindistan 809 304 335 721 519
Fransa 160 181 330 145 433
Suudi Arabistan 73 0 63 6 261
Almanya 92 574 232 969 243

Kaynak: Trademap.
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3.7. Diinya Giimiis Sektorii ile Glimiisten Kuyumcu
ve Miicevherat Sanayi

Bu boéliimde, diinya giimiis sektorii ile glimiisten
kuyumculuk ve miicevherat sanayisi detayl bir sekilde
incelenmekte ve degerlendirilmektedir. Giimiis sektortii,
ozellikle talep acisindan oldukca genis bir tiiketim
alanina sahiptir. Ote yandan, giimiis iiretimi, rezervlere
sahip iilkeler icin 6nemli ekonomik avantajlar
sunmaktadir. Bu béliimde 6ncelikle diinya glimiis arz

ve talep dengesi ele alinmakta, ardindan bu genel denge
icinde yer alan glimiisten kuyumculuk ve miicevherat
sanayisi daha ayrintili olarak degerlendirilmektedir.

Diinya glimiis arz ve talep dengesi asagida
sunulmaktadir. Giimiis arz1 2015 yilindan bu yana
duragan kalirken, giimiis talebi artis gostermektedir.
2015 y1linda toplam giimiis arz1 32.566 ton iken, izleyen
yillarda duragan kalmuis, salgin yasanan 2020 yilinda
29.778 tona gerilemistir. Glim{iis arz1 2021 yilinda
yeniden 31.237 tona ¢ikmistir. 2023 yilinda ise 31.437
ton olarak gerceklesmistir.

Glimiis arzinda, giimiis madenlerinden elde edilen
glimiis arz1 azalmaktadir. Hurdadan elde edilen arzin ise
arttig1 goriilmektedir. Glimiis madeninden elde edilen
giimiis arz1 2015 y1linda 27.894 ton iken, 2023 yilinda
25.830 tona kadar diismiistiir. Hurdadan elde edilen

Tablo 47: Diinya Giimiis Arz ve Talep Dengesi (Ton)

giimils arz1ise 2015 y1linda 4.572 ton iken, 2023 yilinda
5.556 ton olmustur.

Giimiis talebi ¢cok sayida alandan kaynaklanmaktadir.
Bunlarin basinda endiistri talebi gelmektedir. Endiistri
talebi veya endiistride giimiis kullanimi yillar itibariyle
artis gostermektedir. 2015 y1linda 14.218 ton olan
talep/tiiketim, 2023 y1linda 20.353 tona yiikselmigtir.
Elektronik ve enerji endiistrilerinde hizh talep artisi
yasanmaktadir. Yine diger endiistriler de talep artis1
gerceklesmektedir.

Giimiis miicevherat talebi yillar itibariyle gelisen kosullar
icinde dalgalanma géstermektedir. 2015 yi1linda 6.300

ton olan talep, 2020 y1linda 4.694 tona gerilemistir.
Miicevherat talebi 2021 ve 2022 y1llarinda toparlanmus,
2023 yilinda ise yeniden 6.318 tona gerilemistir.
Giimiisten ev egyalari talebi de dalgalanma icinde duragan
bir egilim icinde kalmaktadir. 2015 y1linda 1.813 ton

olan talep, 2023 y1linda 1.717 ton olarak gerceklesmistir.
Geleneksel kullanim alanlarindan olan fotografcilik
alaninda ise glimils talebi azalmaktadir.

Giimiis fiyatlar1 da yillar itibariyle dalgalanma
gostermektedir. Bircok ekonomik, siyasi ve jeopolitik
gelisme giimiis fiyatlarim etkilemektedir. Gilimiis fiyatlar:
ekonomide kuvvetli geri doniisiin yasandig1 2021 yilinda
ve jeopolitik gerginliklerin arttig1 2022 ve 2023 yillarinda
yiikselmistir. 2023 y1linda ortalama giimiis fiyat 23,35
dolar/ons veya 751 dolar/kg olarak gerceklesmistir.

Arz
Maden Uretimi 27.894 26.456
Hurda Geri D6niisim 4.572 4.626
Riskten Korunma Arzi 67 -
Resmi Kurum Satislari 33 37
Toplam Arz 32.566 31.120
Endistride Kullanim 14.218 16.305
Elektrik Elektronik 8.470 10.296
Fotovoltaik 1.852 2.708
Lehim ve Alasimlari 1.589 1.617
Diger Endustriler 4158 4.393
Fotografcilik 1188 977
Micevher Esyasi 6.300 6.322
Glmis Esyalar 1.813 2.086
Net Fiziki Yatirim 9.621 5160
Riskten Korunma Talebi - 230
Toplam Talep 33139 31.079
Pazar Dengesi -573 41
Gumiis Fiyatlar1 USD/Kg 504 505

Kaynak: Silver Institute, World Silver Survey 2024.
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26.039 24.366 25.786 26.025 25.830
4.609 511 5.403 5.504 5.556
434 264 - - -
32 37 48 54 51
31113 29.778 31.237 31.583 31.437
16.281 15.853 17.459 18.298 20.353
10.180 10.014 10924 11.548 13.846
2.330 2.575 2.766 3.672 6.017
1.629 1.479 1.570 1.529 1.561
4472 4.360 4965 5.221 4946
956 836 862 855 840
6.270 4.694 5.661 7.295 6.318
1906 969 1.267 2.286 1.717
5.828 6.474 8.844 10.486 7.562
- - 110 557 379
31.241 28.827 34.203 39.778 37169
-128 951 -2.966 -8.195 -5.732
521 661 808 699 751
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Tablo 48: Diinya Giimiis Arz ve Talep Dengesi (Milyon Ons)

2015 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Arz
Maden Uretimi 896,8 850,6 837,2 7834 829,0 836,7 830,5
Hurda Geri Déniisim 1470 148,7 148,2 164,3 173,7 1769 178,6
Riskten Korunma Arzi 2,2 0,0 139 8,5 0,0 0,0 0,0
Resmi Kurum Satislari 11 1,2 10 1,2 1,5 1,7 1,6
Toplam Arz 1.047,0 1.000,5 1.000,3 957,4 1.004,3 1.015,4 1.010,7
Talep
Endistride Kullanim 4571 524,2 523,5 5097 5613 588,3 6544
Elektrik Elektronik 2723 3310 3273 322,0 3512 3713 4457
Fotovoltaik 596 87,0 749 82,8 889 18,1 193,5
Lehim Ve Alasimlari 511 52,0 52,4 47,5 50,5 49,2 50,2
Diger Endistriler 133,7 141,2 143,8 140,2 159,6 1678 159,0
Fotografcilik 38,2 31,4 30,7 269 27,7 275 270
Micevher Esyasi 202,5 203,2 201,6 1509 182,0 234,5 2031
Gumds Esyalar 58,3 671 61,3 31,2 40,7 73,5 552
Net Fiziki Yatirim 3093 1659 1874 2081 284,3 3371 2431
Riskten Korunma Talebi 0,0 74 0,0 0,0 3,5 179 12,2
Toplam Talep 1.065,4 999,2 1.004,4 926,8 1.099,6 1.278,9 1.195,0
Pazar Dengesi -18,4 1,3 -4,1 30,6 -95,4 -263,5 -184,3
Giimiis Fiyatlari USD/Ons 15,68 15,71 16,21 20,55 2514 21,73 23,35
Kaynak: Silver Institute, World Silver Survey 2024.
Diinya'nin en yiiksek giimiis iiretimi yapan 5 iilkesi, Polonya bircok geleneksel iiretici iilkeyi gecerek
geleneksel Amerika kitasi iireticileri Meksika, Peru, diinyanin altinci bityiik giimiis iireticisi haline gelmigtir.
Sili ve Bolivya ile Cin’dir. Meksika sahip oldugu Polonya’da iiretim 2023 yilinda 1.323 ton olmustur.
giimiis maden yataklar: tarihsel siire¢ boyunca giimiis
tiretiminde ilk sirada yer almaya devam etmektedir. Rusya, Avustralya ve ABD geleneksel giimiis iireticisi
2023 y1l1 tiretimi 6.290 ton olmustur. Cin yillar icinde iilkelerdir. Ancak tiretimleri 2023 y1linda gerilemistir.
artan liretimi ile 2000’li yillarin basinda ikinci siraya Arjantin ve Kanada’nin da liretimi diismektedir.
ylikselmigtir. 2023 yilinda iiretimi 3.399 tondur. Peru
bir diger yiiksek iiretim yapan iilkedir. 2023 y1linda 2023 yilinda liretimlerini 6nemli 6l¢iide artiran iki tilke
3.331 ton giimiis liretimi yapilmigtir. Sili ve Bolivya’nin Hindistan ve Kazakistan olmustur. Fas, Ozbekistan ve
iiretimleri 2023 yilinda artmagtr. Brezilya'nin da iiretimleri artig géstermektedir.
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Tablo 49: Diinya Giimiis Ureticisi Ulkeler (Ton)

Ulkeler 2022 2023
Meksika 6.630 6.290
Cin 3.478 3.399
Peru 3.330 3.331
Sili 1.302 1.617
Bolivya 1.207 1.326
Polonya 1.319 1.323
Rusya 1.280 1.236
Avustralya 1166 1.071
ABD 1.032 996
Arjantin 959 808
Hindistan 694 739
Kazakistan 479 516
isvec 456 392
Endonezya 321 319
Fas 271 275
Ozbekistan 219 239
Kanada 269 221
Papua Yeni Gine Q4 134
ispanya 108 14
Brezilya 76 103
Diger Ulkeler 1.334 1.380
Toplam 26.025 25.830

Kaynak: Silver Institute, World Silver Survey 2024.
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3.7.2. Diinya Giimiisten Kuyumcu ve Miicevherat
Sektorii

Bu raporun ana konularindan biri, glimiisten
kuyumeculuk ve miicevherat sanayisidir. Yukarida diinya
giimiis sektoriine iligkin bilgi ve veriler sunulduktan
sonra, bu asamada diinya genelinde giimiisten
kuyumculuk ve miicevherat sektoriine dair analizler ve
degerlendirmeler yapilmaktadir.

3.7.2.1. Diinya Giimiisten Kuyumcu ve Miicevherat
Sektorii Biiyiikliigii

Diinya giimiisten kuyumcu ve miicevherat esyalari
sektor veya pazar biiyiikliigii sunulmakta ve
degerlendirilmektedir. Diinya giimiisten kuyumcu
ve miicevherat pazarini tiiketicilerin harcamalari
sekillendirmektedir. Glim{is fiyatlar1 da belirleyici
olmaktadir.

Tiiketicilerin harcamalari iki ana alanda
gerceklesmektedir. Bunlarin ilki miicevherat pazari,
digeri ise ev/mutfak esyas1 pazaridir. Glimiis Enstitiisii
verilerine gore, her iki alanda ve toplam giimiisten
miicevherat ve ev egyasi tiitketimleri miktar olarak
asagida sunulmaktadir.

Toplam tiiketim yillar itibariyle dalgalanma
gostermektedir. 2015 yi1linda 8.113 ton olan toplam
titketim, 2016 ve 2017 y1llarinda gerilemis, 2018 yilinda
8.408 tona ylikselmistir. Salgin yaganan 2020 yilinda
tiiketim 5.663 tona diismiistiir. Izleyen 2021 ve 2022
yillarinda tiiketimde 6nemli artis gerceklesmistir.
Tiiketim 2022 y1linda 9.581 ton ile en yiiksek seviyesine
cikmigtir. 2023 y1linda ise tiiketim 8.035 ton olmustur.

Toplam pazarin biiyiikliigii deger olarak da
sunulmaktadir. Toplam tiiketimin miktar biiyiikliigii
ile yillik ortalama giimiis fiyatlari carpilmakta ve y1llik
dolar cinsinde pazarin biiyiikliigii hesaplanmaktadir.

Gilimiis kuyumcu ve miicevherat egyasi ile ev/mutfak
esyas1 pazarinin biiyiikliigii 2015 yi1linda 4,09 milyar
dolar iken, 2019 yilina kadar sinirh 6lciide degismistir.
Pazarin biiyiikliigii 2020 y1linda 3,74 milyar dolara
inmistir. Glimiis fiyatlarindaki artisin da katkisi ile
pazarin biiyiikligii 2022 yilinda 6,7 milyar dolara kadar
yiikselmis, 2023 y1linda 6,03 milyar dolar olmustur.

Tablo 50: Diinya Giimiis Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi ile Ev/Mutfak Esyasi Pazar Blyiikliigi

Yillar Miicevherat Ev/Mutfak Toplam Giimiis Fiyatlan Toplam Pazar
Pazari Esyasi Pazan Pazar (Dolar/Kg) (Milyon Dolar)
(Ton) (Ton) (Ton)
2015 6.300 1.813 8113 504 4.089
2016 5.883 1.664 7.547 551 4158
2017 6103 1.848 7951 548 4.357
2018 6.322 2.086 8.408 505 4.246
2019 6.270 1906 8176 521 4.260
2020 4.694 969 5.663 661 3.743
2021 5.661 1.267 6928 808 5.598
2022 7.295 2.286 9.581 699 6.697
2023 6.318 1717 8.035 751 6.034

Kaynak: Silver Institute, World Silver Survey 2024.
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3.7.2.2. Diinya Giimigten Kuyumcu ve Miicevherat
Esyasi Tiiketiminde Ulkeler

Yukarida diinya giimiisten kuyumcu ve miicevherat
esyasl ile ev/mutfak esyasi tiiketim biiytikliikleri
sunulmustu. Tiiketimin bolgeler ve tilkeler
arasindaki dagilimi bu asamada sunulmakta ve
degerlendirilmektedir.

Oncelikle diinya giimiisten kuyumcu ve miicevherat
esyasl tliiketimleri icin bolgeler ve iilkeler asagida
sunulmaktadir. En yiiksek tiiketim Giiney Asya’da
yapilmaktadir. Tiiketim 2023 y1linda 2.706 ton

olmustur. Giiney Asya’da Hindistan, 2.604 ton tiiketimi
ile diilnyanin en cok glimiisten kuyumcu ve miicevherat
esyasl harcamasi veya tiiketimi yapilan iilkesidir.

Tiiketimde Dogu Asya bolgesi 1.504 ton ile ikinci
siradadir. Bubolgede Tayland 691 ton tiiketim/harcama
yapmustir. Cin, yiiksek tiiketim yapilan diger tilkedir.

Avrupa bolgesi, 974 tonluk tiiketimle diinya genelindeki
harcamalar icinde ticlincii sirada yer almaktadir.

Italya, 655 tonluk tiiketimiyle bélgenin en biiyiik
pazarlarindan biridir. Kuzey Amerika pazarinin
biiytikliigli 552 ton, ABD’nin tiiketimi ise 348 tondur.

Tablo 51: Diinya Giimiisten Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi Tiiketiminde Ulkeler (Ton)

Bolgeler/
Ulkeler 2015 2019 2020 2021 2022 2023
Avrupa 938 931 768 964 995 974
italya 622 619 504 655 677 655
Almanya 108 109 95 112 107 101
Digerleri 209 203 169 197 21 218
Kuzey Amerika VAl 642 539 595 584 552
ABD 425 402 359 412 398 348
Kanada 110 101 83 15 14 127
Meksika 177 139 97 68 72 77
Orta Dogu 97 100 87 104 122 128
Giiney Asya 1.825 2.227 1.307 1.892 3.579 2.706
Hindistan 1.760 2148 1.260 1.827 3.472 2.604
Digerleri 65 79 46 65 107 102
Dogu Asya 2.267 1953 1.639 1.656 1.562 1.504
Tayland 877 886 745 726 737 691
Cin 1.050 709 589 648 531 504
Endonezya 152 175 149 117 128 145
Digerleri 187 183 157 165 166 164
Diger Bolgeler 253 232 216 236 227 240
Tiirkiye 208 186 138 215 225 214
Diinya Toplam 6.300 6.270 4.694 5.661 7.295 6.318

Kaynak: Silver Institute, World Silver Survey 2024.
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Diinya glimiisten ev/mutfak esyasi tiiketimleri icin iilkeler de asagida sunulmaktadir. En yiiksek
titketimi 1.167 ton ile Hindistan yapmigtir. Nepal 135 ton tiiketim ile ikinci siradadir. Cin’de tiiketim
65, Italya’da ise 56 tondur. Tiirkiye 50 ton tiiketim ile besinci biiyiik pazar veya tiiketicidir. ABD 43 ton
tiiketimi ile altinci siradadir. Geri kalan diger tiim iilkelerde ise tiiketim 2023 y1linda 201 ton olmustur.

Tablo 52: Diinya Giimiisten Ev/Mutfak Esyasi Tiiketiminde Ulkeler (Ton)

Ulkeler 2015 2019 2020 2021 2022 2023
Hindistan 1151 1.282 541 758 1.667 1167
Nepal 134 149 63 88 193 135
Cin 122 103 77 85 72 65
italya 86 63 39 53 54 56
Turkiye 19 29 26 39 47 50
ABD 40 39 40 41 43 43
Diger 262 240 183 204 211 207
Diinya Toplam 1.813 1906 969 1.267 2.286 1717

Kaynak: Silver Institute, World Silver Survey 2024.

3.7.3. Diinya Giimiisten Kuyumcu ve Miicevherat ile
Ev Esyasi Dis Ticareti

Diinya glimiisten kuyumcu ve miicevherat ile ev esyasi
ihracati bu béliimde sunulmaktadir. 2015 yilindan
sonra sunulan veriler diinya ihracatinda dalgalanmalar
yasandigimi gostermektedir. Bu dalgalanmada giimiis
fiyatlarinda yillar itibariyle yasanan degisikliler de
etkilidir.

Diinya glimiisten kuyumcu ve miicevherat ile ev esyasi
toplam ihracat1 2015 yilinda 9,69 milyar dolar iken,

2017 yilinda 12,19 milyar dolara yiikselmistir. izleyen
yillarda diinya ihracati gerilemistir. Salgin y1l1 2020°de
7,79 milyar dolar olan ihracat, 2021 yilinda 10,72 milyar
dolara cikmistir. Ancak 2023 yilinda yeniden 8,52
milyar dolara inmisgtir.

Toplam ihracatin yaklasik yiizde 96’sin1 miicevherat
esyalar1 olusturmaktadir. 2021 y1linda 10,49 milyar dolar
ile en yliksek seviyeye cikan giimiisten miicevherat
esyalar1 diinya ihracat1 2023 yilinda yeniden 8,2 milyar
dolara inmistir.

Tablo 53: Diinya Giimiisten Kuyumcu ve Miicevherat ile Ev Esyasi ihracati (Milyon Dolar)

Yillar Giimiisten Kuyumcu ve Giimisten
Miicevherat Esyasi lhracati Ev ve Mutfak Esyasi Ihracati Toplam

2015 Q471 214 9.685
2016 10.327 212 10.539
2017 12.012 179 12191
2018 7.753 190 7943
2019 7.252 188 7440
2020 7.572 216 7.788
2021 10.493 224 10.717
2022 10.376 254 10.630
2023 8.200 316 8.516

Kaynak: Trademap.
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Diinya glimiisten kuyumcu ve miicevherat esyasi ihracatcisi iilkeler agagida
sunulmaktadir. Buna gére Hindistan ve Tayland en 6nemli iki ihracatci tilkedir.
Bu iki iilkeyi Italya, Cin, Almanya ve ABD diger 6nemli ihracatci iilkeler olarak
izlemektedirler.

Tablo 54: Diinya Giimiisten Kuyumcu ve Miicevherat Esyasi ihracatgi Ulkeler (Milyon Dolar)

ihracatgllar 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Hindistan 3.347,5 4.394,7 826,5 1188,2 19794 21221 3.086,4 1.675,3
Tayland 1.5499 1.785,0 1.846,9 1.547,6 1.396,3 1.700,7 1.725,8 1.6119
italya 6678 6581 6331 660,3 633,7 1.033,2 921,2 Q49,7
Cin 656,9 604,1 540,4 534,2 7071 2.210,6 922,5 712,2
Almanya 1.094,3 1.263,3 1185,6 1.006,6 822,7 881,5 8175 683,2
ABD 8089 1129,3 578,8 5249 387,6 485,7 572,2 560,1
Hong Kong, Cin 635,5 526,1 595,5 4423 4483 440,2 3729 3973
Birlesik Krallik 104,6 96,6 104,0 107,3 100,7 74,8 106,0 146,4
Tirkiye 84,5 99,2 103,7 108,2 74,8 137,2 142,6 141,8
ispanya 94,7 103,2 128,2 1254 991 159,8 1572 122,2
Fransa 673 659 684 82,2 99,6 104,5 103,4 13,7
israil 72,3 595 54,7 63,2 809 136,9 153,5 105,5
Endonezya 57,5 b64.4 64,8 73,0 66,6 89,6 83,4 104,7
Belcika 55,7 86,8 122,8 73,7 91,0 1019 85,7 79,6
Hollanda 30,5 19,2 159 31,0 30,6 44,0 54,2 779
Guney Afrika 2,6 19 13 09 0,7 15 20,5 73,2
Meksika 609 45,0 492 52,6 41,6 670 59,6 61,3
Danimarka 38,8 374 379 35,0 374 50,2 58,7 549
isvicre 631 52,7 59,2 53,5 54,1 701 60,8 53,0
Dominik Cumhuriyeti 62,0 68,5 67,2 473 44,0 596 60,4 432
Polonya 34,2 26,0 24,7 373 431 58,8 51,8 42,2
Japonya 1511 18,7 24,5 21,3 13,0 22,0 23,3 374
Vietnam 25,7 29,7 38,8 30,3 354 391 54,1 339
Panama 271 28,8 24,8 22,3 1,3 21,0 24,2 28,8
Avustralya 251 179 14,7 18,7 12,5 179 401 20,8
irlanda 10,6 99 8,4 78 21,6 28,5 231 20,8
Avusturya 21,3 18,6 16,6 18,8 15,4 13,5 15,6 19,5
Kanada 375 28,8 53,3 54,8 231 270 199 18,8
Tayvan, Cin 21,4 15,6 20,0 15,8 93 18,4 191 17,0
Singapur 71,0 4511 13,3 15,4 21,8 151 129 14,2
Cek Cumhuriyeti 10,7 19 129 12,2 11,5 13,5 12,2 13,5
BAE 2801 390,2 191,2 70,3 50,6 54,2 334,6 12,1
Yunanistan 21,3 221 16,6 14,8 69 12,2 121 1,5
Gliney Kore 15,6 22,5 12,2 12,1 12,3 12,7 129 9,6
Norveg 2,6 2,2 2,2 34 4,7 9,6 121 93
Portekiz 3,1 o4 17,6 129 39 4,2 79 8,6
Fas 4,2 3,6 3,6 39 35 7] 8,2 8,2

Kaynak: Trademap.
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Diinya glimiisten kuyumcu ve miicevherat egyasi ithalatcisi tilkeler asagida sunulmaktadir. Buna gére Hong Kong
ve ABD en 6nemli pazarlardir. Hong Kong, Cin iiriinlerine ticarette aracilik etmektedir ve bu iilkeden yiiksek ithalat
yapmaktadir. Bu nedenle tiiketici olarak en biiyiik pazar ABD’dir. Bu iki iilkeyi Almanya, italya ve Birlesik Krallik
izlemektedir. Daha sonra Hindistan, Fransa, Kanada, Tayland ve ispanya ile diger iilkeler siralanmaktadirlar.

Tablo 55: Diinya Giimiisten Kuyumcu ve Miicevherat ile Ev Esyasi ithalatcisi Ulkeler (Milyon Dolar)

ithalatgllar 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Hong Kong, Cin 2.213,5 2.5659 683,2 760,7 11631 2.278,4 3180,7 1.619,2
ABD 2.041,3 1.648,6 1.693,4 1.504,0 1.309,7 1950,7 1.8394 1.611,5
Almanya 6572 7279 736,8 6176 670,7 6274 636,7 590/1
italya 385,0 4614 4404 345,0 228,4 510,4 501,7 47772
Birlesik Krallik 5879 5717 566,2 570,0 560,7 416,6 418,0 398,7
Hindistan 54,5 89,2 63,3 75,3 43,5 68,0 140,0 2599
Fransa 2714 285,5 2924 260,5 2611 2989 2576 2412
Kanada 2374 1974 1873 185,5 172,5 2051 230,0 2243
Tayland 102,0 134,8 133,8 152,6 113,2 146,2 184,8 218,4
ispanya 130,3 145,5 1591 171,3 1319 214,0 210,3 204,5
Meksika 58,4 617 104,8 1019 60,0 110,8 191,2 182,4
Japonya 1717 1596 1596 1591 135,5 155,1 1581 172,0
Cin 121,8 201,2 2609 2574 2517 252,7 1872 156,6
Avustralya 206,8 2274 2029 154,8 1691 1851 185,3 1514
BAE 5689 8679 182,4 68,4 493 499 84,4 140,8
Tarkiye 349 42,2 461 541 34,0 351 490 1161
isvicre 105,0 91,8 92,7 93,3 85,6 1189 121,0 1139
Polonya 672 62,3 75,2 Q4.4 9029 125,4 112,0 110/1
Hollanda 59,8 60,5 63,8 599 69,5 109,7 100,3 99.4
Belcika 52,6 69,0 79,5 59,0 531 63,8 761 977
Katar - 6,3 61 8,5 41 9.0 7,0 61,4
Giney Kore 48,8 55,0 69,4 66,5 573 679 677 591
Danimarka 494 56,3 52,5 53,3 53,7 70,4 62,0 58,0
Portekiz 28,7 35,3 45,6 369 229 34,7 53,7 55,8
Sili 26,4 299 390 36,7 34,6 93,2 679 54,1
Panama 32,5 35,2 31,6 339 15,4 31,2 424 499
irlanda 25,3 249 26,4 25,5 28,6 423 46,8 469
Avusturya 74,1 70,8 64,3 61,2 45,6 53,2 459 45,3
Tayvan, Cin 45,3 41,5 377 374 378 394 43,3 42,6
Yunanistan 239 26,3 29,2 28,1 129 201 291 351
Makao, Cin 72 12,4 - 8,2 13,8 60,4 56,6 32,8
israil 29,6 309 32,0 31,5 26,3 34,4 321 311
Cek Cumhuriyeti 15,2 15,0 18,7 291 31,8 33,7 36,8 30,5
Rusya 64,6 78,0 1196 91,7 78,6 108,7 321 29,6
Suudi Arabistan 10,3 9.8 23,2 354 18,5 23,0 31,4 29,5
Isvec 25,3 24,4 25,6 22,7 23,3 30,7 34,2 28,8
Singapur 99,3 549 36,5 341 24,4 44,6 321 28,2
Norveg 16,8 201 21,7 20,7 22,5 289 36,6 272
Malezya 14,1 281 21,6 22,8 15,2 55,5 51,3 26,0
Brezilya 338 338 29,4 196 10,8 14,6 20,5 22,8
Macaristan 61 M4 13,2 11,6 149 16,4 18,6 219
Guatemala 4.3 4.5 57 59 59 8,2 12,2 19,8
Yeni Zelanda 28,3 27,5 23,3 21,2 197 231 219 189
Dominik Cumhuriyeti 68,3 71,3 100,5 65,7 421 58,4 - 169

Kaynak: Trademap.
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Diinya glimiisten ev ve mutfak egyasi ihracatgisi tilkeler agagida sunulmaktadir. Buna gore Cin ilk sirada yer
almaktadir. Cin’i Italya ve Tiirkiye izlemektedir. Birlesik Krallik, Almanya, Hindistan, Fransa ile ABD ve diger
iilkeler siralanmaktadir.

Tablo 56: Diinya Giimiisten Ev ve Mutfak Esyasi ihracatcisi Ulkeler (Milyon Dolar)

ihracatgllar 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Cin 48,53 17,49 10,23 16,39 62,02 61,53 7519 115,36
italya 35,43 37,55 39,58 3544 26,34 36,82 40,76 4410
Turkiye 294 4,32 7,81 17,69 21,74 26,27 30,48 35,87
Birlesik Krallik 12,13 8,86 10,48 11,18 3115 10,22 1,46 1812
Almanya 8,50 784 8,60 7,26 8,23 13,68 1491 15,24
Hindistan 3,78 7,40 6,56 5,56 7,20 14,45 14,50 13,92
Fransa 6,05 5,53 6,10 544 4,34 545 7,07 10,89
ABD 10,84 7,67 8,23 7,75 599 8,65 7,34 10,64
isvec 2,80 6,31 9,37 10,50 614 6,08 797 775
israil 2395 23,23 24,65 28,10 10,20 2,85 9,82 498
Polonya 2,41 2,64 3,72 415 4,70 4,76 3,41 3,45
Japonya 4,68 613 5,38 4,65 2,27 4,75 43 313
Malezya 0,02 0,02 0,02 0,36 0,03 0,04 0,01 3,08
Portekiz 396 2,57 2,44 2,44 190 2,20 2,87 2,52
Danimarka 3,67 4,33 8,65 6,33 497 397 3,00 2,25
Hong Kong, Cin 520 3,79 510 3,01 2,81 3,58 1,70 2,05
Singapur 0,37 0,20 117 0,82 1,88 1,36 0,42 2,02
Arnavutluk 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 0,00 194
Avusturya 1,46 1,07 1,08 0,59 0,41 0,61 0,66 193
Hollanda 2,1 1,88 2,09 1,56 1,25 143 0,95 1,82
Gliney Kore 0,29 2,37 3,31 014 0,31 0,78 0,36 1,78
isvicre 1,59 5,53 3,64 3,61 2,24 2,37 3,49 1,67
Estonya 1,51 1,46 173 1,79 115 1,36 1,45 1,03
Tayvan, Cin 6,78 4,63 3,08 2,09 2,52 1,33 1,46 097
BAE 0,89 0,54 0,27 0,64 0,29 0,62 1,41 0,74
Finlandiya 0,55 0,24 0,25 0,45 0,56 0,48 0,48 0,72
ispanya 3,48 3,23 1,55 0,79 0,63 1,36 0,76 0,69
Kanada 1,23 (OX 0,62 0,15 0,22 (OX 1,49 0,68
Endonezya 113 0,75 0,79 0,78 0,60 0,22 0,49 0,65
Norveg 0,47 0,60 0,21 0,63 0,19 0,23 0,47 0,63
Bulgaristan 1,88 190 115 0,72 o1 0,02 0,00 0,55
Yunanistan 0,32 0,21 0,23 0,06 0,04 0,10 0,26 0,52
Tayland 2,71 2,27 193 116 0,56 0,60 0,63 0,51

Kaynak: Trademap.
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Diinya glimiisten ev ve mutfak esyasi ithalatcisi iilkeler agagida sunulmaktadir. Buna gére Hong Kong ve ABD en
onemli pazarlardir. Hong Kong, bu iirlinde de Cin iiriinlerine ticarette aracilik etmektedir ve bu iilkeden yiiksek
ithalat yapmaktadir. Bu nedenle tiiketici olarak en biiyiik pazar yine ABD’dir. Bu iki {ilkeyi Isvec, Israil, Isvicre
ve Dominik Cumhuriyeti izlemektedir. Daha sonra Tayvan, Tiirkiye, BAE ve Birlesik Krallik ile diger tilkeler
siralanmaktadirlar.

Tablo 57: Diinya Giimiisten Ev ve Mutfak Esyasi ithalatc Ulkeler (Milyon Dolar)

ithalatgllar 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Hong Kong, Cin 6,04 6,91 6,33 3,72 3,03 4,60 13,28 93,38
ABD 33,07 31,77 33,64 25,98 21,48 38,47 4787 5417
isvec 0,72 0,67 0,73 1,65 538 31,33 38,82 35,71
israil 5,36 7,61 10,57 10,33 18,84 30,39 29,87 32,66
isvicre 9,46 9,46 793 8,29 9,46 29,35 18,72 25,72
Dominik Cumhuriyeti 1,55 1,28 1,44 1,45 0,40 0,82 4316 23,76
Tayvan, Cin 16,63 2090 21,57 10,86 11,41 14,38 16,63 15,87
Tirkiye 0,75 0,85 2,56 5,81 8,29 14,79 14,21 14,86
BAE 0,73 3,06 2,32 2,01 3,35 6,57 6,30 10,90
Birlesik Krallik 6,89 6,50 6,04 6,18 4,26 3,68 61 8,51
Almanya 4,04 2,73 219 315 494 543 716 816
italya 6,13 6,69 5,81 4,36 2,82 519 510 744
Fransa 5,35 4,53 4,62 4,21 3,51 4,29 4,07 6,57
Yeni Zelanda 3,33 177 2,65 215 4,23 4,22 12,22 4,24
Cin 1,69 1,32 3,05 31 2,95 398 4,55 4,02
Gliney Kore 0,28 0,39 1,06 0,85 0,66 2,62 510 3,33
Japonya 212 3,04 2,39 2,38 1,78 2,59 3,27 3,30
Polonya 2,83 2,66 4,52 3,83 3,53 4,65 3,61 3,21
Katar 0,00 0,71 0,71 0,66 0,39 0,77 0,82 2,64
Avustralya 110 1,63 1,26 2,27 174 2,32 3,05 2,52
Singapur 091 1,08 0,97 1,24 0,68 2,25 196 2,50
Suudi Arabistan 1,39 0,69 0,64 2,34 1,60 1,71 1,72 193
Cek Cumhuriyeti 0,43 1,74 496 6,65 1,60 1,72 194 193
Hindistan 0,89 0,80 2,29 1,72 1,65 1,57 196 173
Hollanda 292 2,55 1,70 1,88 174 2,39 1,60 1,64
Danimarka 1,82 1,72 092 1,27 0,87 198 1,57 1,59
Kanada 2,09 2,07 1,48 1,57 1,33 1,74 1,89 1,57
Portekiz 0,48 0,87 0,46 0,61 099 1,08 2,66 1,48
Belcika 0,24 0,48 0,82 0,80 115 1,35 1,87 1,23
Tayland 1,46 0,61 113 0,78 0,65 0,78 0,81 116
Avusturya 2,67 2,30 2,67 1,78 1,29 1,75 1,42 1,08
ispanya 2,72 1,72 1,26 1,34 1,23 0,85 1,28 0,85
Makao, Cin 0,03 0,37 0,34 0,35 0,58 218 599 0,79
Norveg 1,72 114 119 1,04 0,68 0,60 0,62 0,72
Malezya 0,04 0,21 1,29 017 0,05 0,04 0,57 0,63
Finlandiya 097 0,63 0,44 0,79 0,76 0,74 0,70 0,56
Luksemburg 015 0,10 0,12 0,20 0,08 0,05 0,18 0,55
Hirvatistan 0,08 0,07 0,28 0,25 015 0,26 095 0,54
Seyseller 0,09 0,04 014 0,19 0,27 0,31 0,46 0,53
Bahreyn 0,29 0,25 0,13 0,31 014 0,69 0,49 0,52

Kaynak: Trademap.
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KUYUMGULUK VE MUCEVHERAT SANAYI

Kuyumeculuk ve miicevherat sanayi, ii¢ ana baghk altinda
incelenmekte ve degerlendirilmektedir. Bunlardan
iiciinciisii, kiymetli taglardan miicevherat sanayidir.

Bu sanayide “Kiymetli Taglardan Miicevherci ve
Kuyumcu Egyas1” iiretilmektedir. Bu béliimde kiymetli
taslardan kuyumculuk ve miicevherat sanayi bilgilerine
Tirkiye ve diinya icin yer verilmekte, ayrintili analiz ve
degerlendirmeler yapilmaktadir.

Diger minerallere oranla daha az bulunan, gériiniisleri
etkileyici olanlar, insanlar tarafindan degerli olarak
kabul edilmis ve ‘degerli taglar’ ad1 verilmistir. Degerli
tas (miicevher, kiymetli tas, yar1 kiymetli tag veya sadece
miicevher de denir), kesildiginde veya parlatildiginda
miicevher veya diger siis esyalar1 yapmak i¢in kullanilan
mineral kristal parcasidir.

Degerli taslar (kiymetli taglar), miicevher yapiminda ve
bazi sanayi uygulamalarinda kullanilan, nadir bulunan
ve bu nedenle yliksek maddi degere sahip minerallerdir.
Cogu degerli tas sert yapiya sahip olmakla birlikte, bazi
daha yumusak mineraller de renkleri, parlakliklar:

veya estetik acidan tasidiklari diger fiziksel 6zellikler
nedeniyle miicevher tasarimlarinda tercih edilmektedir.
Degerli taglarin 6nemli 6zellikleri kristal yapilari,

151k gecirgenlikleri ve 15181 yansitma 6zellikleridir.
Degerli taslar, kimyasal formiillerine ve gosterdikleri
yapisal 6zelliklere gore bilimsel olarak cesitli sekillerde
siiflandirilmaktadir.

Degerli Taglarin Stmiflandirilmasi

Degerli taslar, icerdikleri mineraller temel alinarak
belirli gruplar halinde siniflandirilmaktadir. Bu
siniflandirma asagidaki sekilde yapilmaktadir:

1. Kuvars Grubu

2. Kalsedon Grubu

3. Opal Grubu

4. Beril Grubu (Ziimriit ve digerleri)

5. Korindon Grubu (Yakut ve Safir)

6. Grenat Grubu

7. Yesim Grubu

8. Demir Mineralleri Grubu

9. Bakir Mineralleri Grubu

10. Feldspat Grubu

11. Farkli Gruplardan Degerli Taglar (Elmas, Pirlanta ve
digerleri)
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Ziimriit: Rengi yesil ile koyu yesil arasinda degisen bir
beril cesididir. Beril minerali olugurken, i¢ine krom oksit
almigsa ziimriit adini alir. Zimriit, cam parlaklifinda
saydam ve sert bir tagtir. Eski caglardan beri kiymetli
taslar arasinda yer alan ve 6nem verilen bir tas olmustur.

Yakut: icinde bulunan krom mineralleri nedeniyle kan
kirmizi rengini almig olan seffaf ve kristal yapili bir
korindon ¢esididir. Is181 kirma giicii oldukca fazladur.
Rengi koyu kirmizidan soluk pembeye kadar degisiklik
gosterir.

Safir: icinde bulunan demir ve titan mineralleri
nedeniyle acik maviden koyu mavi (¢ivit) tonlarina kadar
degisik renklerde goriilebilen bir korindon cesididir.
Saydam ya da yar1 saydam olabilen kristal bir yapisi
vardir. Cogu safir dalgali bir yap1 gosterir.

Elmas: Degerli taglar arasinda en koklii gecmige sahip
minerallerden biridir. Diinyanin en sert minerali
olmasji, ¢cikarilmasinin zorlugu, benzersiz parlakligi ve
151k kirilimi sayesinde ortaya cikan “ates” efekti, elmasi
tiim degerli taglar arasinda en kiymetlisi yapmaktadir.
En bilinen elmas tiirii saf ve renksiz olanidir; ancak
iceriginde bulunan farkli mineraller nedeniyle sar,
kahverengi, yesil, mavi, pembe, kirmizi, gri ve siyah gibi
cesitli renk tonlarinda da bulunabilmektedir.

Pirlanta: Elmasin 57 fasetli 6zel kesilmis bicimine
‘pirlanta’ denilmektedir. Pirlanta tizerinde 57 faset
bulunur. Faset, 15181 yansitan acili yiizeylere verilen
isimdir. Bir pirlanta ii¢ b6liimden olusur. Bunlar tac,
kemer ve kiilahtir. Kemerin iistiinde bulunan béliime ‘ta¢’
denir. Tac boliimiinde 33 adet faset bulunur. “Kemer”
boliimii dogal, cilali ya da fasetli olabilir. Kemer kalinlig1
pirlantanin parlakligin etkiler. Kalin kemerli bir pirlanta
daha mat goriiniir. Kemerin altinda bulunan béliime
‘kiilah’ denir. Kiilah boliimiinde 24 faset bulunur. Kiilah
boliimii pirlantaya giren 15181n digar: yansimasini saglar.
Kiilah ne kadar dogru aciyla kesilmis ise, pirlantaya giren
151k o kadar iyi bicimde yansiyarak tactan disari ¢ikar.



Degerli Taglarin islenmesi

Dogada bulunan degerli taglarin kullanilabilmesi i¢cin
bazi islemlerden gecirilmesi gerekir. Ozel makineler

ve ekipmanlarla gerceklestirilen bu islemler sirasinda
muntazam olmayan taglar, ‘tambur’ ad1 verilen
makinelerde bicimlendirilir ve yuvarlatilir. Daha sonra
‘cilalama’ ad1 verilen parlatma islemi uygulanir. Bu
islem sonrasi degerli taglarimiz kullanilabilecek hale
gelir. Bazi taglar kristal yapilarina gore, bazilar: ise plaka
seklinde kesilerek kullanilirlar. Taglara delik agmak ise
sadece elmas uclu 6zel matkaplar ile yapilabilmektedir.
Bazen de degerli taglarin renkleri daha koyulastirilarak
ya da farklilagtirilarak degisik goriintiiler elde edilir.
Bunun icin taglar 1s1s1 ayarlanabilen firinlarda belli
derecelerde 1sitilir. Islenmesinin ardindan degerini,
kalitesi, biiytikliigii ve ayar1 belirler. Bu, birkag farkl
etkene gore gekillenir. Diinya iizerindeki en degerli tas
olarak kabul edilen elmastir.

4.2, Tirkiye'de Kiymetli Taglar Miicevherat Sanayi

Tiirkiye’de kiymetli taglar ve miicevherat sanayisi iic ana
baslik altinda incelenmekte ve degerlendirilmektedir.
I1k olarak, Borsa Istanbul biinyesinde faaliyet gosteren
ve diizenli bir piyasa yapisina sahip olan elmas ve
kiymetli tas piyasasi ele alinmaktadir. Ikinci boliimde,
sektoriin meveut durumu analiz edilmektedir.

Uciincii ve son boliimde ise dis ticarete iliskin veriler
sunulmaktadir.

Tirkiye’de kuyumculuk sektoriine uluslararasi bir
kimlik kazandirmak, finansman olanaklarini artirmak
ve elmas ile kiymetli tas islemleri yapan kiiresel kisi
ve kuruluslarla organize bir ticaret ortami olugturmak
amaciyla, Istanbul Altin Borsasi biinyesinde Elmas

ve Kiymetli Tas Piyasasi kurulmus ve 4 Nisan 2011
tarihinde faaliyete gecmistir.
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Elmas ve kiymetli taglar alaninda organize ve seffaf

bir piyasa olmasinin yani sira, Ham Elmas Ticaretinin
Diizenlenmesine ve Denetlenmesine Dair 2006/11115
Sayili Bakanlar Kurulu Karari ile Kimberley Siireci
Sertifika Sisteminde Istanbul Altin Borsasi (mevcut
durumda Borsa Istanbul A.S.) Tiirkiye ithalat ve ihracat
otoritesi olarak belirlenmistir. Buna goére, ham elmasin
ithal ve ihrac islemlerini Kimberley Siireci Sertifika
Sistemi cercevesinde yiiriitmeye ve ibraz edilen
sertifikalarin Kimberley Siirecine iligkin belgelerde
belirtilen asgari standartlari tasiyip tasimadigini
incelemeye, katilimci iilke ihracat otoritesi nezdinde
sertifikalarin teyidini almaya ve sertifika diizenlemeye
Borsa Istanbul A.S. yetkili kilinmigtir.

Elmas ve Kiymetli Tag Piyasasinda islemler, islem tipine
gore ayr1 degerlendirilmekte, komisyon ve islem usulleri
farklilik gostermektedir.

Ithalat Yolu ile Gelmis Kiymetli Taglar

Ithalatc iiye, agagida belirtilen degerleme kuruluslari

aracilifiyla elmas ve kiymetli taglarini degerlendirmeye
tabi tutar:

* International Diamond Laboratories (IDL) — Degerli
Taslar Laboratuvar:

« International Gemological Science Laboratories (IGSL)
- Degerli Tas Laboratuvari

« Istanbul Gemoloji Enstitiisii IGE)

« Istanbul Kuyumcu Esnaf ve Sanatkarlar Odasi - GLT
Laboratuvari (GLT)

Degerleme siireci tamamlandiktan sonra, islem
komisyonu ve degerleme iicreti yatirilarak islem

Borsa kaydina alinir. Bu siirecin baglatilmasi icin
ithalatci liyenin, fiziksel olarak kiymetli taglari ve
asagidaki belgeleri ilgili degerleme kurulusuna sunmasi
gerekmektedir:

e Glimriik beyannamesi

e Ayar evi raporu

« {thalat faturasi
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Stokta Bulunan ve ilk isleme Tabi Tutulacak Kiymetli
Taslar

Uyeler, daha 6nce herhangi bir isleme konu olmamig ve
stoklarinda bulunan kiymetli taglar1 i¢cin herhangi bir
ek belge gerekmeksizin asagida belirtilen degerleme
kuruluglarinda degerlendirme yaptirmak zorundadir:

« International Diamond Laboratories (IDL) — Degerli
Taglar Laboratuvar:

e International Gemological Science Laboratories
(IGSL) - Degerli Tas Laboratuvari

« Istanbul Gemoloji Enstitiisii IGE)

« istanbul Kuyumcu Esnaf ve Sanatkarlar Odasi - GLT
Laboratuvari (GLT)

Degerleme siirecinin tamamlanmasinin ardindan, ilgili
ticretlerin yatirilmasi gerekmektedir. Degerleme islemi
tamamlanip Borsa Pay1 ve Degerleme Ucreti 6dendikten
sonra, kiymetli taglar Borsa’da islem gorebilmektedir.

ikincil islem Gérecek Kiymetli Taglar

Borsa’da daha 6nce islem gérmiis kiymetli taglar,
yeniden degerlemeye tabi tutulmaksizin iki Borsa tiyesi
arasinda el degistirebilmektedir. Bu durumda, alic1

ve saticinin agsagidaki belgeleri Borsa’ya ibraz etmesi
gerekmektedir:

« Borsa Dis1 Islem Formu (Alic1 ve satic1 tarafindan ayri
ayr1 imzalanmis ve kaselenmis sekilde doldurulmalidir.)

e Fatura

* Alic1 ve satic1 banka dekontlar:

» Saticinin, Borsa’daki ilk islemine ait formu
Buislemler Tiirk liras1 (TL), ABD dolar1 (USD) ve
euro (EUR) para birimleri ile gerceklestirilmektedir.
Islemlerin farklh para birimleri iizerinden yapilmasi

durumunda, hesap bilgileri konusunda yetkili merci
borsadir.
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Kiymetli Esya Olarak islem Gorecek Kiymetli Taglar

Borsa’da daha 6nce islem gormiis kiymetli taglar, tamami
veya bir kismi kiymetli esyaya dontistiiriilmiis hélde,
herhangi bir degerlemeye tabi tutulmaksizin iki Borsa
iiyesi arasinda el degistirebilir. Bu siirecte, {iyelerin
asagidaki adimlari takip etmesi gerekmektedir:

* Alic1 ve saticinin ayri ayr1 kiymetli esya bildirim
formlarini imzal ve kaseli sekilde doldurmasi

e Saticiya ait fatura
 Alic1 ve saticiya ait banka dekontlari
» Saticinin, Borsa’daki ilk islemine ait formu

Buislemler Tiirk liras1 (TL), ABD dolar1 (USD) ve
euro (EUR) para birimleri ile gerceklestirilmektedir.
i§lemlerin farkli para birimleri {izerinden yapilmasi
durumunda, hesap bilgileri konusunda yetkili merci
borsadir.

Isleme Konu Elmas ve Kiymetli Taglar

Piyasada, 10.10.2006 tarihli ve 2006/11115 sayili
Bakanlar Kurulu Karari ile yiiriirliige giren “Ham Elmas
Dis Ticaretinin Diizenlenmesine ve Denetlenmesine
Dair Karar” kapsaminda, Kimberley Stireci Sertifika
Sistemi’ne dahil ham elmaslar ile her tiir ve sekilde
parlatilmig elmaslar islem gérmektedir. Ayrica, 32
Sayili Karar’da tanimlanan elmas, yakut, ziimriit, inci,
topaz, safir ve zebercet gibi kiymetli taglarin; ham dogal,
parlatilmis dogal, parlatilmis ve fiziksel /kimyasal islem
gormiis dogal, ham sentetik ve parlatilmis sentetik
formlar1 da piyasada islem gorebilmektedir.

Borsa Istanbul biinyesindeki elmas ve kiymetli taglar
piyasasindaki islem gostergeleri agagida sunulmaktadir.
Islem adeti ve igslem tutarlari yillar itibariyle dalgalanma
gostermektedir. 2023 y1linda 1.273 adet islem olmustur.
ABD cinsinden islem tutar1 97,2 milyon dolar, TL
cinsinden islem hacmi ise 675,4 milyon TL olmustur.



Tablo 58: Borsa istanbul EImas ve Kiymetli Tas Piyasasi islem Géstergeleri

2018 166,3 0,05
2019 2038 0,53
2020 101,5 015
2021 89,7 0,00
2022 99,5 0,18
2023 972 0,33

Kaynak: Borsa istanbul.

Tiirkiye tarihi ve geleneksel bir miicevher iiretim
iilkesidir. Ayni zamanda 6nemli bir pazar ve bolgesel
bir ticaret merkezi haline gelmektedir. Miicevherat
ihracat1 da artmaktadir. Tiirkiye’de bu mevcut gelismis
ekosistem icinde, kiymetli taglardan miicevherat
sanayi de liretim ve ihracat taraf ile 6nemli bir gelisme
gostermeye baglamigtir.

Tirkiye kiymetli taglardan miicevherat sanayi,
diinyadaki deger zincirinin cok 6nemli bir parcasi haline
gelmektedir. Ham kiymetli taglar biiyiik 6lciide Afrika ya
da Kanada’dan Antwerp ve Dubai’ye gelmekte, bunlarin
yiizde 95’i parlatma ve kesim iglemleri i¢in Hindistan’a
gonderilmektedir. Daha sonra bunlarin bir béliimi
kiymetli taglardan miicevher iiretimi icin Tiirkiye’ye
gelmektedir. Tiirkiye ayn1 zamanda biiyiik bir tiiketici
pazaridir.

Kiymetli taglar ithalatinda OTV’nin kalkmasiyla
birlikte, kiymetli tag kesimi konusunda yepyeni bir

is alam1 ortaya cikmigtir. Yurtdisindan ham maddeyi
iilkeye getirip isledikten sonra tekrar yurtdisina ihrac
edilmektedir. Deger zincirinde esas katma deger yaratan
islemlerden biri, kiymetli taglarin kesilmesidir.

Tirkiye’de kiymetli taglar sanayinde son donemde
onemli gelismeler yasanmaktadir. Oncelikle 5nemli
Tirk markalar: gelismektedir. Tiirk markalar: yiiksek
kapasiteli iiretim 6l¢eklerine ulasmiglardir. Tiirk
markalar1 satig tarafinda konsept magaza zincirleri
kurmaktadirlar. Turistlerin yurticindeki magaza
zincirlerinden Tiirk markalar: aligverigleri de 6nemli
Olclide artmaktadir.
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82,3 1.304
96,3 1.563
74,1 1.032
128,4 1.236
3819 1.484
6754 1.273

Tiirk markalarinin ayni zamanda Rusya, Bat1 Avrupa
ve Korfez iilkelerinde de magazalasmaya bagladig:
ve lilkelere gore magaza konseptleri gelistirdikleri
goriilmektedir.

Tirkiye’de markalar, kiymetli taglarin ithalatindaki
OTV’nin kaldirilmast ile iiretimlerini daha cok
yurticinde yapmaya baglamistir. Daha 6nce kiymetli
taslarin ithalatindan alinan OTV nedeniyle kiymetli
tastan miicevherat tiriinlerinin 6nemli bir b6liimi
yurtdisindan ithal edilmekteydi. Ancak ithalat
tizerindeki vergi ylikliniin kalkmasi ile pirlantali
miicevher iiretimi gelismeye baglamigtir.

Kiymetli taglardan miicevherat sanayinde tasarim cok
onemli bir unsurdur. Diinya pazarlarinda tasarimlarda
Avrupa ve Asya’nin agirligi bulunmaktadir. Tiirkiye’'de
de kiymetli taglardan miicevherat tasarimi gelisme
gostermektedir. Hedef yliksek kaliteli Tlirk miicevher
tasarimlari yaratilmasidir.
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4.2.3. Tirkiye Kiymetli Taslardan Miicevherat Dis yapilmistir. Thracat 2019 yilina kadar artmus, salgin

Ticareti yasanan 2020 yilinda 121,9 milyon dolara gerilemigtir.
Tirkiye’de kiymetli taglardan miicevherat sanayinin Thracat 2021 yilinda 203 milyon dolara, 2021 yilinda
gelisimi dis ticaret tarafinda da goriilmektedir. 277,9 milyon dolara ve 2023 yilinda ise 427,4 milyon
Tiirkiye’nin ihracat1 2015 yilindan sonra ve 6zellikle dolara yiikselmistir. 2023 y1linda 13.128 kilogram
2021 yilindan itibaren 6nemli artis gostermektedir. ihracat yapilmistir. Birim fiyat kilogram basina 32.556
2015 yilinda 2.638 kg tutarinda 62,9 milyon dolar dolar olmustur.

degerinde kiymetli taglardan miicevherat ihracat:

Tablo 59: Tiirkiye’nin Kiymetli Tagslardan Miicevherat ihracati

Yillar Milyon Dolar Kg Birim Fiyat
(Dolar/Kg)
2015 629 2.638 23.844
2016 819 3.289 24901
2017 110,2 3.797 29.023
2018 1194 4.514 26.451
2019 1574 6.889 22.848
2020 1219 3175 38.395
2021 203,0 9.298 21.835
2022 2779 1.274 24.650
2023 4274 13128 32.556

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri.

Tiirkiye’nin kiymetli taglardan miicevherat ihracat1 yaptig iilkeler agagida sunulmaktadir. Buna
gore en yliksek ihracat, 2023 y1linda Birlesik Arap Emirlikleri’ne yapilmigtir. Toplam ihracatin
ylizde 53,7’si bu iilkeye olmustur. ABD, Almanya ve Irak geleneksel diger 6nemli ihracat
pazarlaridir. Daha sonra cok sayida diger iilke ilk 4 iilkeyi izlemektedir.
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Tablo 60: Tiirkiye'nin Kiymetli Taslardan Miicevherat ihracati Yaptigi Ulkeler (Milyon Dolar)

ihracat Pazarlan 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
BAE 16,33 996 13,96 26,53 16,45 20,75 12,86 229,47
ABD 6,89 9,89 777 10,62 8,56 20,65 39,07 27,82
Almanya 4,68 6,48 6,79 947 7,62 22,87 22,02 20,24
Irak 0,03 0,04 012 1,39 6,10 10,75 36,59 20,07
Hong Kong, Cin 7,70 7,45 10,00 10,77 972 15,54 19,63 11,91
Karadag 0,07 0716 297 8,38 1,06 0,71 41 913
israil 11 1,45 2,21 3,23 2,55 522 9,21 9,03
Romanya 2,20 2,39 1,66 2,88 4,26 8,11 898 799
Bulgaristan 0,27 0,61 413 501 4,60 599 11,59 714
Kuveyt 0,15 0,46 1,46 0,76 0,35 1,81 5,56 6,65
Kirgizistan 0,39 1,30 1,76 9,05 9,76 10,82 12,89 6,51
Suudi Arabistan 017 1,43 3,66 3,58 5,21 0,05 4,00 6,20
Rusya 0,75 398 2,10 4,01 4,63 4,93 4,71 5,46
Hollanda 1,67 2,62 312 2,30 0,63 3,09 2,30 512
isvicre 0,40 0,88 097 0,77 1,34 2,91 5,83 4,30
italya 0,57 1,52 1,04 2,32 1,62 392 4,74 4,24
Katar 4,28 299 9,41 10,38 8,64 8,82 7,54 3,63
Fransa 1,74 2,81 2,52 2,74 2,39 4,59 530 3,54
Fas 1,55 2,30 310 2,00 2,75 4,29 6,09 3,42
Birlesik Krallik 2,31 213 4,05 195 116 2,82 4,50 2,65
Macaristan 0,25 0,08 0,00 1,81 012 617 4,29 190
Bahreyn 097 093 092 1,66 016 117 1,49 1,83
Sirbistan 0,24 0,29 0,06 018 0,00 012 0,70 1,60
Gurcistan 0,53 0,33 1,33 0,22 0,25 0,54 090 1,40
Mogolistan 0,00 1,41 1,72 2,83 010 0,01 0,61 1,25
Cek Cumhuriyeti 1,30 2,63 193 097 1,70 1,56 2,07 118
Kazakistan 398 517 1,46 0,00 0,04 0,35 0,68 0,96
Arnavutluk 0,34 0,21 0,50 0,19 0,23 0,35 0,00 0,83
Slovakya 0,08 010 0,04 010 0,18 0,07 0,08 0,82
Avustralya 0,40 0,33 0,28 0,30 019 0,74 1,37 0,80
Norveg 017 012 0,19 013 012 0,45 0,67 0,79
Tacikistan 0,21 012 014 0,40 0,29 0,89 0,35 0,78
Panama 0,20 0,21 0,37 0,23 0,27 0,47 1,07 0,62
Finlandiya 0,00 0,00 0,32 0,04 0,10 0,88 016 0,60
Azerbaycan 0,37 199 0,41 0,30 0,00 0,01 013 0,55
Danimarka 0,06 0,05 0,19 0,20 0,02 0,42 0,47 0,54
Avusturya 0,18 0,29 0,10 0,70 0,61 omn 0,21 0,52

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.
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Tirkiye’nin kiymetli taglardan miicevherat ithalaty, Ithalat 2021 yilinda 48 milyon dolara, 2022 yilinda
2015 yilindan sonra kademeli bir artis gostermektedir. 88,9 milyon dolara ve 2023 yilinda ise 107,16 milyon
2015 yilinda 3.158 kilogram tutarinda, 46,69 milyon dolara ylikselmistir. 2023 yilinda 2.831 kilogram ithalat
dolar degerinde kiymetli taglardan miicevherat ithalat yapilmistir. Birim fiyat kilogram basina 37.852 dolar
yapilmistir. ithalat 2019 yilina kadar artmus, salgin olmustur.

yasanan 2020 yilinda 53,4 milyon dolara gerilemistir.

Tablo 61: Tiirkiye’nin Kiymetli Taslardan Miicevherat ithalati

Yillar Milyon Dolar Kg Birim Fiyat
(Dolar/Kg)
2015 46,69 3158 14.785
2016 41,25 2994 13.778
2017 48,10 3.577 13.447
2018 62,39 5123 12178
2019 76,01 3494 21.754
2020 53,40 1.446 36929
2021 48,06 1.498 32.083
2022 8894 2.706 32.868
2023 107,16 2.831 37.852

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.

Turkiye’nin kiymetli taglardan miicevherat ithalati yaptig: tilkeler agagida sunulmaktadir. Buna gore en yiiksek
ithalat 2023 y1linda Italya’dan yapilmigtir. Toplam ithalatin yiizde 56,6’s1 bu {ilkeden gerceklesmistir. Isvicre,
Fransa ve ABD geleneksel diger 6nemli tedarikgi iilkelerdir. Diger iilkeler ilk 4 iilkeyi izlemektedir.
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Tablo 62: Tiirkiye'nin Kiymetli Taslardan Miicevherat ithalat: Yaptigi Ulkeler (Milyon Dolar)

italya 2.566 5.404 10.897
isvicre 1.729 1123 2140
Fransa 7.374 4.058 3.710
ABD 801 831 1.567
Karadag 0 0 0
BAE 1473 4.755 3.813
Almanya 315 331 541
Hong Kong, Cin 6.541 4.254 5.796
Cek Cumhuriyeti 204 516 476
ispanya 180 268 325
Katar 3.215 0 612
Kuveyt 0 0 0
Birlesik Krallik 3 45 787
Suudi Arabistan 75 66 24
Bulgaristan 0 6 29
Hindistan 716 708 5.269
Romanya 0 0 0
Tayland 2971 4.520 2.715
Cin 4.641 6166 6.619
Belcika 5 37 5

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.

4.3, Diinya Kiymetli Taglar Miicevherat Sanayi

Kiymetli taglar iretiminde tasarimcilarin tercihlerine
bagh olarak farkli ve yeni kiymetli metaller
kullanilmaktadir. Yeni kiymetli metaller, kiymetli
taglar ile siislenmektedir. Sade liiks, hala 6nde gelen bir
egilimdir. Ancak moda diinyas1 bu egilimi benimserken,
kullanilan kiymetli taglarin bu sadeligi astig1
goriilmektedir.

Siirdiiriilebilirlik ana egilimi icinde, kullanilmig
miicevherlerin yenilenerek ikinci kez kullanimi

egilimi gelismektedir. Tkinci el miicevherler daha ¢ok
online platformlarda satilmaktadir. Ikinci el {iriinler

de sertifikalandirilmaktadir. Boylece sertifikasiz
triinlere gore yiizde 30 deger kazanmaktadirlar.
Mevcut miicevherlerin yeniden islenerek yeni {iriinlere
doniistiiriilmesi ile yeni bir rekabet alan1 olugmaktadir.

Laboratuvarlarda, yapay kiymetli taslar iiretimi giderek
artmaktadir. Yapay kiymetli taglarin heniiz bir deger

ve marka olusumu bulunmamaktadir. Ayrica bir piyasa
diizenlemesi de yoktur. Bu tirtinlerin fiyatlar: heniiz
oldukca degiskendir.

Kiymetli taglardan miicevherat sanayinde, iiretilen
kiymetli taglardan miicevherat esyalari satilmadan
once bir sertifikaya ihtiya¢ duymaktadir. Bu sertifika
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7.292 7419 14.477 38.018 60.664
1.518 2.526 3.816 14.560 15913
3.731 3.952 6.516 8.354 10.447
661 2137 2.884 2.591 3930
4112 5.654 652 3.365 2.787
3973 2734 1.266 3.671 2.396
1.374 830 1.245 4972 2128
4.617 2.219 1.679 579 1.613
931 127 0 36 952
358 102 274 569 716
995 141 2.876 892 597
536 0] 0] 0] 583
322 0] 155 352 512
51 0] 4 0] 468
104 32 177 446 4b4
13184 5.533 1101 769 386
0 0 28 211 310
2.662 759 819 666 249
7107 3.097 2.291 3.624 143
8 4 564 74 124

fiyati belirleme ve orijinalligi garanti etme siirecinin bir
parcasidir. Bu egilim pazarda halen devam etmektedir
ve bu nedenle sertifikalandirmanin saglanmasi da
bliylik 6nem tagimaktadir. Bunun i¢in uluslararasi
kabul gormiis laboratuvarlar faaliyet gostermektedir.

Laboratuvarlar, bir kiymetli tagin gercekten dogal olup
olmadigini veya dogal taslarin yalnizca %5’i degerinde
olan laboratuvar ortaminda iiretilmis sentetik bir tag
olup olmadigini belirlemektedir. Kiymetli taglarin
%95’inde, dogal olanlar ile laboratuvarda tiretilenler
arasindaki farklar ¢iplak gozle tespit edilememektedir.
Bunedenle, diinya genelinde bu alanda taninmus {ic
uluslararasi laboratuvardan birinin sertifikasiyla
calisilmasi yaygin bir uygulamadir.

Teknolojik gelismeler, kiymetli taglar ve miicevherat
sanayisini dogrudan etkilemektedir. Sanayide ileri
teknolojilerin kullanimi giderek artmakta, bu sayede
elmas eslesmesi yoluyla perakendeci saticilarin da
dogrulama ve kontrol siirecleri gelistirilerek daha
giivenilir hile getirilmektedir. Ayrica, inovatif optik
lensler sayesinde pirlantanin i¢ yapisi detayl bir sekilde
incelenebilecek ve karakteristik 6zelliklerin sertifika ile
uyumlulugu dogrulanabilecektir.
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Calismanin ilk dort béliimiinde; tanim ve kapsam,
altindan kuyumculuk ve miicevherat sanayisi, giimiisten
kuyumculuk ve miicevherat esyasi ile ev ve mutfak
esyasl sanayisi, ayrica kiymetli taslardan miicevherat
sanayisi ayrintili olarak ele alinmigtir. Besinci b6liimde
ise Tiirkiye’de kuyumculuk ve miicevherat sanayisinin
toplulastirilmis temel gostergeleri ile sektorel gelisim
dinamiklerine yer verilmektedir.

Temel gostergeler kapsaminda, sanayici ve iiretici
statiistindeki firmalarin yani sira perakende ticaret ve
iiretim yapan igletmeler de degerlendirilmektedir.

5.1. Firma Sayisi

Tiirkiye’de kuyumculuk ve miicevherat sanayi,
geleneksel iiretici yapisindan giderek sanayici
iireticilerin gelistigi ve agirlik kazanmaya bagladig:
bir yapiya biiriinmeye baslamistir. Hem sanayici

statiistindeki firma sayis1 artmakta hem de sanayicilerin
6lcekleri biiyltimektedir. Bu ¢ercevede sanayici/iiretici
firmalar sayis1 2015 yilindan itibaren kademeli bir artis
gostermistir. 2015 y1linda 5.380 olan firma sayis1, 2023
yilinda 6.450’ye yiikselmisgtir.

Geleneksel kuyumcularin agirlikl olarak yer

aldig1 perakende ticaret yapan ve zanaatkar {iretici
statiisiindeki firma sayilar1 da artis egilimindedir.
Firma sayis1 2015 yilinda 17.631 iken 2023 y1linda 19.905
olmustur.

Her iki statiideki firmalarin toplami ise sanayideki
toplam firma sayisim1 vermektedir. 2015 y1linda 23.011
olan say1, 2023 yilinda 26.355’e yiikselmigtir.

Tablo 63: Tiirkiye Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi Firma Sayisi

Yillar Sanayi/Uretici Perakende Ticaret/Uretici Toplam
2015 5.380 17.631 23.011
2016 5.343 18109 23.452
2017 5.534 18.434 23968
2018 5.785 18.627 24412
2019 5925 18.799 24724
2020 5.803 18.516 24.319
2021 6.045 19.321 25.366
2022 6.440 19.832 26.272
2023 6.450 19905 26.355

Kaynak: TUIK, Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri, Yillik Sanayi Uriin istatistikleri.
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Sanayide iiretim merkezi Istanbul olarak kabul
gormekte, Ankara ve Izmir’'de de iiretim yapan firmalar
bulunmaktadir. Diger illerde geleneksel perakende
ticaret firmalar1 daha agirhikhidir. Tiirkiye’de
kuyumculuk sektoriinde yer alan firmalarin kiimelenme
yapisi icinde oldugu goriilmektedir. Istanbul ilinde ¢
kuyumculuk kiimesi bulunmaktadir. Bunlar; Kapalicarsi
ve cevresi, Kuyumcukent ve Giingéren-Bagcilar-
Bahcelievler-Kiiciitkcekmece kiimesidir. Bu ii¢ liretim
alaninda sektdr liretiminin yaklagsik yiizde 75’inin
gerceklestirildigi 6ngoriilmektedir.

Kuyumcukent 2004 yilinda, Tiirkiye’nin bulundugu
cografyada bir altin ve miicevherat merkezi olmasi
amaciyla modern bir altyapi ile kurulmustur. Kiimede
fabrikalar, 1.000 {izerinde atélye ile kiiciik ve orta 6lcekli
iretim isletmeleri ve miicevher iiriinlerini tamamlayan
yan Uriinlerin iiretim isletmeleri bulunmaktadir.

5.2. istihdam

Tiirkiye’de kuyumculuk ve miicevherat sanayinde,
istihdam i¢in farkh kaynaklarin verileri birlikte
kullanilmaktadir. Sanayide sanayici ve tiretici firmalar ile
perakende ticaret/zanaatkar iireticiler iki ayr1 istihdam
alani olugturmaktadir. Her iki alanda da istihdam

artis1 yagsanmaktadir. Sanayide toplam istihdam 2015
yil1icin 232.000 olarak tahmin edilmektedir. Salgin
yasanan 2020 y1li haric izleyen yillarda artis yasandigi
ongoriilmektedir. Toplam istihdam 2023 y1l1i¢in 275.000
olarak hesaplanmaktadir.

2015 y1lindan sonra sanayici/{ireticilerin istihdaminda
daha yiiksek bir artig gerceklesmektedir. 2015 yilinda
90.950 olan istihdam, 2023 y1linda 115.760 olarak tahmin
edilmektedir. Perakende ticaret/zanaatkar {iretim yapan
firmalarin istihdami ise 2015 y1linda 141.050 iken, 2023
yilinda 159.240 olarak tahmin edilmektedir.

Tablo 64: Tiirkiye Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi istihdami

Yillar Sanayi/Uretici Perakende Ticaret/Uretici Toplam
2015 90.950 141.050 232.000
2016 95130 144.870 240.000
2017 Q7.530 147470 245.000
2018 100.980 149.020 250.000
2019 104.610 150.390 255.000
2020 101.870 148130 250.000
2021 105.430 154.570 260.000
2022 111.340 158.660 270.000
2023 115.760 159.240 275.000

Kaynak: TUIK, Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri, Yillik Sanayi Uriin istatistikleri, Calisma Ekibi, Sektér Temsilcileri.
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5.3. Ciro Biiyiikligi 2023 yili itibariyla, sanayici ve iiretici statiisiindeki
firmalarin toplam cirosu 151,66 milyar TL olarak

Tiirkiye’de kuyumculuk ve miicevherat sanayisinin hesaplanmigstir. Perakende ticaret ve iiretim yapan
cirosu, Tiirkiye Istatistik Kurumwnun yillik sanayi firmalarin cirosu ise 277,54 milyar TL'ye ulagsmigtir.
ve hizmet istatistikleri verilerine dayali olarak Buna bagh olarak, 2023 y1l1 itibariyla sektoriin toplam
sunulmaktadir. Buna gore, sektoriin cirosu hem cirosu 429,2 milyar TL olarak 6l¢iilmiistiir. ABD dolar1
Tiirk liras1 hem de ABD dolari cinsinden nominal ve bazinda ise sanayinin toplam cirosu 2023 yilinda 18,1
reel bazda artis gostermektedir. Sanayi cirosundaki milyar dolar olarak gerceklesmistir.

degisim tizerinde etkili olan 6nemli faktorlerden biri,
kiymetli metaller ve kiymetli taglarin fiyatlarindaki
dalgalanmalardir.

Tablo 65: Tiirkiye Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi Ciro Buyukliigu

Yillar Sanayi/Uretici Perakende Ticaret/Uretici Toplam Toplam
(Milyon TL) (Milyon TL) (MilyonTL) (Milyon Dolar)

2015 8.075 16.882 24957 Q175

2016 10.344 17.476 27.820 9.212
2017 11990 20.561 32.551 8918
2018 14.668 22.266 36934 7.825
2019 15.049 28.658 43.707 7.695
2020 16.409 36.467 52.876 7.5

2021 33.258 62153 95.411 10.625
2022 73.438 139.554 212992 12.854
2023 T 151.660 277540 429.200 18.056

Kaynak: TUIK, Yillik Sanayi ve Hizmet istatistikleri, Yillik Sanayi Uriin istatistikleri.
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5.4. Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi ihracatiile  ile evve mutfak esyalar1 ve kiymetli taglardan tiretilen

Diinya lhracatinda Yeri miicevherat egyalari ihracat: baghklar: altinda ayrintil
olarak ele alinmigtir. Bu béliimde ise kuyumculuk ve

Tiirkiye’nin kuyumculuk ve miicevherat sanayi ihracati, = miicevherat sanayisinin toplam ihracati ve sektorel

onceki béliimlerde altindan kuyumculuk ve miicevherat  gelisimi sunulmaktadir.

esyalari, glimiisten kuyumculuk ve miicevherat esyalar:

Tablo 66: Tiirkiye Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi ihracati (Milyon Dolar)

Yillar Altindan Kuyumcu Giimiisten Kuyumcu Kiymetli Taslardan Toplam
ve Miicevherat Esyasi ve Miicevherat Esyasi Kuyumcu ve Miicevherat
ile Ev ve Mutfak Esyasi Esyasi Ihracati
2015 3.601 96,92 629 3.761
2016 3.599 8594 819 3.767
2017 3930 101,42 110,2 4142
2018 4192 108,51 1194 4.420
2019 4.843 123,09 1574 5123
2020 3.374 94,84 1219 3.591
2021 6.463 160,47 203,0 6.826
2022 7.749 169,78 2779 8197
2023 7.805 174,37 4274 8.407

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.
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Buna gore ihracatta yillar itibariyle 6nemli bir artis
gerceklesmektedir. 2015 yilinda 3,76 milyar dolar
olan ihracat, 2019 yilinda 5,12 milyar dolara kadar
yiikselmigtir. Salgin yagsanan 2020 yilinda ihracat 3,59
milyar dolara diismiistiir. Ardindan ihracatta hizh

bir artis yasanmugtir. Thracat 2023 yilinda 8,41 milyar
dolara yiikselmistir. Bu ihracat verileri dogrudan
yapilan ihracatlar:1 kapsamaktadir.

Diinya kuyumculuk ve miicevherat sanayi ihracati ile
gelisimi ve Tiirkiye’nin diinya ihracati icinden aldig:
paylar ile gelisimi agsagida sunulmaktadir. Diinya
ihracati da, altindan kuyumcu ve miicevherat egyalari,
giimiisten kuyumcu ve miicevherat egyalari ile ev

ve mutfak esyalar1 ve kiymetli taslardan kuyumcu

ve miicevherat esyalari ihracatlarinin toplamindan
olugmaktadir.

Diinya ihracatinda yillar itibariyle kademeli bir artig
yasanmaktadir. 2015 yi1linda 108 milyar dolar olan
ihracat, 2019 yilinda 116,8 milyar dolara yiikselmistir.
Salgin yaganan 2020 yilinda diinya ihracati 72,6 milyar
dolara diismiistiir. izleyen yillardaki artis ile diinya
ihracat1 2023 yilinda 126,1 milyar dolar olmugtur.

Tirkiye’nin diinya ihracati icindeki pay1 ise 2015
yilindan itibaren 6nemli bir artig gostermektedir.
Tirkiye’nin diinya ihracati icindeki pay1 2015 yilinda
ylizde 3,48 iken 2019 yilinda yiizde 4,38’ ¢cikmistir.
Salgin yilinda da Tiirkiye payini arttirmigtir. Izleyen
yillarda da pay artisi siirmiistiir ve Tiirkiye’nin diinya
ihracati icindeki pay1 2023 yilinda yiizde 6,67’ye
ylikselmistir.

Tablo 67: Diinya Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi ihracati ve Tiirkiye’nin Pay:

Yillar Diinya ihracat Tiirkiye ihracat Tiirkiye Pay
(Milyar Dolar) (Milyar Dolar) (Yiizde)
2015 108,0 3,76 3,48
2016 105,2 3,77 3,58
2017 106,1 44 390
2018 10,7 4,42 399
2019 116,8 512 4,38
2020 72,6 3,59 492
2021 107,6 6,83 6,33
2022 1241 8,20 6,58
2023 126,1 8,41 6,67

Kaynak: Trademap, TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.
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Calismanin bu béliimiinde Tiirkiye’de kuyumculuk ve
miicevherat sanayi icin stratejik hedefler belirlenmekte
ve bunlara yonelik politikalar sunulmaktadir. Sanayi
icin 6 stratejik hedef belirlenmistir. Bunlardan ilki

ve en Onemlisi sanayinin dogru tanitimi ve verilerin
dogru kullanimdar. Ikincisi Tiirkiye’nin kuyumculuk
ve miicevherat sanayi ihracatinin istikrarli olarak
artirilmasi ve bunun icin aktif pazarlama yapilmasidir.

Uclincii stratejik hedef, Tiirkiye’nin bolgesel bir
miicevherat aligverisi merkezi haline getirilmesidir.
Dordiincii hedef, altin ithalatinda uygulanan kotanin
kaldirilmasidir. Besinci hedef, sanayinin ekosisteminde
iyilestirmeler yapilmasidir. Altinci hedef ise
siirdiiriilebilirlik uyumu cercevesinde yesil doniigsiimiin
saglanmasidir.

Tablo 68: Tiirkiye Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi i¢in

Stratejik Hedefler

Stratejik Hedefler

Stratejik Hedef-1

Sanayinin Dogru Tanitimi ve Verilerin Dogru Kullanimi

Stratejik Hedef-2

ihracatin Artirilmasi ve Aktif Pazarlama

Stratejik Hedef-3

Bolgesel Miicevherat Alisveris Merkezi Haline Gelinmesi

Stratejik Hedef-4

Altin ithalatinda Kota Uygulamasinin Kaldirilmasi/Alternatif Oneriler

Stratejik Hedef-5

Sanayinin Ekosisteminde lyilesmeler Saglanmasi

Stratejik Hedef-6

Surdurulebilirlik Uyumu ve Yesil Dontsim
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Stratejik Hedef-1: Sanayinin Dogru Tanitimi ve
Verilerin Dogru Kullanimi

Kuyumculuk ve miicevherat sanayi, kamu ve kamuoyu
nezdinde dogru tanitim ve verilerin dogru kullanimi
ihtiyac1 duymaktadir. Sanayiye iligkin olarak olugsmus
bulunan yanlis kanaat, yine sanayi i¢in olumsuzluklar
yaratan kamu kararlar1 alinmasina yol agcmaktadir. Bu
nedenle sanayinin ilk stratejik hedefi dogru tanitim ve
verilerin dogru kullanilmasidir. Bu cercevede genel
tespitler ve politika 6nerileri agagida sunulmaktadir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayi, geleneksel
kuyumeculuk yapisindan son yirmi yilda, iiretici ve
ihracat¢1 bir sanayi haline doniismiistiir. Sanayi genis
bir ekosistem yaratmis olup disa acilmigtir. Yiiksek bir
iiretim kapasitesi ve hacmine ulagsmigtir. Yiitksek bir
ihracat geliri elde etmektedir. Béylece kuyumculuk

ve miicevherat sanayi, Tiirkiye’nin énemli sanayi
kollarindan biri haline gelmistir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayisi, i¢c pazar ve
ihracata yonelik tiretiminde ihtiya¢ duydugu altini;
yurtici tiretim, hurda altin déniisiimii ve altin ithalat1
yoluyla karsilamaktadir.

Son yillarda Tiirkiye, yiiksek cari islemler acig1
vermekte olup, bu acigin sebeplerinden biri olarak altin

ithalat1 gosterilmektedir. Bu cercevede, girdilerinin
bir kismini altin ithalatiyla saglayan kuyumculuk ve
miicevherat sanayisi, yliksek altin ithalatinin baglhca
sorumlularindan biri olarak lanse edilmektedir. Ancak
bu, sektorle ilgili en yaygin yanlis bilgilerden biridir.
Veriler, kuyumculuk ve miicevherat sanayisinin bu
yiiksek ithalat sorumlulugunu hak etmedigini agikca
ortaya koymaktadir.

Altin ithalatina iligkin gelismeler ve ithalatin dagilimina
dair veriler asagida sunulmaktadir.

Oncelikle, dis ticaret ve ithalat verilerinin analizinde

71 No’lu Fasil temel alinmaktadir. Bu fasil, “Tabii

veya kiiltiir incileri, kiymetli veya yar1 kiymetli

taglar, kiymetli metaller, kiymetli metallerle

kaplama metaller ve bunlardan mamul egyalar; taklit
miicevher esyalar1 ve metal paralar” baghg altinda
tanimlanmigtir. Dolayisiyla, bu veriler yalnizca altim
degil, ayn1 zamanda diger kiymetli metaller ve taglar1 da
icermektedir.

Tablo 69, Tiirkiye’nin yillar itibariyla 71 No’lu Fasil
kapsaminda gerceklestirdigi ithalat1 gostermektedir.
2023 yilinda bu fasil kapsamindaki toplam ithalat
33,92 milyar dolar olarak gerceklesmistir. Bu ithalat;
islenmemis, yar1 islenmis ve mamul hale getirilmis
kiymetli metaller ile esyalar1 icermekte olup, altin,
giimiis, kiymetli taslar, inciler ve diger degerli metalleri
kapsamaktadir.

En 6nemli noktalardan biri, bu toplam ithalatin
tek basina kuyumculuk ve miicevherat sanayisine
atfedilemeyecegidir.

Tablo 69: Tiirkiye’nin 71 No’lu Fasil Toplam ithalati (Milyon Dolar)

2015
2016
2017
2018
2019
2020
2021
2022
2023

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.
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7213
17.452
12.568
13.368
26.592
7.075
23.459
33915



71 No’lu Fasil kapsaminda yer alan altin ithalat1 verileri
ve altin ithalatini gerceklestiren kesimler, Tablo 70’te
detayli olarak sunulmaktadir.

Buna gore, 2023 y1linda toplam 32,2 milyar dolar
degerinde altin ithalat1 gerceklestirilmistir. Bu ithalat;
islenmemis, yar1 islenmis ve mamul halde altin egyalar1
kapsamaktadir.

Ayniyilicerisinde, Tiirkiye Cumhuriyet Merkez
Bankasi toplam 10,85 milyar dolarlik altin ithalati
yapmistir. Ayrica, 2023 yilinda altindan miicevherat
esyasl ithalati 2,2 milyar dolar olarak gerceklesmistir.

Onemli bir nokta, bu iki kesimin kuyumculuk ve
miicevherat sanayisi disinda kalan aktorler oldugudur.

Tablo 70: Tiirkiye’nin Altin ithalati (Milyon Dolar)

Yillar Borsa istanl_)ul TCMB Altindan Miicevherci Toplam
Araci Kurumlar Ithalati Ithalati Esyasi Ithalati
2015 1.597 1.829 332 3.758
2016 3.856 2.603 335 6.79%
2017 14.204 2.373 477 17.054
2018 7.640 3.662 751 12.053
2019 6190 5.079 1.498 12.767
2020 14.440 10.744 670 25.854
2021 2.545 2954 710 6.209
2022 14.270 6170 1.035 21.475
2023 19166 10.851 2188 32.431

Kaynak: TUIK, Dis Ticaret Istatistikleri, TCMB, Borsa istanbul.

Yukarida belirtilen toplam altin ithalatinin yalnizca

13,6 milyar dolarlik kismi1 kuyumculuk ve miicevherat
sanayisi tarafindan gerceklestirilmis ve {iretimde
kullanilmigtir. Geriye kalan 18,8 milyar dolarhk ithalatin
dagilimi ise su sekildedir:

* 10,85 milyar dolar1 Tiirkiye Cumhuriyet Merkez
Bankasi tarafindan yapilmistir.

* 3,7 milyar dolar1 hurda altin ithalatidir.
* 2,2 milyar dolar1 miicevherat esyas1 ithalatidir.

e Kalan miktar, Darphane’nin altin sikke ve altin para
iiretimi icin ithal ettigi altindan olugmaktadar.
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2023 yili itibariyla, kuyumculuk ve miicevherat sanayisi
toplam altin ithalatinin %38,9’unu gerceklestirmistir.
Ancak, sektor bu ithalatin tamamini isleyerek 6nemli
bir déviz kazanci saglamaktadir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayisi, 2023 yilinda
toplam 12,36 milyar dolar doviz kazanci elde
etmistir. Buna karsin, ihracat, turist satiglar1 ve
yurtici yerlesiklere yonelik {iretimde kullanilmak
izere gerceklestirilen altin ithalat1 13,6 milyar
dolar seviyesindedir. Goriildiigi gibi kuyumculuk
ve milcevherat sanayi cok kiiciik bir doviz acig1
vermektedir.

Cari igslemler acigin1 azaltma amaciyla altin ithalatina
kota uygulanmistir. Ancak, bu kisitlama yiiksek doviz
kazandiran kuyumculuk ve miicevherat sanayisini
olumsuz etkilemektedir.
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Tablo 71: Tiirkiye'nin Altindan Kuyumcu ve Miicevherci Esyasi Doviz Dengesi (Milyon Dolar)

2022 2023
Déviz Kazanci 12.579 12.355
ihracat 7749 7.805
Turistlere Satis 4.830 4.550
Doviz Harcamasi 13.375 13.600
ihracat icin ithalat 7.050 7.095
Turist Satigi icin ithalat 4.390 4140
Yerlesiklere Satis icin ithalat 1935 2.365

Kaynak: Calisma Ekibi.
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Yukarida ayrintilariyla belirtildigi tizere, Tiirkiye’nin
altin ithalatinda ii¢ farkli kesim bulunmaktadir. Bu
kesimler arasinda déviz kazanci saglayan tek sektor
kuyumeculuk ve miicevherat sanayisidir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayisi, ithal ettigi
islenmemis ve yar1 islenmis altin tiriinlerini yiiksek
katma degerli hale getirerek hem ihracat yapmakta hem
de yurticinde yabancilara satis gerceklestirmektedir. Bu
dogrultuda, altin ithalatina getirilen kota uygulamasi,
sektoriin doviz kazanma potansiyelini dogrudan
sinirlandirmaktadir.

Altin ithalat1 yapan kesimler icinde en yiiksek

katma degeri kuyumculuk ve miicevherat sanayi
saglamaktadir. Katma deger cesitli kriterler ile
olciilebilmektedir. Uretimde ve ihracatta kilogram
basina iggiicii maliyeti veya iicreti bunlardan biridir.
Kuyumculuk ve miicevherat sanayinde iiretilen
irtinlerin kiymetli metallerine, kiymetli taglarina

ve ayarlarina bagh olarak kisi bas1 isgiicii pay1 her

bir kilogramda 1.500 dolar ile 4.000 dolar arasinda
degismektedir. Bu tiim sektorler ve sanayiler arasindaki
en yliksek katma degerdir. 14 ayar iiriinlerde isgiicii
pay1yiizde 4-5, 24 ayar iiriinlerde ise isgiicii pay1 yiizde
2-3’tiir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayi ihracatta en yliksek
birim fiyata sahip sanayi/sektér konumundadir. Altin
fiyatlarina baglh olarak degismekle birlikte yillar
itibariyle kuyumculuk ve miicevherat ihracat birim
fiyati kilogram basina 30.000 dolarin {izerindedir.
Tiirkiye’de ortalama ihracat birim fiyat1 2023 y1linda
sanayi liriinleri icin 1,85 dolar/kg, tiim {iriinler i¢in ise
1,35 dolar/kg seviyesinde bulunmaktadar.
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Tiirkiye kuyumculuk ve miicevherat sanayi, diinyanin
onemli liretici ilkelerinden biri haline gelmistir.
Sanayide iiretimleri ile Cin, Hindistan, italya ve Tiirkiye
liderlik etmektedirler. Ihracatta yine Cin, Hindistan,
[talya ve Tiirkiye ilk siralarda yer almaktadirlar. Birlesik
Arap Emirlikleri ve Hong Kong ticaret merkezleri
konumundadir. Tiirkiye bolgesel ticaret/aligveris
merkezi konumunu giiclendirmektedir. ABD, Almanya,
Italya ve Isvicre markalari, tasarimlari/koleksiyonlar
ve liiks irlinleri ile sanayide liderlik etmektedirler.

Tiirkiye, diinya kuyumculuk ve miicevherat sanayisi
icinde ihracat payini son 8 yil icinde %3,48'den
%06,67’ye yiikseltmistir. Bu artigla, kiiresel pazarda en
yiiksek ihracat payina sahip sanayilerden biri haline
gelmistir. Ayni zamanda, diinya pazarlarinda bilyiime
ve genigsleme potansiyeli en yiiksek sektorlerden biri
olarak 6ne ¢cikmaktadir.

Kuyumeculuk ve miicevherat sanayi yurticinde
perakende ve toptan olarak yabancilara énemli sat1g
yapmaktadir. Satis verilerine yukaridaki béliimlerde
yer verilmistir. Yurtici satislar uluslararasi istatistik
siniflamasina bagl olarak turizm gelirleri (yabancilarin
turizm harcamalar) ve bavul ticareti verileri icinde
yer almaktadir. Yurtici satislar bu nedenle ¢cogu kez
sanayinin ihracatinin (déviz kazancinin) bir parcasi
olarak goriilememektedir. Sanayinin doviz kazanma
giicli degerlendirilirken mutlaka yurtici satislar1 da
toplama dahil edilmelidir.
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Stratejik Hedef-2: ihracatin Artinlmasi ve Aktif
Pazarlama

Sanayinin ikinci stratejik hedefi, ihracatin
artirilmasidir. Bu kapsamda, ihracat artiginin
stirdiiriilebilir ve katma degerli bir yapiya
kavusturulmasi biiyiik 6nem tagimaktadir. Kuyumculuk
ve miicevherat sanayisi, yiiksek ihracat potansiyeline

sahip olup, son yillarda bu potansiyelini daha etkin

bir sekilde degerlendirmektedir. Nitekim, 2015-2023
yillar1 arasinda diinya ihracatindaki payini neredeyse iki
katina cikarmay1 bagarmigtir.

Thracatin siirdiiriilebilir ve katma deger odakl1 olarak
artirllmasina yonelik 6neriler agagida sunulmaktadir.

Tablo 72: Diinya Kuyumculuk ve Miicevherat Sanayi ihracati ve Tiirkiye’nin Payi

2015 108,0
2016 105,2
2017 106,1
2018 10,7
2019 16,8
2020 72,6
2021 107,6
2022 1241
2023 126,1

Kaynak: Trademap, TUIK, Dis Ticaret istatistikleri.

Oniimiizdeki siirecte ihracat artan oranda
markali iriinler ile yapilmahdir. Bu cercevede
sanayinin markalagsma kapasitesi gelistirilmeli

ve desteklenmelidir. Kapasitenin artirilmasi

icin teknolojiye yatirim yapilmali, gecmis
geleneksel miicevher kiiltiiriinii yagatacak bilincle
hareket edilmeli, ticarilegtirilebilen tasarimlar
desteklenmeli, markalagma sektoriin odak
noktasina konulmahdir. Miicevher iiretim siirecinin
her kademedeki ¢alisanin markalagsma konseptine
uygun egitimi ve motivasyonu saglanmahdir.

Sektorde dis satim faaliyetleri agirlikli olarak,
dogrudan markalagarak nihai tiiketicilere
ulasmak yerine, dig pazarlarda toptancilar ve
acenteler aracihigiyla gerceklestirilmektedir. Bu
dogrultuda, pazarlama ve tanitim faaliyetleri de
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376 348
377 3,58
414 390
442 399
512 438
3,59 492
6,83 6,33
8,20 6,58
8,41 6,67

biiyiik 6lciide bu araci kurumlara yonelik olarak
sekillendirilmektedir.

Thrag edilen iiriinlerin nemli bir béliimii, marka
tescilinin yapilmasina ragmen toptancilara
satilmaktadir. Thrag iiriinlerini agirlikli olarak orta
kaliteli standart iiriinler olusturmaktadir. Thrag
triinleri gram bagina 3-6 Euro arasinda degisen
iscilik degeri ile goreceli rekabet {istiinliigline
sahip olmasina ragmen dis pazarlarda acentelere
ve toptancilara satilmaktadir. Thrag iiriinleri
dogrudan tiiketicilere ulasamamaktadir.

Ancak son 10 y1lda i¢ pazarda markalagma
siirecinde oldukca 6nemli adimlar atilmig ve
markali zincir magazalar olusturulmustur.
Isletmeler, i¢ pazarda kazandiklar1 markalasma
deneyimlerini yurtdisi pazarlara da tagimaya
baglamiglardir.



Uluslararasi pazarlara ve tiiketicilere, yerlesik
markalara iretim yapmak yerine, kendi
markalarimizla ulagsmak temel hedef olmalhidir.
Nihai tiiketiciye dogrudan erisim saglayacak
bir yap1 olusturmak ve buna uygun dagitim
kanallarim1 se¢cmek biiyiik onem tagimaktadir.
Bu dogrultuda, yurt disinda magazalar agmak
ve magaza zincirleri kurmak etkili bir strateji
olabilir. Ayrica, bu alandaki ihracat tegviklerinin
genigletilmesi, sektoriin kiiresel pazarda

daha giiclii bir konum elde etmesine katk:
saglayacaktir.

Markalagsmanin temel sartlarindan biri, farkh
miisteri gruplarina 6zel koleksiyonlar ve genis
iriin ¢esitliligi sunarak erisim saglamaktir.
Her marka ve koleksiyon i¢in giiclii bir hikaye
olusturulmali, miisteri talep ve beklentilerine
uygun {iriin tasarimi ve gelistirme siirecleri
titizlikle yiiriitiilmelidir. Ayrica, farkh
miisteri segmentlerine hitap edebilecek tiriin
tasarimlarina yonelik etkili iletisim kampanyalar:
planlanmali ve iiriinler, hak ettikleri deger
dogrultusunda fiyatlandirilarak satisa
sunulmaldir.

Yurticinde de acik pazar olarak gelisme
saglanarak markalarin bilinirligi artirilmalhdir.
Ozgiin tasarimlar, rafinasyon kalitesi ve is¢ilik
kalitesi, markalari rakiplerinden ayiran unsurlar
olmalidir. Markalar ile ihracat icin Eximbank
0zel bir kredi destegi sunmalidir.

BAE ve Irak disinda, ihracat pazarlarinin
cesitlendirilmesine yonelik giiclii bir ihtiya¢
bulunmaktadir. Almanya, Ingiltere, ABD ve
Rusya gibi biiyiik pazarlara, markalagma stratejisi
dogrultusunda magaza yatirimlariyla giris
yapmak, bu pazarlarda siirdiiriilebilir bir bagar
elde edilmesini saglayacaktir.
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Miicevher sektdriinde satiglar1 artirmanin en
onemli anahtari, tanitim ve reklam faaliyetlerine
agirhik vermektir. Ozellikle birincil hedef kitle
olan kadinlarin ilgisini ve bilgisini artirmak

icin sektor, kaliteli reklam kampanyalar
ylriitmelidir. Yalnizca marka 6zelinde degil,
sektori, degerli tasi, altini da anlatan reklam
kampanyalar1 hazirlanmahlidir. Rekabeti
artirmasiyla birlikte kalite standartlarini da
ylikseltecek olan bu atilim, kamuoyuna sektoriin
dogru anlatilmasi sorununa da olumlu katki
saglayacaktir. Dijital platformlar en etkili tanitim
ve reklam mecralari haline gelmistir. Ozellikle
pandemi sonrasi giderek yayginlagsmaktadir.
Sektoriin iletisim etkinlikleri artan oranda dijital
platformlara taginmalidir.

Resmi tatil giinlerinde ve hafta sonlar1
gimriiklerin ¢calismamasi ihracatin 6niinde
biiyiik bir engel olmaktadir. Sektoriin ham
maddeleri olan altin ve kiymetli tagin giimriikten
giris ve cikisinda cok fazla vakit kaybedilmekte
ve ek olarak hafta sonlari, bayramlar gibi
giinlerde giimriigiin calismamasi ihracati
olumsuz etkilemektedir. Gimriikler 7/24 hizmet
vermelidir.

Thracatin artirilmast i¢in finansman olanaklari
saglanmasi cok énemlidir. Ttalya gibi rakip
tilkelerde ihracat siparigini alan firmalar,
proformalari karsiligi bankalardan altin kredisi
almakta, hammadde tedarikini saglamakta

ve iiretim ve ihracat sonrasi kredisini geri
o0demektedir. Tiirkiye’de de kuyumculuk ve
miicevherat ihracatinda sevk 6ncesi altin kredisi
uygulamasi saglanmalidir.
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Markali satiglarin disindaki ihracatta koleksiyon
temelli, hizl1 ve kaliteli {iretim ile hizh teslimat
kapasitesi gelistirilmeli ve kullanilmalidir.
AR-GE, tasarim ve koleksiyon yatirimlari ve
destekleri arttirilmalidir. AR-GE ve tasarim
destekleri sektore uygun hale getirilmelidir.

Sanayi, hedef pazarlar icin serbest ticaret
anlagmalarina ve mevcut anlagsmalarda
iyilestirmelere ihtiyac duymaktadir. Oncelikle
AB ile glimriik birligi anlagmasi giincellenmeli
ve Tiirkiye AB’nin iiciincii tilkeler ile yaptig:
anlagmalara (miizakere siirecinden itibaren) aym
anda taraf olabilmelidir. Yine ti¢iincti tilkeler
ile yaptigimiz serbest ticaret anlagmalarinda
karsi taraf tilkeler anlagma hiikiimlerine aykiri
olarak korunma 6nlemleri almakta, vergileri
yiikseltmektedir.

Tirkiye’'nin imzaladig ticari anlagmalarda
kuyumculuk ve miicevherat sektorii neredeyse
hi¢ yer almamaktadir. Avrupa Birligi ve bazi
iilkeler, belirli pazarlara glimriiksiiz veya diisiik
giimriik vergisiyle ihracat yaparken, Tiirk
driinleri icin bu pazarlarda %30-40 oraninda
giimriik vergisi uygulanmaktadir. Bu durum,
sektorii uluslararasi rekabette ciddi sekilde
dezavantajli hale getirmektedir.
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Ozellikle Orta Dogu, Afrika, Rusya ve

diger Bagimsiz Devletler Toplulugu (BDT)
iilkelerine daha diisiik vergi oranlariyla ihracat
yapilabilmesi durumunda, sektoriin ihracati
%30-40 oraninda artis gosterebilir. Bu nedenle,
kuyumculuk ve miicevherat sanayisi, Serbest
Ticaret Anlagmalarr’nda (STA) mutlaka yer
almahdir.

Tiirkiye basta Korfez iilkeleri olmak iizere
tictincii iilkeler ile STA sayisini artirmalidir.
Bagta Asya iilkeleri olmak iizere ticiincii tilkelerin
ithalatta uyguladiklar yiiksek vergi oranlari
diisiiriilmelidir. ABD ile bir ticaret anlagmasi
yapilmalhdir.

Thracatcilar isterlerse kazandiklar1 dovizi
Tirkiye’ye kiymetli maden seklinde de
getirebilmektedirler. Ancak 2023 yilinda
yapilan diizenleme ile miicevher ihracat¢ilar:
bu uygulamanin kapsami disinda birakilmigtir.
Kiymetli madene, yani 6rnegin altina asil
ihtiyaci olan, isleyen kuyumculuk ve miicevherat
sanayidir. Ornegin tekstil ihracatcisi ihracat
bedeli karsiliginda altin getirebilmekte,
miicevher ihracatcisina bu konuda izin
verilmemektedir. Kuyumculuk ve miicevherat
ihracatcilarinin da ihracat bedellerinin kiymetli
madenler ile getirilmesi olanagi yeniden
saglanmalidir.



Thracatta, giimriige sevk 6ncesi kontrol siirecleri
ile miisterilerin giimriik islemleri sirasinda
karsilagilan biirokratik prosediirler, darphanede
ayar kontrolii gibi ek siirecler, ilave maliyetlere
yol acmaktadir. Belirli bir tutara kadar aligveris
yapan miisteriler, fatura ibraz ederek glimriik
islemlerini hizli ve sorunsuz bir sekilde
tamamlayabilmelidir. Aksi takdirde, beyanname
diizenleme, giimriik komisyon {icreti veya
giimriik memuru mesai iicreti gibi ek maliyetler,
kiiciik 6l¢ekli miisterilere %5-7 oraninda ek bir
yiik getirmektedir. Bu durum, 6zellikle kiiciik

ve orta 6l¢ekli miisterilerin Tiirkiye’yi tercih
etmeme nedenleri arasinda 6nemli bir faktor
olarak 6ne cikmaktadir.

Biirokratik iglemler sadelestirilmeli, ilgili
maliyetler minimize edilmelidir. Ayrica,
darphane ayar zorunlulugu kaldirilmali veya bu
islemlerin daha pratik sekilde gerceklestirilmesi
icin havalimanlarinda, Kuyumcukent’te ve

Kapalicarsr’da darphane ayar evleri kurulmalidir.

Stratejik Hedef-3: Bolgesel Miicevherat Alisveris
Merkezi Haline Gelinmesi

Tiirkiye, koklii tarihi, sanayideki deneyimi ve
mevcut potansiyeli ile kiiresel bir miicevherat
aligveris merkezi haline gelmelidir. Bolgesel

ve uluslararasi 6lcekte miicevher ticaretinin
merkezi olmasi gereken Tiirkiye, kuyumculuk ve
miicevherat sektoriinde acik bir pazar yapisina
sahip olmalidir.
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Bu miicevherat merkezi, yalmizca Tiirk
markalarina degil, diinya capindaki markalara

da hizmet veren, vergisiz aligveris imkani sunan
bir ticaret noktasi islevi gormelidir. Tiirkiye’ye
aligveris icin gelen tiiketiciler, ihtiya¢ duyduklar
her tiirlii iirtine kolayca erisebilmelidir. Béyle bir
yapl, sadece miicevher sektoriine degil, diger liiks
Tiirk markalarinin da gelisimine 6nemli katkilar
saglayacaktir.

Sanayinin mevcut ekosistemi bolgesel

aligveris merkezi hedefini desteklemektedir.
Ekosistemin finansal ayag: gelismistir.

Altin odakl giiclii bir bankacilik sistemi
mevcuttur. Fiziki islem yapilan borsasi,

vadeli islemler borsas1 bulunmaktadir. Vadeli
islem kontratlari yapilabilmektedir. Yitksek
kapasiteli altin rafinerileri vardir. Bircok iilkede
olmayan ayar evleri mevcuttur. Uluslararasi
markalara miicevher {ireten firmalar faaliyet
gostermektedir. Tiirk markalar: hizli bir gelisme
gostermistir. Yiiksek kaliteli miicevher iiretecek
insan giicli bulunmaktadir. Dogu-bati tarzi
ihtiyaclari karsilayan {iretim yapilmaktadair.
Transit ticaret, giimriikler ve lojistik alt yapis1
gelismisgtir.
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Tiirkiye, 6ncelikle miicevherat sektériinde
kendini bir pazar yeri olarak konumlandirmalidir.
Tiim alicilarin perakende ve toptan aligveris
yapabilecegi, her tiirlii tirliniin sunuldugu bir
pazar yeri olunmasi hedeflenmelidir. Bu amacla
bazi alanlarda iyilestirmeler yapilmalidir.

Ttalya, Hindistan, Cin, Rusya ve Tayland gibi
iilkeler, miicevherat pazarlarinda %90-95
oraninda kendi {iretimlerini satmaktadir. Tiirkiye
ise, yalnizca kendi iirettigi tirlinler ve markalarla
degil, ayn1 zamanda diger iilkelerin markalarina
dayer veren bir ticaret ve dagitim merkezi haline
gelmelidir.

Tirkiye’ye gelen alicilar, ithalatci firmalar ve
misteriler, Tiirk mallar1 ve markalarinin yani
sira farkl iilkelerin tiriinlerine de erigebildiginde,
Tiirkiye kiiresel 6lcekte bir miicevherat

ticaret merkezi konumuna ulagacaktir. Bu
doniisiim, Tirkiye’ye seyahatleri 6nemli 6l¢iide
destekleyecektir.

Miicevherat sektoriinde kiiresel bir pazar yeri
haline gelmek icin serbest ticaret ve ithalatin
serbestisi bilyiik 5nem tagimaktadir. Onemli bir
miicevherat merkezi olan Dubai’deki satiglarin
neredeyse tamamu, ithal edilip yeniden ihrag
edilen iiriinlerden olugsmaktadir.

Tiirkiye de yalnizca kendi iirettigi irtinler ve
markalarla degil, ayn1 zamanda ithal edecegi
miicevherat iiriinleriyle de uluslararasi
pazarlarda daha giiclii bir konum elde edebilir.
Bu sayede, Tiirk markalariyla birlikte ithal edilen
miicevherat iiriinleri de uygun ve potansiyel
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pazarlara ihracg edilebilecektir. Ayrica, ithal
driinler firmalara model cesitliligi ve tasarim
zenginligi acisindan 6nemli katkilar sunacaktir.

Bu nedenle, 6ncelikle ithalatta halen
uygulanmakta olan %20 vergi kaldirilmali ve
acik bir pazar yapisina gecis saglanmalidir.
Tiirkiye’'nin miicevherat sektériinde global bir
merkez haline gelebilmesi icin ticaretin daha
serbest ve rekabetci bir yapiya kavusturulmasi
gerekmektedir.

I¢ piyasadan temin edilen veya fason {iretimle
saglanan tiriinler, ithal miicevherat ile
desteklendiginde ihracatta daha yiiksek bir bagar1
elde edilecektir. Tiirkiye’ye gelen miisteriler,
yalnizca Tiirk tiriinleri ve markalarina degil,
farkl iilkelerden gelen miicevherat iirlinlerine
de kolayca ulagabildiginde, aligverislerini
cesitlendirme imkani bulacaklardir. Bu
durum, miisterilerin her iilkeye ayr1 ayr1 gitme
zorunlulugunu ortadan kaldirarak Tiirkiye’yi
kiiresel 6lcekte gercek bir miicevherat ticaret
merkezi haline getirecektir.



Miicevherat aligverisi fiziki olarak yapilmakta
olup, turistler ve alicilar i¢in uygun fiziki
aligveris kosullarinin saglanmasi biiyiik 6nem
tasimaktadir. Miicevherat bir liiks tirtindiir

ve erigilebilir liiks kavrami ile de daha genis
kesimlere ulagmaktadir. Fiziki aligveris kosullar:
ve cevresi de buna uygun olmalidir. Bu nedenle
fiziki aligveris alanlarinda daha kaliteli yagsam
kosullar: sunulmahdir.

Tarihi Yarimada’nin Tyilestirilmesi

Oncelikle tarihi yarimada ve Eminonii
bolgeleri turistler icin bir aligveris merkezi
haline getirilmelidir. Kapalicarsrnin etkinligi
tanitimlar ile artirilmalidir. Bélgenin taksi

ve turist otobiisleri/araclar1 disindaki arac
trafigine de kapatilmasi bir secenek olarak
degerlendirilmelidir. Turistlerin kendilerini
daha konforlu hissedecekleri ortam yaratilarak
bu bolgedeki satig oranlar: artirilmahidir. Bu
bolgenin iyilestirilmesi yalmizca miicevher
sektori icin degil, diger moda markalarindan,
yeme-i¢cme sektoriine kadar pek ¢ok sektoriin
gelisimini destekleyecektir.

Modern Aligveris Alanlarinin Tanitimi

Tiirk markalariile diger perakende ve toptan
saticilarin yer aldig1 modern aligveris merkezleri,
zincir magaza lokasyonlari, yaz turizminin yogun
oldugu kiy1 sehirlerdeki aligveris kanallarinin
daha etkin tanitimi saglanmalidir.
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Tiirkiye’nin Elmas Kesim Islerinde Merkez
Olmasi

Miicevherat aligveris merkezi iglevinde
altin/giimiis ve kiymetli taglar bir arada
degerlendirilmektedir. Bu cercevede aligveris
merkezi islevine destek verecek liretim ve
diger alt yap1 alanlarindaki olanaklar da
geligtirilmelidir.

Tiirkiye’nin elmas kesim iglerinde uluslararasi
bir islev {istlenmesi bu olanaklardan biridir.
Uluslararasi alanda 6nemli firmalarin Tiirkiye’de
elmas kesim isletmeleri kurmalar: saglanmalidir.

Modern Fuar Alani Kurulmasi

Istanbul’da yeni ve modern bir fuar alani
gerekmektedir. Miicevherat sanayi bu alanda
uluslararasi nitelikte siirekli fuarlar, etkinlikler,
marka ve koleksiyon tanitimlar1 yapmalidir.

Kuyumcukent’in Di1g Tanmitim

Kuyumcukent, Orta Dogu ve Avrupa’da
benzeri olmayan bir iiretim ve satig merkezi
olarak faaliyet gostermektedir. Kuyumcukent
hem yerlesiklere hem de yabancilara hizmet
vermektedir. Kuyumcukent’in yabancilara
olan hizmetleri gelistirilmeli ve bu hizmetlerin
tanitimi artirilmahdir.
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Stratejik Hedef-4: Altin ithalatinda Kota
Uygulamasinin Kaldirilmasi

Tirkiye ekonomisinde ortaya cikan yiiksek

cari islemler aciginin nedenlerinden biri olarak
yiiksek altin ithalat1 goriilmiis ve altin ithalatina
2023 y1linda kota getirilmistir. Kota uygulamasi
ile altin ithalatinin azaltilmasi ve cariiglemler
aciginda iyilesme saglanmasi hedeflenmektedir.

Ancak altin ithalatina getirilen kota, dogrudan
ve yurtici satiglar ile yiliksek ihracat yapan
kuyumculuk ve miicevherat sanayini sikintiya
sokmustur. Uretim ve ihracatinda biiyiik 6l¢iide
ithal girdi kullanmak zorunda olan kuyumculuk
ve miicevherat sanayi kota uygulamasi ile artan
maliyetler yasamaya baglamisg, yurtdisi ve
yurticinde rekabet giicii azalmigtir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayi, altin
ithalatinda ana sorumlu gibi algilanmis ve kota
uygulamasi dogrudan sanayiyi hedef almigtir.
Ancak sanayi en az ithalat1 kadar ihracat
yapmaktadir. Diger yandan merkez bankasinin
altin ithalati, rafinerilerin hurda altin ithalati,
darphanenin tiretimi i¢in yapilan ithalat dikkate
alinmamustir.

Kuyumculuk ve miicevherat sanayi son yillarda
diinya ihracati icinde payini yiizde 6’larin izerine
cikarmigtir. Ancak kota uygulamasi ile artan
maliyetler sonucu sanayinin rekabet giicii 5nemli
olciide azalmigtir.

Bu dogrultuda, kuyumculuk ve miicevherat

sanayisine yonelik altin ithalatina getirilen kota
uygulamasi kaldirilmahdir.
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Islenmemis altin ithalat1 kotasina yonelik olarak
Hazine ve Maliye Bakanligr'nmin yaptig: aciklama
asagida yer almaktadir;

Kota uygulamasina neden ihtiya¢ duyuldu?

Tiirkiye Istatistik Kurumu verilerine gore; 2022
yilinda islenmemis altin ithalati bir 6nceki yila
gore miktar bazinda yaklasik yiizde 200’iin
tizerinde bir artigla 379,2 ton (20,4 milyar dolar),
2023 yil1ilk yedi ayinda ise yaklasik 320 ton (19,2
milyar dolar) gerceklesmistir.

Tiirkiye Cumhuriyet Merkez Bankasi tarafindan
yayimlanan 6demeler dengesi istatistiklerine gore;
2022 y1linda 49,1 milyar dolar gerceklegen cari
islemler aciginin 19,4 milyar dolar1 (%39u) net
altin ithalati kaynakh olmustur. 2023 yilinin ilk
yedi ayinda ise cari islemler acig1 42,3 milyar dolar
gerceklesmis, net altin ithalat1 17,7 milyar dolar ile
acigin ylizde 42’sini olusturmustur.

Altin ithalatinda yaganan artigin cari dengeye
olumsuz etkisinin azaltilmasi amaciyla islenmemis
altin ithalatina yonelik tedbir alinmasina ihtiyag
duyulmustur.

Kota miktari nasil belirlendi?

Islenmemis altin ithalatinin azaltilmasina yonelik
cesitli politika tedbirleri degerlendirilerek hizl

ve etkili bir tedbir olarak kota uygulanmasina
karar verilmistir. Kota uygulamasina 07.08.2023
tarihinden itibaren gecilmis olup, aylik kota
miktar1 islenmemis altin ithalatinin uzun dénem
aylik ortalamasi olan 8 tonun 1,5 kati olacak
sekilde 12 ton olarak belirlenmigtir.



Kota uygulamasi hangi ithalat islemlerini
kapsamaktadir?

Kambiyo mevzuati uyarinca islenmemis

altin ithalat1 Bakanligimizca yetkilendirilen
kiymetli madenler araci kuruluglar: araciligiyla
yapilabilmekte oldugundan, bahse konu kota s6z
konusu sirketler tarafindan gerceklestirilen ithalat
islemlerinde uygulanmaktadir. Kiymetli madenler
aracl kurulusu olmayan kisilerce yalnizca Dahilde
Isleme Rejimi (DIR) kapsaminda islenmemis

altin ithal edilmesi miimkiin bulunmakta olup,
DIR kapsaminda gergeklestirilen islenmemis

altin ithalati islemleri kota uygulamasinin diginda
tutulmugtur.

Kota dagilim nasil yapildi?

Aylik kota miktarinin dagilimi icin belirleyici
kriter olarak kiymetli madenler araci
kuruluslarinin Ocak 2022- Temmuz 2023
doneminde gerceklestirdikleri ve kota
uygulamasinin kapsamina giren islenmemis altin
ithalati miktarlari esas alinmis olup dagilim nesnel
sekilde, kural bazl olarak gerceklestirilmektedir.
Ayrica, belirtilen donemde kota kapsamina giren
islenmemis altin ithalat1 gerceklestirmemis, ancak
kota uygulamasindan sonra ithalat yapmak isteyen
firmalar icin bir rezerv miktar1 ayrilmigtir.

Kota uygulamas: siirecinde hangi degisiklikler
yapildi?

Kota uygulamasi siirecinde kiymetli madenler
aracl kurulusu olmayan miicevher ihracatgisi
firmalarin hammaddeye sinirh erigim ve
uluslararasi piyasalarla olusan fiyat marjlarinin
yiiksekligi sebebiyle sorun yasadiklar:
Bakanligimiza iletilmis, sorunlarin giderilmesini
teminen kotanin bir béliimii sadece miicevher
ihracatcilari icin bankalar tizerinden kullanilmak
izere tahsis edilmistir. Boylelikle, miicevher
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ihracatcilarinin s6z konusu bankalara bagvurarak
DIR disinda gergeklestirdikleri ihracat
islemlerini tevsik etmek suretiyle, yaptiklar:
ihracatin miktarina uygun sekilde islenmemis
altin satin alabilmelerine imkan saglanmistir.

Takip eden donemde sektorle gerceklestirilen
toplantilarda dile getirilen hususlar,
Bakanligimiza intikal eden talepler ve geri
bildirimler sonucunda, uluslararasi piyasalarla
olusan fiyat marjlarinin azaltilmasi ve
uygulamanin etkinliginin artirilabilmesi i¢in
kota dagiliminda kiymetli madenler araci
kuruluslarinin payi azaltilarak miicevher
ihracatcilarina satis icin tahsis edilen kota
artirilmis, ayrica iiretici ve ihracatcilarin
hammadde ihtiyacinin daha genis kapsamda
karsilanabilmesini teminen Ticaret Bakanlig
tarafindan yetkilendirilmis kuyum igletmelerine
satilmak iizere iki kamu bankasina kotanin bir
boliimii tahsis edilmisgtir.

Mevcut durumda; aylik 12 tonluk islenmemisg
altin ithalat1 kotasinin yaklasik;

* %251 miicevher ihracatcilarina satis icin,
* %38’ kuyum igletmelerine satis icin,

* %331 2022 ve 2023 yillarinda kota uygulamasi
kapsaminda giren islenmemis altin ithalat:
gerceklestirmis kiymetli madenler araci
kuruluglari i¢in,

* %41 ise Ocak 2022- Temmuz 2023 déneminde
ithalat islemi gerceklestirmemis ancak uygulama
sonrasinda ithalat yapmak isteyen kiymetli
madenler araci kuruluslari i¢in rezerv olarak
tahsis edilerek uygulanmaktadir.
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Kota uygulamasina nasil devam edilecek?

Bakanligimizca kota uygulamasi yakindan
izlenerek sektoriin ve vatandaglarin yasadig:
sorunlarin en aza indirilmesini teminen kiymetli
madenler araci kuruluslarinin miicevher
ihracatcilarinin ve kuyum isletmelerinin
ihtiyaclarinin karsilanmasi, piyasada olusan fiyat
marjlarinin azaltilmasina yonelik kota tahsisatlar:
arasinda aktarimlar yapilmaktadir. Nitekim
bahse konu uygulamalar sonrasinda sektoriin
hammaddeye erigimi artmig ve fiyat marjlarinin
azaldig1 gozlemlenmistir.

Bakanligimizca 6niimiizdeki donemde de
sektoriin hammadde ihtiyaci ile ihracat ve doviz
kazandirici faaliyette bulunan sektor aktorlerinin
islenmemis altina erigimlerinin artirilmas:
onceliklendirilerek uygulamanin yakindan
izlenmesine ve gerekli tedbirlerin ivedilikle
alinmasina devam edilecektir.

Miicevher ihracatcisina kota gevsetildi

Agustosta altin ithalatina yonelik getirilen

kota eyliil basinda gevsetilmistir. Miicevher
ihracatcisi firmalarin hammaddeye erismelerine
olanak saglanmas1 amaciyla Ziraat Bankasi ve
Vakif Katilim Bankasi’na kota tahsis edilmistir.
Thracatci sirketler iki bankaya ayin ilk 5 ig giinii
icerisinde, fiili ihrac1 bir 6nceki ay icerisinde
gerceklestirilen miicevher ihracatina iligkin
Glmriik Beyannameleri ile satin almak istedikleri
islenmemis altin miktarini bildirerek bagvuruda
bulunabilmektedirler. Bankalardan ihracat¢ilara
ihtiyaci olan altin, uluslararasi piyasalarla ayni
kosullarda temin edilmektedir.
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DIiR kapsamindaki altin ve giimiis ithalatinda
diizenleme yapild1

10 Mart 2023 tarihli Resmi Gazetede yer alan

Tiirk Parasi Kiymetini Koruma Hakkinda 32 Sayili
Karara Iliskin Teblig’de Degisiklik Yapilmasina Dair
Teblig ile altin ve glimiis ithalatinda diizenleme
yapilmigtir. Tebligde yapilan degisiklik ile DIR
kapsaminda kiymetli madenler araci kurulusu
olmayan Tiirkiye’de yerlesik kisilerce 40 kilogrami
agmamak lizere standart islenmemis altin veya 200
kilogrami agsmamak {izere standart islenmemis
giimiis ithalinde, kiymetli madenin formu, kiilce/
bar cinsi, agirhigl, adedi, rafinerisi, rafineri iilkesi
bilgilerinin giimriik idarelerine beyan edilmesi
zorunlu hale gelmistir. Benzer olarak, 10 Mart

2023 tarihli Resmi Gazetede yer alan Kiymetli
Maden Standartlar1 Ve Rafinerileri Hakkinda Teblig
Degisiklik Yapilmasina Dair Teblig ile rafinerilerin
faaliyet konulari arasina s6z konusu madenlerin
ithalati eklenmistir.

i§lenmemi§ altin ithalatina kota uygulanmasi
kuyumculuk ve miicevherat sanayinde énemli
sorunlar yaratmistir.



a. Fiyat Dengesi Bozuldu, Diinya ile Fiyat Farki
Artt1

Altin ithalatina yonelik kota uygulamasinin
getirilmesiyle birlikte, Tiirkiye’de kiilce altin
fiyatlar: hizla ylikselmis ve diinya piyasalariyla
arasinda belirgin bir fark olugsmustur. Tiirkiye’de
kiilce altin fiyatlari, diinya fiyatlarinin 3.000 dolar
izerine ¢ikmis olup, bu farkin daha da artma riski
bulunmaktadir.

Ozellikle diinya altin ticaretinde 6nemli bir
merkez olan Dubai ile Tiirkiye arasindaki

fiyat fark: kilogram basina 3.700 dolara kadar
yiikselmistir. Bu durum, Dubai ile olan rekabet
sansini onemli 6l¢iide azaltarak, Tirkiye'nin altin
ticaretindeki avantajimi zayiflatmaktadir.

b. Kotal1 ithalatin Dagilim Thracati
Kisitlamaktadir

Kota kapsaminda ithal edilen altinin %25’
ihracatcilara, %38’i ise yurtici satis yapan
tireticilere tahsis edilmistir. Bu dagilim, ihracati
kisitlarken yurtici iiretime daha fazla olanak
tanimaktadir.

Ancak, altin talebinin biiyiik bir kismi yurtici
yerlesiklerden gelmekte ve bu kesimin talepleri
dogrultusunda yapilan altin ithalati, cari acig1
olumsuz yonde etkilemektedir. Mevcut kota
uygulamasi yanhs bir dagilim ile yiiriitiilmekte
olup, ihracatcilar icin 6nemli bir gelir kaynag:
olan dis pazarlardaki rekabet avantajinin
kaybolmasina neden olmaktadir.
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c. Uretim Maliyetleri Artt1

Kuyumculuk ve miicevherat sanayinin kullandig:
girdi fiyatlar1 diinya piyasalarinin kilogram basina
3 bin dolar {izerine ¢cikmigtir. Buna bagh olarak
tiretim maliyetleri ylikselmistir. Yurticinde iiretim
yavaglamigtir.

d. Ihracatta Fiyat Rekabeti Kaybediliyor

Girdi maliyetlerindeki artig, ihracat1 dogrudan
olumsuz etkilemis ve Tiirkiye’yi uluslararasi
pazarlarda daha pahali bir konuma getirmisgtir.
Yurtdisi alicilar ve Tiirkiye’ye gelen miisteriler
nezdinde ihracat fiyatlar: rekabetciligini
yitirmekte, artan maliyetler nedeniyle hedeflenen
fiyat seviyeleri korunamamaktadir.

Bu durum, ihracat pazarlarindaki miisteri kaybi
riskini artirmakta ve alicilarin Dubai, italya ve
Cin gibi alternatif pazarlara yénelmesine neden
olmaktadir. Ayrica, sektorde faaliyet gosteren
bazi sirketler, Dubai ve diger potansiyel pazarlara
taginma secenegini degerlendirmektedir.

e. Turistlere ve Yabancilara Yapilan Yurtici
Satislar Olumsuz Etkileniyor

Uretim maliyetlerindeki artis, yurtici tiriin
fiyatlarin1 dogrudan yukari cekmis ve turistlere
yonelik perakende satislar: olumsuz etkilemistir.
Turistlerin aligveris yaptig1 kuyumculuk
sektoriinde fiyatlar rekabet giiciinii kaybederek
diinya piyasalarinin {izerine cikmigtur.

Ayrica, Tiirkiye’den yolcu beraberinde altin satin
alarak yurtdisina gotiiren alicilar i¢in de fiyatlar
pahali hale gelmisgtir.
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f. Dahilde isleme Rejimi Yetersiz Kaliyor

Dahilde Isleme Rejimi (DIR) kapsaminda ithalata
getirilen sinirlamalar, sektor icin ciddi bir
kisitlama olusturmustur. Mevcut diizenlemeye
gore, firmalar aylik kapasite kullanim oranlarinin
yalnizca %5’i kadar ithalat yapabilmektedir, ancak
bu oran, ihracatcilar icin yetersiz kalmaktadir.

Dahilde Isleme Rejimi, iiretim ve ihracati
destekleyici bir yapiya kavusturulmali ve
firmalara kolayliklar saglamalidir. Bu dogrultuda,
DIR izin siireci hizlandirilmali ve bagvurular en
fazla 24-48 saat icinde sonuclandirilmahidir. Bu
hedefe ulasmak icin gerekli altyap1 bir an 6nce
olusturulmahdir.

g. Yolcu Beraberinde Altin Girisi Artis Gosterdi

Tiirkiye’deki altin fiyatlarinin diinya fiyatlarinin
onemli 6l¢iide tizerine ¢cikmasi, komsu ve bolge
iilkelerden yolcu beraberinde altin girisinde
artigsa yol agmistir.

Yolcu beraberinde getirilen altinlar, diinya
fiyatlarinin tizerinde bozdurularak doviz kaybina
neden olmaktadir. Ayrica, kayit disi1 girisler arz-
talep dengesini bozmakta ve piyasa istikrarini
olumsuz etkilemektedir.

h. Sektoriin Yurtdisina Yonelen Yatirimlar: ve
Yabanci Sermaye Cikis1

Kota uygulamasinin yiiriirliige girmesiyle birlikte,
sektorde faaliyet gosteren bazi firmalar rekabet
giiclerini kaybetme riskiyle karsi karsiya kalmig
ve bu nedenle vergi ve kota kisitlamalarinin
olmadig1 Misir ve Dubai gibi iilkelere yatirim
yapmaya veya operasyonlarini tagimaya
baglamigtir.
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Ayrica, 6zellikle Dubai’den gelen yatirimcilar
basta olmak iizere, Tiirkiye’ye yatirim yapmis
bircok yabanci yatirimei iilkeden cekilmektedir.
Misir, sundugu cazip yatirim avantajlariyla 6ne
cikmaktadir. Diisiik iscilik maliyetleri, vergi
tesvikleri, serbest ticaret anlagmalari ve altina
erisim kolaylig1 gibi faktorler, Misir’1 sektor icin
giderek daha tercih edilen bir yatirim merkezi
haline getirmektedir.

i. Altin ithalat1 i¢in Thra¢ Kaydiyla ithalat
Modeli Onerisi

Altin ithalatinda, ihracatcilar icin “ihrac kaydiyla
ithalat” uygulamasina izin verilmelidir. Bu
model kapsaminda, ihracatcilar ihracat amach
altin ithalati gerceklestirebilmeli ve ihracat
islemlerini tamamlayarak yiikiimliiliiklerini
yerine getirebilmelidir.

j- Yabacilarin Altin ile Ticaret Yapabilmesi

Tiirkiye, cografi konumu itibariyla 4 saatlik

ucus mesafesiicinde 2 milyar tiiketiciye erigim
imkani sunmaktadir. Bu bolgedeki iilkelerde
bankacilik ve 6deme sistemleri heniiz gelismekte
olup, bircok tiiketici altini bir 6deme araci olarak
kullanmaktadir.

Ancak, Tiirkiye’de yabancilarin altin ile 6deme
yapmasina izin verilmemektedir. Bu cercevede,
altinin 6deme araci olarak kullanilmasina
yonelik diizenlemeler gézden gecirilmeli ve
yabanci alicilarin bu imkéna erigsimini saglayacak
alternatifler degerlendirilmelidir.



k. Yabancilarin iglenmemis ve Yar1 Islenmis
Altinlarinin Tiirkiye’de Nihai Uriine
Doniistiiriilmesine Izin Verilmesi

Tiirkiye, kuyumculuk ve miicevherat tiretiminde
yiiksek kapasiteye sahip kiiresel bir merkezdir.
Isleme kapasitesi bulunmayan veya yiiksek
maliyetler nedeniyle iiretim yapamayan

iilkeler, islenmemis ve yar1 islenmis altinlarim
Tirkiye’ye getirerek nihai iiriin haline getirmek
istemektedir.

Ancak, mevcut altin ithalat1 diizenlemeleri
nedeniyle bu islem gerceklestirilememektedir.
Bu kapsamda, iiretici-ihracat¢i firmalar
yetkilendirilerek, islenmemis ve yar1 islenmis
altinin Tirkiye’'de islenmesine ve katma
degerli iirtinler olarak ihrac edilmesine olanak
saglanmalidir.

1. Standart ve Standart Dis1 Kiilce Altinin Yolcu

Beraberinde Getirilmesine Izin Verilmesi

Uretici ve ihracatci firmalara, standart ve standart
dis1 kiilge altini yolcu beraberinde ithal etme izni

verilmelidir.

Stratejik Hedef-5: Sanayinin Ekosisteminde
lyilesmeler Saglanmasi

Sanayinin besinci stratejik hedefi sanayinin
ekosisteminde iyilesmeler saglanmasidir.
Ekosistemde saglanacak iyilesmeler ayni
zamanda belirlenen ilk 3 stratejik hedefe
ulasilmasina destek saglayacak ve sanayinin
rekabet giicii ile katma degerine katkida
bulunacaktir.
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Kuyumculuk ve miicevherat sanayinde
kullanilan makineler biiyiik 6lciide ithaldir

ve diga bagimhidir. Makine imalat sektoriiniin
gelismis olmasina ragmen, kuyumculuk
sektorii kullandigi makine ve ekipmanini ithal
etmektedir. Bu da sektdriin olusturdugu katma
degeri zayiflatmaktadir. Bu nedenle makine
sektorii ile is birligi yapilarak yerli iretim
teknolojisi gelistirilmeli ve kullanilmaldar.

Miicevherat liretiminde end{istri 4.0
uygulamalari ile miisteri siirecleri ve
miisterilerin bircok kanaldan sunulan iiriine
ulasabilmesi, bir adim 6tesinde iiriin ve satig
sonras1 hizmetlerin siirec akisini gérebilmeleri,
iiriinii kendilerine 6zel bir tasarimla siparig
verebilmeleri miimkiin olmaya baglamistir.
Endiistri 4.0 ile tasarimcilar ve miicevher
sanatkarlar, tiiketiciyi de iiriin gelistirme
siirecine dahil etmektedirler. Sanayideki
siireclerde dijitallesme artirilmaldir.
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Endiistri 4.0 ve 3D yazicilar ile, miicevherat
tasariminda hayal edilen bir iiriiniin bilgisayar
ortaminda modellenmesi miimkiin olacaktir.
Miicevherat endiistrisinde isletmeler tarafindan
3D baski teknolojisi kullanilmaya baglanmis
olmasi sektordeki tiim isletmeler i¢in yeni
firsatlar yaratacaktir. 3D baski teknolojisi,
hammaddenin ¢ok pahali oldugu sektoérde
hammaddenin verimli kullanilmasini ve karmagik
tasarimlar icin ek maliyetin 6niine gecilmesini
saglayabilecegi gibi, sinirsiz cesitlilikteki
iirtiniin tek bir makine ile yapilabilmesini de
saglayabilecektir.

3D baski gibi yeni teknolojilerden yararlanmak
malzeme verimliligi, tasarim, 6zellestirme ve
siirec optimizasyonu i¢in faydah olabilmektedir.

Sanayiye doniik AR-GE, tasarim ve miihendislik
tegvikleri sanayinin kogsullar1 dikkate alinarak
yapilandirilmalidir. Sanayide 6ncelikle tasarim
ve koleksiyon destekleri tasarim projeleri
kapsaminda verilmelidir. Sanayide iiriin tasarimi
ve yaraticiigin disinda, tiriinlerin iiretim
teknikleri, iirlin kaybini minimum seviyeye
indirecek iiretim tekniklerinin bulunmasi ve
uygulanmasina yonelik faaliyetler icin de AR-GE
tegvikleri saglanmalidir. Mevcut diizenlemelerde
AR-GE destegi alabilmek icin getirilen asgari
caligan sayis1 kuyumculuk ve miicevherat

sanayi i¢in uygun degildir. Bu nedenle AR-GE
tegviklerinden faydalanabilmek icin sanayide
asgari 10 AR-GE calisani sayis1 uygulanmalidir.
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Okullarda kuyumculuk sektoriiyle ilgili
béliimlerin yeterince yer almamasi, yer alanlarda
da talebin ya da devamliligin saglanamamasi
sektoriin en biiylik sorunlarindan bir tanesidir.
Nitelikli bir iiriin ortaya koyabilmek i¢in is¢iligin
cok 6nemli oldugu kuyumculuk sektériinde,
mevcut durumda sayisi1 azalan ustalarin

devlet korumasi altina alinmasi ve kendilerine
yetistirilmek tizere eleman temin edilmesi
sektoriin devamliliginin saglanabilmesi i¢in en
onemli sartlardan bir tanesidir.

Tirkiye’nin uluslararasi gegerliligi olan ayar
evlerine sahip olmasi ve kalitelerinin arttirilmasi
saglanmalidir. Altin, glimiis, kiymetli tags gibi
onemli maddi degeri olan iirlinlerin ihracatinda
rekabet giiciiniin artmasi icin Tiirkiye’nin
uluslararasi gecerliligi olan ve akredite ayar
evlerine sahip olmasi saglanmaldir.

Ayarlarin tespiti yam sira ihrac edilen

diriinlerin icindeki katki maddelerinin tespiti

de 6nemlidir. Ozellikle Avrupa Birligi insan
saghigina zarar verebilecek katki maddelerini
kabul etmemektedir. Alicilarin sonug¢larini kabul
edecegi test ve laboratuvar alt yapis1 kurulmalhidir.
Bu amacla yabanci ortakliklar ile alt yap:
kurulmasi 6nemli bir secenektir.



Altin fiyat artisinin vergilendirilmesi firmalarin
sermayelerinin azalmasina yol acmaktadir.
Sanayi, kiymetli metallerin ve taglarin tizerinde
yaptigiiscilik ile esas faaliyet gelirini elde
etmektedir. Ancak altin ve diger kullanilan
kiymetli metallerin deger/fiyat artisindan ortaya
cikan gelir artislar1 da vergiye tabi olmaktadir. Bu
da sermayenin erimesi sonucu yaratmaktadir.

Gecmis Diizenleme: Gelir Vergisi Kanunu'nun
38 inci maddesine yapilan diizenleme ile siirekli
olarak islenmis altin alim satimi ve imalati ile
istigal eden bilanco esasina gore defter tutan
miikelleflere altin esasli muhasebe uygulamasi
getirilmistir. Bu uygulamada; Altin satis
tarihinde borsada olusan has altin degeri ile

soz konusu altinin kayitlara alindigi has altin
maliyeti arasinda olusan farkin maliyet bedeline
eklenmesi ve bu farkin bir fon hesabinda takip
edilmesi, Satis kazancinin bu gekilde tespit edilen
maliyet bedeli dikkate alinarak belirlenmesi,
Fondaki tutarin sermayeye ilave disinda bagka
bir amagla kullanilmamasi, Kullanilan yabanci
kaynaklara ait finansman giderlerinin fonu

asan kisminin gider kabul edilmemesi olanag:
taninmistir. Bu uygulama 24,/4/2003 tarihinde
yiriirliige girmis, 213 sayilh Kanunda altin ticareti
ile ugraganlara enflasyon diizeltmesi yapilmasi
zorunlulugu getirilmesi tizerine 1/1/2004
tarihinde yiiriirlitkten kaldirilmigtir.

Onerilen Diizenleme: Gecmiste uygulanan
diizenleme yeniden uygulamaya alinmalidir. Bu
diizenlemenin altinin yani sira Borsa Istanbul’da
kiymetli madenler piyasasinda islem goren diger
kiymetler (giimiis, platin, paladyum) icin de
uygulanmasi degerlendirilmelidir. Diizenleme
1.1.2025 tarihinde yiiriirliige girmelidir.
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Sanayi finansmana erigimde kisitlar ile karg:
karsiyadir. Sanayinin en 6nemli varlig ve
teminati kiymetli metallerden ve kiymetli
taglardan olugan hammaddeleri ile nihai
iirtinleridir. Ancak sanayi bu varliklarini teminat
olarak gostererek kredi kullanamamaktadir.

Tiirkiye’de mevcut diizenlemeler cercevesinde
bankalarin kuyumculuk ve miicevherat
sanayine doniik kredi olanaklar1 sinirhdir.
Sektoriin ihtiya¢ duydugu krediye ulasma
olanaklari kisithdir. Sektor ihtiya¢ duydugu
krediye kolayca ulasamadigi icin, yeterli ham
maddeye sahip olmakta zorlanmaktadir.
Kuyumculuk ve miicevherat sektériinde ham
madde pahali oldugu i¢in daha ¢ok sermayeye ve
sermayenin daha hizli dondiiriilmesine ihtiyaci
bulunmaktadir.

Bu cercevede sanayiye doniik kredi olanaklarini
genigletilmeli, ilgili diizenlemeler yapilmaldir.
Hammadde finansmany, isletme sermayesi
finansmani ve 6zellikle ihracat finansmaninda
bankalarin kredi olanaklar: genigletilmelidir.
TC. Merkez Bankasi elindeki altin stoklarinin
bir b6liimii ile bankalarin kiymetli metallere ve
kiymetli taglara dayali kredi olanaklarina ilave
teminat saglayabilecektir.

Miicevher ihracatcisi getirdigi doviz belgeleriyle/
proformalar ile bankalardan her an ons + 2/3
puanla altin veya altin kredisi alabilmelidir.
Giimriik cikis beyannamesini getirenler de
bankadan altin/altin kredisi alabilmelidir.

Vadeli satiglarda alacak sigortalar1 da
yayginlastirilmalidir.
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Kuyumculuk sektoriinde iilkenin potansiyelinin
daha verimli kullanilmasi, kiymetli maden ve
taslarin liretimi, islenmesi bir diger deyisle
sektoriin isletmesinden tasarima kadar olan
siirecte egitimli isgiiciine ihtiyac¢ vardir.

Sanayide geleneksel usta-cirak iligkisini giderek
egitimli iggiicliniin istihdami almaktadir. Sanayide
calisanlar ve sanatkarlar artan oranda meslek
liselerinde ya da iiniversitelerde yetismelidir.
Bircok meslek lisesinde ve 25’ten fazla meslek
yiiksek okulunda kuyumculuk/miicevherat
béliimiinde egitim yapilmaktadir. Bunun yaninda
birkag 4 y1llik tiniversitede de kuyumculuk
egitimi verilmektedir. Miicevherat tasarimi ile
miicevherat miithendisligi béliimlerine ihtiyag
artmaktadir. Kiymetli metalden, kiymetli tagtan,
iiretimden, pazarlamadan anlayan donanimh
miithendisler bu béliimlerde yetistirilmektedir.
Meslek liselerinde egitim kalitesinin arttirilmasi
icin ustalarin egitim kurumlarinda yar

zamanli istihdam edilmesi ve egitim vermeleri
saglanmalidir. Sanayi, meslek okullarinin arag
gereclerinin saglanmasina katki vermelidir.
Meslek liselerinden mezun olanlarin sanayiye
devamu ise diisiik kalmaktadir. Ogrenciler daha
cok farkli branslarda tiniversiteye devam etmek
istemektedir. 30 kisilik simiflarda 6grenciler
ustalarin yaninda yetistirilmekte, is bagi
egitimleri almakta, ancak mezun olunca sadece 10
kisi meslege devam etmektedir. Meslege devam
ile iniversiteye devamin birlikte olabilecegi bir
model gelistirilmesi gerekmektedir.
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Sanayideki 6nemli eksikliklerden birisi tiretimi
destekleyecek Italya ve Cin’deki gibi gelismis
ve kapsamli kaplama tesislerinin olmamasidir.
Sanayide zengin cesitlilikte yar1 mamul iiretimi
eksikligi ile donanimli metal eritme tesisleri
eksikligi bulunmaktadir. Uretilecek iiriine bagh
olarak gerekli cekme mukavemetinde, gerekli
yumusaklikta ve diger 6zelliklere sahip yarim
mamuller (teller) imalati gereklidir. Zincir,
dokiim ve pres tiriinler ile degisik yumusaklikta
astar gibi yart mamul iiretimi eksikligi
yasanmaktadir. Bu durum kaliteli ve katma
degeri yiiksek iirtin konusunu dogrudan olumsuz
etkilemektedir.

Bu cercevede sanayide kaliteli ve uluslararasi
standartlarda yar1 mamul iiretimi yapacak
tesisler kurulmali ve tesvik edilmelidir.

Sektorde yurtici satiglarda kredi kart: taksit
sayilar1 arttirilmali ve kredi karti1 komisyonlari ile
POS cihazi komisyonlar: azaltilmalidir. Boylece
0demelerin IBAN iizerinden yapilmasi da
engellenmis olacaktir.



Altin ihracatinda 8/14/18/22/24 ayar ihracatlar
yapilmakla birlikte veriler tek bir ayar olarak
istatistiklere islenebilmektedir. Ayar farklarinin
saglikh girilmesi saglanmalidir. Boylece altin
ihracatiicin gerekli olan altin ihtiyaci ve ithalat:
da daha saglikli hesaplanacaktir (Ornegin 8 milyar
dolar tutarinda 200 ton altin ihracatinda 14-18-24
ayar ihracatlar vardir ve 200 ton goziiken ihracat
icin esasinda 120 ton has altin kargilig: kullanim
olmaktadir).

Sektoriin ihracatci profilinde miicevher ve
kuyumeculuk iiretimi ve ihracat1 yapan firmalar
ile kiilce iiretimi ve ihracat1 yapan firmalar olarak
kategorize edilmesi ihracat performansinin daha
saglikh 6l¢iilmesini saglayacaktir.

Stratejik Hedef-6: Siirdiiriilebilirlik Uyumu ve Yesil
Doniisiim

Kuyumculuk ve miicevherat sektorii kapsaml
bir degisim gecirmektedir. Daha 6nce cevreye
duyarli ve cesur birkag yenilik¢inin tiriin
tasarimi tercihleri, simdi sektérdeki neredeyse
tiim sirketleri kapsayan bir ana akima
doniismektedir. Miicevher sektdriinde faaliyet
gosteren sirketler, tiiketicilerin taleplerine

ve yeni yasal gerekliliklere uyum saglamak
icin siirdiiriilebilirlik konusunu uzun vadeli
stratejilerine dahil etmekte ve yaklasimlarim
giderek daha fazla degistirmektedir. Miicevher
tasariminda ve liretiminde siirdiiriilebilirlige
daha fazla odaklanilmaktadir.
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Miicevher sektoriinde faaliyet gosteren
isletmeler, cevresel etkilerini azaltirken yeni
triinler yaratmak ve hizmetleri iyilestirmenin
alternatif yollarini bulmak i¢in hem dijital
alanda deneyimli oyuncularla hem de yenilikci
girisimlerle stratejik ortakliklar kurmaktadir.
Inovasyon, moda ve liiks endiistrisinde degisimin
en 6nemli faktorii olmustur.

Miicevher Thracatcilar Birligi 2023 Nisan ayinda
“Miicevher Sektorii Stirdiiriilebilirlik Eylem
Planin1” hazirlayarak aciklamig ve uygulamaya
gecirmigtir.

Kimyasallar miicevher sektorii tiretiminde
kritik bir girdi olup, 6zellikle iiretim sonrasi
suile atilmasi sebebiyle 6zel dikkat gerektiren
bir husustur. Uretimde kullanilan kimyasallar
disariya bogaltilmadan 6nce aritilmasi

gereken atik su iiretebilmektedir. Su kalitesi
diizenlemelerine uyulmamasi, yasal uyum veya
davalardan kaynaklanan yasal masraflar ile
sonu¢lanabilmektedir. Artan verimlilik ve diger
su yonetimi stratejileri yoluyla su kullaniminin
ve tiiketiminin azaltilmasi, zaman icinde isletme
maliyetlerinin diismesini saglamakta ve yasal
diizenleme, su kithig1 ve toplumsal tepki kaynakh
finansal etkileri azaltabilmektedir.

Miicevher sektoriiniin kiiresel tedarik zinciri,
esas olarak su tiiketimi ve su kirliligi yoluyla
cevresel digsalliklara 6nemli l¢iide sebep
olmaktadir. Su kirliligi, yogun su kullanilan
iiretim siirecleri sirasinda kimyasallarin
desarjindan kaynaklanir. Bu etkiler, sektordeki
sirketlerin itibarina zarar verme ve zaman
icinde maliyet yapilarimi etkileme potansiyeline
sahiptir. Bu noktada izleme, denetleme ve kat1
standartlar yoluyla tedarikeilerle iligki kuranlar,
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uzun vadede hissedar degerini korumak icin daha
iyi konumlanmaktadirlar.

Miicevher sektoriiniin tedarik zincirinde iscilere
yonelik muamele ve ig¢i haklarinin korunmasi
tiiketiciler, diizenleyiciler ve sektorde faaliyet
gosteren sirketler arasinda artan bir endige
kaynagidir. Bu noktada en cok edilmesi gereken
hususlar; caligsan saghg ve giivenligi, adil iicret,
cocuk isciligi ve zorla calistirmadir. Bu ¢cercevede
glclii tedarik zinciri standartlarina, izleme ve
isgiicii endigelerini gidermek i¢in tedarikcilerle
is birligine sahip sirketler, uzun vadede hissedar
degerini korumak icin daha iyi konumdadirlar.

Miicevher sektoriindeki sirketler, nihai {irtinleri
icin temel girdiler olarak cok sayida hammaddeye
ihtiyac duymaktadir. S6z konusu hammaddeler
genel olarak degerli taglar ve metaller gibi
girdilerden olugsmaktadir. Sektoriin tedarik
zincirinin faaliyet gosterdigi bolgelerdeki iklim
degisikligi, arazi kullanimi, kaynak kitligi ve
catigmalar gibi cevresel ve sosyal faktorler,
sektoriin giivenilir girdi tedarik etme becerisini
giderek daha fazla sekillendirmektedir. Buna
karsilik, bu faktorler hammadde kithigy,

tedarik kesintileri, fiyat oynakligi ve itibar
riskleri gibi is risklerini etkileyebilmektedir.
Sirketler, tedarikeilerle iligki kurarak, tedarik
zincirindeki goriiniirliigii artirarak, sertifikasyon
standartlarini kullanarak ve /veya geri
kazanilmig ikincil hammaddeler gibi yenilik¢i
alternatif malzemeler tedarik ederek bu riskleri
yonetebilmektedirler.
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Ote yandan, sektoriin diger bir hammadde
ihtiyaci olan kiymetli taglar ile ilgili de sektdre
uluslararasi bir kimlik kazandirmak, kredi
imkanlarinin artmasini saglamak, elmas ve
kiymetli tas islemleri yapan diinyadaki kisi ve
kuruluglarla organize bir yapida ticaret imkani
saglamak iizere Borsa Istanbul, Kimberley Siireci
Sertifika Sisteminde ithalat ve ihracat otoritesi
olarak belirlenmistir.

Sektoriin liretim ve igleme i¢in kullandig: enerji
kaynaklarinin mevcut durumda hangi kaynaklara
dayandigi 6nem tagimaktadir. Tiirkiye’de

sanayi liretim ve igletme siireclerinde daha ¢ok
geleneksel enerji kaynaklarini kullanmaktadir.
Ancak siire¢ icinde sektoriin enerji kaynaklar ile
makine ve teknoloji alanlardaki secimlerini yavag
yavas yenilenebilir kaynaklarina doniistiirmeye
basladig: goriilmektedir.

Eko-tasarimlar, diinya iizerinde sifir etkiye
sahip olmanin yani sira gecmisteki bozulmay:
ileri doniisiim yoluyla diizeltmek icin

oldukea iyi diisiiniilmiis tasarimlar olarak
karsimiza ¢cikmaktadir. Bu dogrultuda sektor
sirketlerinin siirecleri gozlemlendiginde, liriin
tasarimlarinin miisteri talebine dayandig:
goriilmektedir. Dolayisiyla sektoriin eko
tasarimi gerceklestirebilmesinin yolu tiiketime
yaklagsmak ve sifir emisyonlu tasarim iiretmekten
gecmektedir. Bu baglamda siirdiiriilebilirligi
tesis etmek icin eko-tasarimin iiriin, ambalaj
ve siirecler dahil olmak iizere tiim sisteme
uygulanmasi gerekmektedir.



Pazarda minimalist ve eko-tasarimin yiikselis
trendi yakaladig1 gozlemlenmektedir.

Yapilan aragtirmalara gore, eko-verimli ve
minimalist tasarimlarin atiklari azaltma ve geri
doniistiiriilme esnekliklerinin bulundugu tespit
edilmistir. Ote yandan, siireclerin, firmalara

uzun vadede eko-avantaj saglayacak ve daha az
enerji kullanacak sekilde yeniden tasarlanmasi da
oldukca 6nemlidir.

Sektorde geri doniisiim genellikle ya eski
miicevherleri onarmak ya da yeni bir tasarim
olusturmak icin eski miicevherleri tamamen
rafine ederek (eritip isleyerek) ham hale getirip
yeniden kullanmak anlamina gelmektedir. Bu
dogrultuda oldukca 6nemli olan rafine etme isleri,
safsizliklar: gidermek icin diger malzemeleri
karistiran uzmanlar tarafindan yapilmahidir.
Sektorde en ¢ok geri doniistiiriilebilen
malzemeler altin ve giimiis iken, yar1 degerli
taslar verimli bir sekilde geri doniistiiriilmek icin
cok hassastir.

Miicevher {iretimi icin kullanilan makineler,
ornegin lazer kesici, enerji kullanmakla birlikte
manuel yonteme gore daha hizh ve verimlidir.
Makinelerin enerji kaynagi temiz/ekolojik ise,
ornegin riizgar ve giines enerjisi kullaniliyorsa
siirdiiriilebilirlik alaninda avantajlar saglanmis
olmaktadir.

Miicevher Thracatcilar Birligi 2023 “Miicevher
Sektorii Siirdiiriilebilirlik Eylem Plan1” Eylem
Onerileri;

Yukarida belirtilen etkilerin en aza indirilmesi ve
boéylece siirdiiriilebilirlik uyumunun saglanarak
yesil doniistimiin gerceklestirilmesi icin agagidaki
eylemler 6nerilmistir;
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Eylem 1: Diisiik karbon hedefiyle sektoriin tiim
faaliyetlerinde iklim etkisini anlamli bir sekilde
sinirlayarak hareket etmek.

Eylem 2: Cevreye karsi sorumlu yonetim ve
uygulamalarla miisteriler, tedarikgiler, iireticiler,
toplum, sivil toplum kuruluslari ve diger tiim
paydaslarla birlikte cevresel anlamda daha
saglikli ve temiz bir sektor haline gelmek.

Eylem 3: Dongiisel ekonomi temelinde iiriinlerin
hem iiretiminde hem de satiginda sektoérde
hammadde kullanimimin cevre, insanlar ve
topluluklar izerinde miimkiin olan en diisiik
etkiye sahip olmasini saglamak.

Eylem 4: Sosyal ihtiyaclari karsilayarak, egitim
saglayarak ve uygun insan kaynaklari politikalari
uygulayarak beseri sermayeyi gelistirmek.

Eylem 5: Topluma olumlu katkida bulunmak.

Eylem 6: Mevcut kurumsal yonetim sistemlerini
analiz ederek, adil ve diiriist bir sekilde is
yapilmasi saglanarak, yasalara ve etik degerlere
uygun hareket ederek ve toplumun beklentilerine
cevap vererek yonetisim etkinligini gelistirmek.
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MERKEZ

Mesrutiyet Cad. No:63, 34430 Beyodlu/istanbul
T: (0212) 252 29 00 (Pbx)

F: (0212) 249 50 84

www.iso.org.tr, iso@hsO3.kep.tr

YENIBOSNA TEMSILCILIGI

Cobancesme Mah. Sanayi Cad. No:44 B Blok, Zemin Kat No:3 (Nish istanbul)
Bahgelievler/istanbul

T: (0212) 603 65 58

F: (0212) 603 65 59

yenibosna®@iso.org.tr

UMRANIYE TEMSILCILIGI

Yukari Dudullu IMES Sanayi Sitesi A Blok 107.Sk. No: 1/B Umraniye/istanbul
T: (0216) 420 5174

F: (0216) 420 5175

umraniye@®iso.org.tr

TUZLA HIiZMET BiRIMI

istanbul Anadolu Yakasi OSB idari Binasi Aydinli Mah. Gazi Bulvari 5. Sok. No:2
Tuzla/istanbul

T: (0216) 593 00 78

F: (0216) 593 00 79

tuzla@iso.org.tr

HADIMKOY HIiZMET BiRiMi

Alkent Mah. Mehmet Yesilgiil Cad. Pelican Hill Residence Diikkan No: 145/F Hadimkdy, Biiylikcekmece/istanbul
T: (0212) 886 67 05

F: (0212) 886 67 07

hadimkoy@iso.org.tr
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